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RESUMO

Este trabalho tem por objetivo verificar como ocorre o processo de persuasdo com a
midiatizacdo do Supremo Tribunal Federal brasileiro e como a midiatizacdo alterou a retérica
por meio da TV Justica, na medida em que esta, aliada a outros meios de comunicagao,
promove a visibilidade e o protagonismo da Suprema Corte. Na analise sdo apresentadas as
principais transformacdes persuasivas da retorica na Corte brasileira e 0 seu protagonismo no
cenério politico do Brasil. Essa visibilidade com valor de transparéncia trouxe, por um lado,
credibilidade a instituicdo, e, por outro, evidenciou polémicas, temas proficuos no campo de
estudos da retorica midiatizada.
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Corte.

ABSTRACT

This paper verifies how the persuasion process occurs with the mediatization of the Brazilian
Supreme Court and how mediatization changed the rhetoric through TV Justice, as it, with other
media, promotes visibility and the leading role of the Supreme Court. The analysis presents the
main persuasive transformations of rhetoric in the Brazilian Court and its role in the political
scenario in Brazil. This visibility with the value of transparency brought, on the one hand,
credibility to the institution, and, on the other, it highlighted controversies, fruitful themes in the
field of studies of mediatized rhetoric.

Keywords: Mediatized Rhetoric. Politics. Argumentation. Persuasion. Judiciary. Supreme
Court.
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Introducéo

Atualmente ha diversos sentidos no campo semantico para a retérica e sua diversidade
ocorre, também, por circunstancias de periodos historicos, ndo necessariamente cronoldgico, por
exemplo, a retérica antiga, a retdrica classica, a retérica medieval, a retérica aristotélica, a
retorica sofistica, a nova retdrica, entre outras, cada qual com estudos e contextos especificos.
Assim, a retdrica de hoje tem especificidades concernentes a época atual, em que tém ocorrido
intensas modificagcBes nos meios de comunicagdo, ressalta-se o aprimoramento da técnica e da
imagem nas informagdes.

Reboul (1998) descreve a retérica como uma “retorica estilhacada”, pois ela ¢
fragmentada em estudos variados, ndo apenas pelo objeto, mas também pela propria definicdo
da palavra “retdrica”, de modo que 0 autor chega a perguntar se esse termo ainda tem um
sentido preciso. Um exemplo de variagdo retorica comentado pelo autor é a inclusdo da imagem
no discurso, sobre o que afirma: “A imagem ¢ retorica a servico do discurso, ndo em seu
lugar”(p.85). Nesse ponto, ousamos discordar, pois entendemos que a imagem pode ser o
préprio discurso retorico em que o orador, cria uma imagem como prova intrinseca e organiza
seu discurso na prépria imagem inovando em mais uma variante retérica.

Outra mencéo ao estilhacamento da retorica, como referido pelo autor, é a retérica da
propaganda e da publicidade, com as inovacgdes do século XX. Acrescenta-se ao estilhagamento
da retdrica as transformagdes nos meios de comunicacéo, pois a comunica¢do de massa atinge
um grande numero de pessoas com possibilidade de interatividade na comunicagéo por meio da
tecnologia digital, e isso traz consequéncias ao préprio conteldo do discurso. Essa modernidade
nos meios de comunicagédo infiltrou-se em toda a sociedade, inclusive, na tradicional esfera
judiciaria.

Segundo Fonte (2011), com o advento da transmissédo ao vivo dos julgamentos,
iniciados com a TV Justica em 2002, os votos dos ministros do Supremo Tribunal Federal
tornaram-se mais longos pela visibilidade, além disso, o enfoque deixou de ser o conteido das
decisdes e passou a ser a “exibigdo televisiva”, constituida por elementos como, comportamento
dos ministros, aparéncia das pessoas que participam do julgamento, tom de voz, discussdes.
Nesse sentido, cumpre-nos analisar como a imagem e o seu suporte midiatico, e transmissao
televisiva, podem transformar o processo persuasivo e como esse suporte pode ser o proprio
meio de persuasdao nas manifestagdes juridicas dos Ministros do Supremo Tribunal Federal

brasileiro.



Compreende-se 0 interesse que esses estudos tém despertado em varios pesquisadores,
entre 0s quais, destacamos Mateus (2018), que vé nesses meios de comunicacdo a maneira
reprodutivel, massificadora e ndo singular do convencional discurso persuasivo. Para o autor,
trata-se de “reconhecer que a Mediatizagdo altera as proprias formas de persuasao”(p.163). Ele
observa, ainda, que essa alteracdo ndo ocorre apenas porque a midiale as mensagens estdo
interligadas, mas também porque o orador agora esta distante de seu auditério no tempo e no
espaco a que chamamos de audiéncia.

Mateus (2018:160) observa que a essa mudancga na persuasdo, por meio da midiatizacéo,
possibilita ao “orador discursar uma Unica vez e conduzir o seu discurso a multiplos auditorios
em tempos e lugares distintos”, o0 que acarreta certas implicagdes aos ja conhecidos principios
retoricos, uma vez que, diferentemente da persuasdo na retdrica classica, ndo promove a
adequacao ou adaptacdo do orador ao seu auditorio, hd somente a reproducdo padronizada de
seu discurso.

Com base nas sensiveis transformacdes de interatividade na comunicagdao por meio da
tecnologia digital e seus suportes midiaticos, o estilhagamento retérico permanece continuo e
com mudancas no comportamento argumentativo da Suprema Corte brasileira, em especial, a
partir de abril de 2020, quando as audiéncias, sustentacdes orais e sessdes plenarias passaram a
ocorrer, exclusivamente, em sessdes virtuais. Consequentemente, verifica-se que 0 género
retérico ressignifica-se e que a nova forma do discurso persuasivo incluiu a configuracdo nédo-
verbal.

Diante do exposto, estabelecemos a seguinte pergunta: quais transformacdes os diversos
meios de comunicagdo induzem na retorica do Supremo Tribunal Federal brasileiro? Para
respondermos a essa questdo, definimos os seguintes objetivos: (a) refletir sobre a retérica ndo
apenas como a arte de persuadir por meio do discurso, mas também como um meio de refletir
sobre o préprio processo de persuasdo e (b) verificar como a midiatizagdo altera a retorica na
Suprema Corte. A fim de desenvolvermos nossa explanagdo, organizamos este trabalho em
quatro se¢des, além desta Introdugdo e da Conclus&o.

Na primeira sec¢do, tratamos de alguns aspectos pertinentes a retérica midiatizada. Na
segunda, discorremos sobre a transformacdo do modelo de comunicagdo da persuasdo com a
midiatizacdo. Na terceira, abordamos a visibilidade e o protagonismo do Supremo Tribunal
Federal brasileiro. Na quarta secdo, analisamos os efeitos da retérica midiatizada na Suprema
Corte. O trabalho finaliza com as conclusfes relativas as transformagdes que as midias

trouxeram para a Suprema Corte, bem como com perspectivas para estudos futuros.

!Optamos por usar o termo “midia”, uso corrente no Brasil, com o mesmo significado do termo “media”,
utilizado em Portugal, pois deriva de “mas media”, em inglés (meios de comunica¢do de massa).



A retérica midiatizada

Na sociedade contemporanea, temos observado novas maneiras de comunicacao,
impulsionadas, principalmente, pelo ambiente digital. A comunicacdo por meio da midia, por
exemplo, contempla, ndo apenas o discurso, mas também a imagem e a técnica. Fidalgo (2005)
propde para a retérica dos meios de comunicacdo da midia a “retérica midiatizada”. O autor
ressalta que diferentemente da retérica midiatica, que se concentra na persuasdo do discurso
midiatico, a midiatizada, por sua vez, considera como o meio de comunicacao interfere nos
processos persuasivos. Para esse estudioso, 0s meios de comunicacdo sdo também meios de
persuasao, objeto de estudo da retérica midiatizada, isto é, os meios de comunica¢do, como a
televisdo, ndo apenas potencializam o alcance do discurso para um ndmero maior de pessoas,
mas também alteram as préprias formas de persuasao.

Segundo Mateus (2018:158), a retdrica midiatizada ¢ “uma técnica de persuasio que
ndo se limita a oratria nem ao orador frente ao seu auditério mas que engloba a persuasao
realizada (e potenciada) por intermédio dos Media”(grifo do autor). Desse modo, a retérica
midiatizada ndo objetiva 0 mero entretenimento, caracteristico dos meios midiaticos, ela tem o
poder de transformar a aparéncia em realidade.

O autor realca a importancia das transformagdes das midias sobre a retorica e 0 dominio
dos recursos midiaticos, ainda que, simultaneamente, o discurso presencial orquestrado pela
retorica classica se mantenha, pois também pode ser transmitido pela midia. O uso da mediacéao
técnica pelo orador pode gerar efeitos retoricos e mudangas, principalmente, no auditorio de

acordo com o quadro a seguir.

Quadro 1. Quadro-sintese sobre a retérica midiatizada

Retorica

Retdérica Mediatizada

Auditorio

Audiéncia

Escuta Presencial

Diferimento Espacial e Temporal

Auditério com uma Unica Finalidade

Audiéncias Mdltiplas e Heterogéneas

Audicdo

Visdo

Explicacéo

Mostracdo

Quantificavel

Fonte: Mateus (2018:175)




Observa-se no quadro que o auditério, conforme a retérica do modelo aristotélico é
presencial estd no mesmo tempo e no mesmo espaco do orador. O orador prepara o seu discurso
para um determinado auditorio, que pode ser um individuo, um grupo ou uma multiddo, de
acordo com uma finalidade, podendo ser do género: epiditico, deliberativo ou judiciario. Na
presenca desse orador o auditério concede-lhe a sua atengéo.

Entretanto, a audiéncia advinda da retérica midiatizada rompe com o modelo
Avristotélico de auditorio na perspectiva de tempo e espaco, assim como na finalidade dividida
por géneros. Segundo Mateus (2018:166) “as audiéncias sdo conjuntos dinamicos de individuos
que seguem o orador por intermédio dos Media.” A interatividade com os recursos midiaticos,
também proporcionam a participacdo de quem ouve o discurso €, por esse motivo a retorica
desenvolve-se por influéncia da midia. Assim, a relacdo direta e imediata do orador €
fragmentada, bem como os objetivos de quem ouve o seu discurso, caracterizando-se no modo
heterogéneo da audiéncia.

Outra modificacdo, segundo o autor, sdo as provas aristotélicas: pathos, ethos e logos.
Conforme a visdo aristotélica, o logos € mais importante porque € o préprio discurso; trata da
argumentacdo e da razdo. Isso se contrapfe ao que temos na retérica midiatizada, em que o
raciocinio argumentativo fica implicito ou secundarizado, ou seja, a imagem visual e 0 som
proporcionados pela midia sdo maiores do que o esforco de compreensdao que a argumentacao
supde. Assim, o destaque esta no pathos e no ethos.

Com a influéncia das midias, a intensificacdo das emocdes e a credibilidade do orador
sdo alteradas na retdrica contemporanea. O apelo ao pathos é incontornavel em virtude do
contexto imagético, ao passo que o ethos deixou de ser apenas um individuo que fala a quem o
saber e a experiéncia demonstram a credibilidade. A voz do orador contemporaneo se confunde
com diversas vozes e pode representar entidades coletivas ou institucionais, que reverberam em
diversas ideologias.

A retorica midiatizada, portanto, enfatizou a distingdo entre dois elementos
fundamentais: o desempenho do orador e a imagem do orador. Nessa direcdo, Mateus (2018)
esclarece que diante da “forca das imagens, o orador é recordado ndo tanto por aquilo que disse
ou pela forca da sua argumentacdo (como na Retdrica Classica) mas pela forma como disse,
como se apresentou e 0 modo como exibiu 0 seu ponto de vista” (p.173).

Por fim, destacamos que a transmissdo de imagens por meio das midias alterou o0s
antigos discursos orais e escritos, resultando em transformagfes contundentes nos meios de
comunicacdo, em meio aos quais o dizer perdeu a forca em relacdo ao mostrar. Nesse sentido, a

retorica midiatizada pode influenciar, e ser influenciada, no universo politico/juridico e alterar a



forma como a sociedade participa do poder judiciario, por exemplo, quando 0s processos sdo
julgados publicamente, a presuncdo de inocéncia é ignorada e o tribunal da opinido publica

prevalece sobre 0s principios legais.

A transformacéo do modelo de comunicagdo da persuasdao com a midiatizacéo

De acordo com Mateus (2018), a relacdo de persuasdo do modelo aristotélico é
triangular, formada por um orador que discute um assunto perante os ouvintes, conforme
ilustrado na Figura 1.

Figura 1. Esquema da relagdo de persuasdo do modelo aristotélico

mensagem

Auditério Orador

Fonte: Mateus (2018:161)

Para o autor, com a introducdo da midia na equacao retorica aristotélica, o triangulo
retorico se amplia e transforma-se no quadro retérico, modelo proposto por Fidalgo (2010:5). A
passagem do triangulo aristotélico para o quadro retérico implica reformular as relagbes dos

elementos entre si.

Figura 2. Esquema da relagdo do quadrado na retérica midiatizada

Midia Mensagem

Instituigio;
Cidadso;

Técnico;
Colegiado

Auditério / Audiéncia Orador



Fonte: Fidalgo (2010:5) - adaptada pela autora

A imagem, na figura 2, é ampliada no vértice superior porque contempla midia e
mensagem. Nessa imagem o discurso e 0 meio em que é criado, ndo apenas transmite a
mensagem, mas também reproduz essa mensagem. Observa-se, ainda, conforme ja
mencionamos, que o ethos deixou de ser apenas a imagem de um individuo (orador) que fala e
que busca mover um auditério por meio de seu discurso, pois na retorica midiatizada é possivel
haver um Unico orador com multiplas vozes e a heterogeneidade de uma audiéncia. Adaptamos
ao quadrado retdrico o orador do Supremo Tribunal Federal, representado por seus ministros
que fala na condicdo de pelo menos quatro vozes: instituicdo, cidadao, técnico e colegiado.

Outro fator a ser considerado é que com o surgimento de novos dispositivos
tecnoldgicos de mediacdo simbdlica, de acordo com Mateus (2014), o sentido metaférico e a
publicidade de copresenca deram lugar a dois atributos da midiatizacdo: a unidirecionalizacéo e
a amplitude de visualizacdo. E unidirecional porque aos espectadores ndo é permitido escolher o
angulo de observacgao nem selecionar aquilo que querem ver no &mbito do que testemunham por
meio das midias. Além disso, tem amplitude de visualizacdo, porque se tornam visiveis para um

maior nimero de individuos, onde quer que estejam.

O paradoxo da “politica-seducio” no protagonismo da Suprema Corte

Atualmente vivemos um momento de exposi¢cdo nas midias no qual a quantidade de
informagdes é produzida de forma constante e imediata, contexto em que dois fatores tornaram-
se onipresentes: técnica e imagem. Diante dessa constatacdo, Mateus (2014:260) defende que a
“visibilidade tornou-se um valor central da politica”, pois € consequéncia da midiatizacdo. Um
novo palco politico foi construido com a ajuda das midias, e 0 surgimento de novas estratégias
retoricas permeia essas transformacoes.

A visibilidade, acompanhada pela retérica midiatizada, também é abordada em relacdo a
seus valores, como a aparéncia da lisura no “valor da transparéncia”. Esses valores fundados na
crenga, como a verdade, sdo ampliados e o fazer-crer retdrico torna-se incontroverso por forca
da imagem, como nos ensina Mateus (2014:260): “acredita-se no que se vé e em tudo o que se
vé. Dai que a visibilidade rapidamente se converta em sindnimo de autenticidade e imediatez.”

Outro autor que defende essa ideia é Lipovetsky (2020), que denomina o fenémeno
contemporaneo da comunicacdo por meio da tecnologia digital de “Estado-espetaculo” e de
“politica-sedugdo”, em que a imagem suplanta a palavra. O autor observa que lideres politicos

recebem o auxilio de profissionais de imagem para se colocarem em “cena” e ganharem a



atencdo da opinido publica, tomam cuidado com a sua aparéncia, fazem cirurgias corretivas,
expressam-se em redes sociais, tudo a fim de atrair a simpatia do auditdrio. Para esse estudioso,
nessa

nova era de comunicacdo, as estratégias de seducdo ndo sdo mais pontuais,
ligadas ao dom particular de um tribuno capaz de subjugar uma assisténcia
pela magia do discurso: elas tornaram-se consubstanciais ao regime da
videopolitica. (LIPOVETSKY, 2020:212)

Ele explica que a importancia do paradigma da visibilidade sedutora surgiu na segunda
metade do século XX e vincula-se, principalmente, aos meios televisivos. Essa politica da
seducdo é difundida pelas técnicas de marketing, mobilizadas a servigo da comunicagdo, ndo
apenas da publicidade, mas também no uso de outros segmentos, por exemplo, para lideres
politicos. O autor observa a visibilidade sedutora na maneira como é tratado o cidaddo, um
leitor-consumidor, a ser conquistado com: imagens, discursos, slogans emocionais. Objetiva-se
para essa “politica-sedugdo” que 0 politico busque aumentar sua visibilidade, valorizar sua
imagem, criar diferencas em relacdo aos seus adversarios, conquistar a simpatia do eleitorado,
enfim, seduzir para persuadir.

Nesse contexto de visibilidade e de retérica midiatizada, observamos 0s acontecimentos
no Supremo Tribunal Federal brasileiro, instituicdo que deixou de ser “Esse outro
desconhecido”, titulo do livro publicado em 1967 por Aliomar Baleeiro, Ministro do STF no
final da década de 1960, sobre o desconhecimento da sociedade quanto ao papel desempenhado
pelo tribunal na época, para se tornar um personagem protagonista.

O grande marco do protagonismo da Suprema Corte brasileira é a relagdo que
estabeleceu com a imprensa, notadamente, por meio das transmissdes dos julgamentos ao vivo,
que iniciaram com a implantacdo da TV Justica, em 2002. Um exemplo é o julgamento de
deputados envolvidos em corrupc¢do, conhecido como “mensaldo”, em 2012, que, segundo
Recondo e Weber (2019), fez surgir um forte clamor publico em decorréncia das transmissdes
televisivas pelas quais a populacdo acompanhou as longas sessfes, em que o “juridiqués” foi
substituido por uma linguagem mais atraente, ao gosto dos telespectadores.

As imagens dos julgamentos da Suprema Corte mudaram ndo sé a linguagem, mas
também a dindmica das decisfes do Supremo. Recondo e Weber (2019) comentam a ocasido em
que o ministro Britto, durante a gestdo do ministro Nelson Jobim (2004-2006), estendeu-se
demasiadamente na leitura de seu voto em plenario e por isso recebeu uma mensagem no
sistema interno. Jobim solicitou que ele resumisse sua manifestacdo, a fim de que o julgamento
fosse acelerado, em razdo da transmisséo televisiva.

O desenvolvimento das redes sociais também serviu como estimulo para o
protagonismo do Supremo. De acordo com Recondo e Weber (2019), em 2018, eram 130

milhdes de usuarios e a plataforma funcionava como retransmissora de memes, links de noticias,



videos, gifs que participava de informagbes do Supremo. A adesdo aos aplicativos e as redes
sociais também se estendeu aos ministros do Supremo, que abriram suas contas nas redes
sociais e se tornaram celebridades com milhares de seguidores.

Os autores esclarecem, ainda, que diante dos holofotes e da popularidade, os ministros
se tornaram protagonistas de um teatro politico, que fragiliza o espirito de colegialidade em uma
dindmica instavel. Ratificam os autores (2019:69) “se antes 0s ministros olhavam para a Praca
dos Trés Poderes? como espectadores em um camarote vip, agora a olham no lugar de
protagonistas sujeitos a aplausos e vaias”. Segundo Lipovetsky (2020), a visibilidade torna-se
popularidade para conquistar a opinido publica, porém nada disso funciona, e a politica é cada
vez mais objeto de desconfianga, de desconsideragdo, de suspei¢do por parte dos cidad&os.
Mateus (2014) concilia esse paradoxo, de visibilidade e de rejeicdo, com o modelo sindptico das
relacdes entre visibilidade e poder, um novo tipo de fragilidade politica.

O modelo sindptico, segundo o autor, é aquele em que pessoas que exercem um poder
politico (minoria) sdo objeto de escrutinio por parte dos cidaddos (maioria), isto é, a minoria é
observada por uma maioria, e essa visibilidade torna-se um teste de credibilidade em sentidos
paradoxais: por um lado, acrescenta o risco de escandalos e gafes, por outro lado, é justamente
essa visibilidade que pode construir a credibilidade.

Nota-se que a fama da Suprema Corte vem acompanhada pelo medo. Segundo Recondo
e Weber (2019), as ameacas pelas redes sociais e as perseguicdes passaram a ser frequentes,
contra os ministros e contra suas familias. Os ministros passaram a ser abordados nas ruas de
forma agressiva: Gilmar Mendes sofreu perseguicdo em Portugal, Lewandowski sofreu ofensas
dentro de um avido, Eros Grau, mesmo aposentado, foi abordado no aeroporto em razdo de seu
voto pela aplicacgdo irrestrita da lei de anistia.

Essa visibilidade e as transformacdes decorrentes por intermédio da midia, em relagdo a
Suprema Corte e a opinido publica, geraram efeitos retdricos de adesdo e de repulsa, vigilancia
de um controle social e um protagonismo juridico/politico, com caracteristicas instaveis, proprio
do referido modelo sindptico. Por exemplo, em 2019, uma pesquisa realizada pelo site
“jota.com” revelou que 34% dos brasileiros defendiam fechar o Congresso e 32%, o Supremo
Tribunal Federal. O mesmo site informa que em 2020, segundo pesquisa Datafolha, publicada
no jornal “Folha de S.Paulo”, a avaliacdo do Congresso havia piorado e a do Supremo manteve-
se estavel, além de pedidos de impeachment contra ministros do Supremo e declaragdes do atual
Presidente da Republica por intermédio da midia estimularam a desestabilizacéo.

Simultaneamente ao protagonismo do Supremo Tribunal Federal foi criado um novo
modelo de cobertura jornalistica exclusiva para ele. De acordo com Recondo e Weber

(2019:89), “em 2018, havia 40 profissionais de imprensa credenciados no Tribunal e uma

2Local onde se encontra os trés edificios que representam os trés poderes da replblica brasileira em
Brasilia- Brasil.



Secretaria de Comunicagdo com 22 jornalistas, com orgamento de aproximadamente 54 milhdes
de reais para sustentar TV, Twitter, radio, notas impressas e comunicacdo interna.”

Portanto, a relacdo que o Supremo, nessa fase de visibilidade, mantém com a imprensa é
uma via de mao dupla, pois ele se serve da midia e também é alvo dela. Nessa mudanca de
paradigma de comunicacdo, 0 Supremo é protagonista de episddios e escandalos politicos,

conforme comentam Recondo e Weber (2019:94):

Dos grandes julgamentos aos bate-bocas, dos votos as estratégias de Plenério,
da jurisprudéncia consolidadas as decisdes conjunturais, 0 Supremo vem
sendo acompanhado pela TV, pelo radio e pela internet, ao vivo, ao alcance
de qualquer cidaddo. E, como em todo seriado, tal exposi¢do produziu
bandidos e mocinhos, protagonistas e antagonistas que trocam de papel ao
sabor do humor da audiéncia. Mais poderosos e célebres do que nunca, 0s
ministros também se tornaram vidracas, alvos do necessério escrutinio da
midia, do publico.

Ainda segundo os autores, nessa nova fase do Supremo Tribunal Federal, ministros
buscam a visibilidade nas colunas de notas em jornais ou pela influéncia de articulistas para
promover avangos estratégicos contra os adversarios, com manobras de marketing “E todos
sabem quem informa quem na imprensa” (Recondo&Weber, 2019:100). Esclarecem também, os
autores, que alguns dos ministros contrataram assessores de imprensa com recursos proprios, a
exemplo do ministro Fachin, que recebeu a exposicdo da relatoria da “Lava Jato®”;outros
contavam, e contam, com a ajuda de amigos pessoais, a exemplo do ministro Joaquim Barbosa,
que durante o julgamento do “mensaldo” recebia informagdes de um jornalista e recomendac6es
pelo celular de como agir diante do comportamento do ministro Lewandowski.

Recondo e Weber (2019), descrevem que cada ministro tem a sua relacdo individual
com as redes sociais, com a imprensa e com a opinido publica, além da equipe de comunicacao
social da instituicdo. O ministro Alexandre de Morais, por exemplo, € 0 mais comedido nas
redes sociais e em seu didlogo com a imprensa, tem mais de 360 mil seguidores no Twitter e
afinidade com a opinido publica. No entanto, o ministro Gilmar Mendes responde
constantemente aos comentarios negativos, provocando a opinido publica, o que o faz ser visto
como um ministro polémico.

Conforme pontuam Recondo e Weber (2019), Mendes coleciona polémicas, como o
caso do empresario Jacob Barata preso por oferecer propina em 2017. Os autores relatam que o
ministro ndo se absteve de julgar o recurso, mesmo depois de ser padrinho de casamento da
filha do réu, que depois de uma sequéncia de liminares respondeu a a¢do em liberdade. Diante

da visibilidade do caso, por exposi¢do da imprensa, a seducdo tornou-se repulsiva, conforme o

3 Lava jato é o nome da operacéo de investigacGes pela Policia Federal brasileira contra a corrupgio no
periodo 2014-2021.



paradoxo ja citado por Lipovetsky (2020), e o ministro Mendes passou a ser uma celebridade
odiada. Segundo o jornal Gazeta do Povo, em pesquisa realizada entre 14/01/20 e 16/02/20,
foram contabilizados 23.017 votos em uma enquete popular sobre a avaliacdo de todos 0s
ministros do STF e o ministro Gilmar Mendes foi considerado o pior ministro da Suprema Corte
brasileira.

Por fim, observa-se que os ministros, nesta fase protagonista do Supremo Tribunal
Federal, refletem e sofrem os reflexos da instituicdo, passam a falar mais fora dos autos,
concedem entrevistas, proferem palestras, comentam a situacdo politica do pais em um
marketing populista do publico-privado em busca de maior proximidade com a sociedade e com
a opinido publica que reverbera na retérica midiatizada. Segundo o ministro Barroso (2019:112)
“Ha muitos criticos desse modelo, sob o fundamento de que a visibilidade dificulta a construgao
de consensos e traz o risco de politizacdo indevida, na medida em que 0s ministros, de certa

forma, podem ser influenciados pela opinido publica”.

Os efeitos da retorica midiatizada no Supremo Tribunal Federal Brasileiro

A retérica midiatizada e a estratégia de visibilidade atingiram uma importancia fulcral
nos julgamentos da Suprema Corte brasileira. Segundo Recondo e Weber (2019), o julgamento
do “mensaldo”, em 2012, por exemplo, teve a maior visibilidade da histéria na TV Justica: 87
cadeiras, entre 170 assentos, foram destinadas a imprensa, além disso, foi possivel acompanhar
as sessOes plenarias simultaneamente pela TV Justica, pela Radio Justica e pela internet. A
instituicdo queria audiéncia, visibilidade. Assim, segundo os autores, a presenca do Supremo
Tribunal Federal na midia tornou-se cada vez mais frequente, o que levou, consequentemente a
manobras de interesses politicos nas decisGes juridicas para a conducdo dos votos pelos
ministros.

Fonte (2011) destaca em seu estudo que, ap6s a implementagdo da TV Justica em 2002
e a ocorréncia de publicidade ostensiva dos julgamentos, a Suprema Corte assumiu o papel de
protagonista no processo politico e juridico brasileiro, porque trouxe a luz as entranhas do
tribunal, dessa forma, a populacdo pode assistir a brigas entre ministros, delibera¢fes tensas,
manobras politicas, que foram transmitidas e retransmitas nas midias. Ao realizar a apuracao
quantitativa dos impactos da TV Justica sobre os julgamentos do Supremo, entre 1989 e 2010, o
autor percebeu um aumento da quantidade média de péginas por acérddo, como ilustrado no
Gréfico 1.

Gréfico 1. Nimero médio de paginas por acérdao por ano (1989-2010)
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Fonte: Fonte (2011:5)

Observa-se que embora os estudos atuais sobre a retérica midiatizada demonstrem uma
reducdo na extensdo da mensagem, o grafico 1, de maneira oposta aponta para um aumento no
nimero de paginas por acérddao em razdo da transmissdo dos julgamentos por meio da TV
Justica, certamente, em virtude da visibilidade. Esse exemplo, confirma os estudos de Mateus
(2018), que o denomina de retérica da midia ou retérica Mediatizada, porque revela o potencial
persuasivo da midia em alterar o discurso persuasivo, mesmo que quantitativamente.

Nesse sentido houve uma mudancga no canone retérico e 0 modelo aristotélico triangular
de persuasdo foi transformado no quadrado retérico midiatizado. Além disso, a imagem do
orador se sobrep6s ao desempenho do orador, tendo em vista que na midia televisiva o valor
dado ao tempo de exposi¢do da imagem é proporcional aos milhdes de telespectadores.

De acordo com Fonte (2011:6),

Na era pds-TV Justica, os ac6rddos proferidos em acOes diretas de
inconstitucionalidade cresceram 58,70% de tamanho. Entre 1990 e 2002, eles
tinham, em média, 18,16 paginas. Entre 2003 e 2011, passam a ter 28,82
paginas. A média histérica do Supremo pds-1988, considerados os anos de
1988 a 2012, ¢é de 21,76 paginas por acdrddo, o que deixa o Supremo pés TV
Justica superior em 32,44% a média historica. Embora nédo se possa afirmar,
categoricamente, que a TV Justica tenha sido a Unica causa para a produgao
de votos mais extensos — tal demandaria um estudo comparativo com outros
tribunais —, é inequivoco que a partir do ano 2002 ocorre uma guinada na
linha que seguia estavel. Basta olhar o gréfico.

Embora néo se possa falar de causalidade em razéo das dimensdes da pesquisa, Fonte
(2011)identifica trés tendéncias,comparando-se periodos anteriores e posteriores a TV Justica:
(a) acréscimo significativo no tamanho dos votos (proferidos em agdes diretas); (b) reducéo da

producdo do colegiado (analisada a publicacdo de acorddos em acdes diretas); e (C) aumento



significativo da producdo individual dos ministros (analisados os numeros de decisbes
proferidas nas acdes diretas e, posteriormente, em todos 0s processos).

Depreende-se, portanto, que a TV Justica aliada a outros meios de comunicacao,
promove a visibilidade e o protagonismo da Suprema Corte que transformou néo apenas a visdo
do Supremo, porque o fez conhecer a si mesmo com sua propria audiéncia, mas também fez
com que o Brasil conhecesse seus ministros e de como € feita a justica. Assim, se no passado
era, segundo Baleeiro, um “outro desconhecido” e um o6rgdo eminentemente técnico, com
atividade voltada apenas a comunidade juridica, hoje admite nova forma de persuasdo®, que
abrange toda a sociedade, conforme demonstramos a seguir as relagdes intrinsecas e extrinsecas

entre a midia e o Supremo Tribunal Federal:

Figura 3. Esquema da nova forma de persuaséo do STF na retérica midiatizada

* Aumento do n° de paginas dos votoi; SUPREMO
* Aumento do tempo de fala nas sessdes;
TRIBUNAL

* Aumento da visibilidade;
« Discurso com carater diddtico;

* Manutengdo da imagem da
Institui¢do.

intrinseca

* Inser¢do de técnica e imagem.

FEDERAL

midiatizacio

Fonte: autora (2021)

Apresentamos no quadro demonstrativo seis exemplos que caracterizam a nova forma
de persuasdo da Suprema Corte com a midiatizacdo, seja com a entrada das midias (extrinseca)
que resulta na interferéncia do processo persuasivo, seja no uso das midias (intrinseca) como
mecanismo persuasivo. Assim, em conformidade com ministro Luis Roberto Barroso (2019) ao
comentar sobre as peculiaridades do sistema brasileiro de jurisdi¢do constitucional dos
julgamentos do STF serem transmitidos ao vivo, constatou na pratica as transformacdes com a
midiatizagdo, e percebeu que 0s votos se tornaram mais longos, houve o aumento de
visibilidade da Suprema Corte e as sessdes de julgamento passaram a ter um carater mais

didatico.

4 Adotamos a defini¢do que Reboul (2004:XV) propde “persuasdo é levar alguém a crer em alguma
coisa”.



Concluséao

As transformacgfes das novas formas de comunicacdo decorrentes do atual momento
histdrico nos direcionam a ndo abandonarmos o0 passado, mas nos adaptarmos aos recursos da
modernidade. Na retdrica cléassica, a persuasao tinha como foco um auditério presencial, o Gnico
possivel naquela época. Atualmente, em que se fazem presentes o espaco e 0 tempo midiaticos,
conforme explica Mateus (2018) a retdrica tende a persuadir ndo apenas os fatos, mas também a
maneira como os fatos sdo percebidos.

Nesse sentido, a midia, através de suas especificidades e dos seus meios simbdlicos,
transformou a retorica classica e tem operado para persuadir o publico. A tradicional persuasdo
juridica, conforme demonstrado, foi ressignificada para atrair a atencdo do grande publico, ndo
da maneira tradicional, na qual o género retérico depende do auditério, mas considerando uma
audiéncia fragmentada por maltiplas midias.

A entrada e o dominio das midias no Supremo Tribunal Federal levaram uma
visibilidade sem precedentes e o protagonismo juridico e politico foi alcado pela celebridade
dos ministros que contribuiu para analise de uma retorica midiatizada. Essa exposi¢do na midia
da instituicAo e de seus membros gerou o paradoxo de visibilidade e poder, conforme
demonstrado por Mateus (2014), um novo tipo de fragilidade politica.

Diante disso, os estudos retéricos devem ampliar sua abordagem e considerar outras
formas de persuasdo, além da tradicional argumentacdo, mesmo no consuetudinario ramo do
Direito. O fato é que a argumentagdo implicita ou colocada em segundo plano em raz&o da
visibilidade sedutora, em pesquisas empiricas, ja € uma realidade. Segundo Mateus (2018),
embora a argumentacdo ainda seja um aspecto fundamental da retorica, os estudos da midia
apontam que n&o é a Unica forma de persuasdo na comunicacao.

Acreditamos que, ao discutirmos a influéncia das midias nos processos persuasivos,
notadamente no ambito do Supremo Tribunal Federal brasileiro, tenhamos tanto contribuido
para a compreensdo de novas maneiras de persuasao na retérica midiatizada, quanto identificado
perspectivas para estudos futuros, como o desenvolvimento de uma nova pesquisa similar ao
modelo de Felipe de Melo Fonte com o objetivo de analisar a retorica midiatizada nas sessdes
plenérias virtuais considerando a interatividade da audiéncia, que hoje, é também produtora de

conteudo.
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