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Resumo: A argumentacdo é uma esfera da atividade da linguagem que exerce fascinio no homem
desde a Antiguidade. Argumentar faz parte da experiéncia humana, porque 0 sujeito, ao tomar a
palavra, constroi, por meio de saberes sobre o mundo e de suas crengas, 0 seu projeto de dizer e,
consequentemente, visa a alcangar a adesdo de seu interlocutor. Neste sentido, a partir do estudo do
modo argumentativo, este trabalho tem como objetivo principal investigar quais imaginarios
sociodiscursivos sao criados, em textos que, a principio, ndo apresentam uma visada argumentativa,
mas apenas uma dimensdo argumentativa, acerca da populacdo em situagdo de rua. Trés posts
veiculados na pégina SP invisivel serdo analisados - um na parte tedrica e dois na se¢do de analise. Para
tanto, a investigagdo serd pautada, prioritariamente, na Teoria Semiolinguistica de Analise do Discurso.
Como resultados, espera-se contribuir com o estudo da argumentacdo e com a discussdo acerca dos
imaginarios que circulam na sociedade a respeito da populagdo que se encontra em situacdo de rua.

Palavras-chave: Argumentacdo. Imaginarios sociodiscursivos. Posts. Populacdo em situagéo de rua.

Abstract: Argumentation is a realm of language activity that has fascinated humans since ancient
times. Arguing is part of the human experience because the subject, when speaking, constructs, through
knowledge about the world and their beliefs, their project of speech and, consequently, aims to achieve
the adherence of their interlocutor. In this sense, based on the study of the argumentative mode, this
work aims to investigate which sociodiscursive imaginaries are created in texts that, initially, do not
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present an argumentative perspective, but only an argumentative dimension, about the homeless
population. Three posts published on the SP Invisivel page will be analyzed - one in the theoretical part
and two in the analysis section. Therefore, the investigation will be primarily based on the
Semiolinguistic Theory of Discourse Analysis. As results, it is expected to contribute to the study of
argumentation and the discussion about the imaginaries that circulate in society regarding the homeless
population.

Keywords: Argumentation. Sociodiscursive imaginaries. Posts. Homelesspopulation.

Introducéo

Ha 10 anos, em marco de 2014, surgiu a pagina SP invisivel, que buscava dar visibilidade a
uma parcela da populacdo tdo comumente invisibilizada pelo poder publico e pela sociedade civil. Essa
pagina, que possui um estilo semelhante ao da americana Humansof New York, narra a historia de vida
de pessoas em situagdo de rua na rede social Facebook. SP invisivel foi criada pelo jornalista e ativista
Vinicius Lima e pelo cineasta e escritor André Soler. Vinicius e André, estudantes a época,
participaram de uma acgéo, organizada pela Igreja Batista da Agua Branca, na qual deveriam fotografar
tudo o que consideravam invisivel na cidade de S&o Paulo. Ap6s o evento, 0s jovens chegaram a
conclusdo de que as pessoas em situacdo de rua ndo eram invisiveis, mas as suas histérias. Dessa forma,
decidiram comecar a conta-las. Em 1° de maio de 2024, a pagina, no Facebook, ja estava com 411 mil
curtidas e 435 mil seguidores.

Figural

Pagina Sao Paulo invisivel

SP invisivel =
s - e

Fonte!: S&o0 Paulo invisivel

Segundo a reportagem publicada por Gisele Souza para o site Tech Tudo, a empresa We are

social realizou uma pesquisa na qual revela que a rede social digital mais utilizada pelos brasileiros no

1 Acesso ao link “Séo Paulo invisivel” www.facebook.com/spinvisivel?locale=pt BR

Revista Rhétoriké vol.1 n°10 (2024): Ndmero Especial “Argumentacdo, Retorica e Anélise do Discurso”.


http://www.facebook.com/spinvisivel?locale=pt_BR

ano de 2023 foi o WhatsApp — 93,4% dos brasileiros que usam internet, no pais, utilizam o mensageiro.
Em segundo e terceiro lugares, respectivamente, aparecem o Youtube, com 142 milhdes de contas, e 0
Instagram, com 113,5 milhdes de contas. No entanto, o Facebook ainda apresenta nimeros expressivos
em terras brasileiras, com 109,1 milhdes de usuarios ativos, sendo, portanto, aquarta rede social digital
mais utilizada. Por intermédio do Facebook, muitos brasileiros conhecem o mundo, mantém contato
uns com os outros e usam essa rede como fonte de noticias.

Como consequéncia do avanco tecnoldgico, Recuero (2009, p. 24) aponta que

0 advento da Internet trouxe diversas mudangas para a sociedade. Entre essas
mudancas, temos algumas fundamentais. A mais significativa (...) € a possibilidade de
expressdo e sociabilizacdo através das ferramentas de comunicacdo mediada pelo
computador.

A rede social digital, como instrumento de interacdo, propiciou aos usuarios comuns a
possibilidade de produzirem contetdos. Assim, passa-se de consumidor a produtor de informacGes. A
pagina SP invisivel, portanto, busca, por meio dos relatos, colocar em cena narrativas que sdo, muitas
vezes, silenciadas, promovendo um ativismo digital. Dessa forma, o trabalho proposto visa a refletir
acerca dos relatos postados na pagina. Para isso, trés posts serdo analisados - um na parte teérica e dois
na secdo de analise, a fim de pensarmos quais imaginarios sociodiscursivos sdo sustentados a partir da
dimensdo argumentativa das postagens. Em relacdo a argumentacdo, tomaremos como base o0s
pressupostos de Charaudeau (2016), Amossy (2020) e Koch e Elias (2018). No que tange aos
imaginarios sociodiscursivos, utilizaremos as contribui¢des de Charaudeau (2015). Por fim, trataremos
da parcela imagética a partir de Barthes (1990) e Peirce (2010). Assim, ap0s esta breve
contextualizacdo, na proxima secao, iniciaremos o estudo dos pressupostos tedricos, seguido da analise

do corpus, das consideraces finais e das referéncias, respectivamente.

No nosso dia a dia, estamos sempre argumentando. Quando um aluno justifica para o professor
a ndo realizacdo de um trabalho, quando apresenta raz8es para um determinado posicionamento ou, até
mesmo, quando tem a intencdo de convencer uma pessoa a realizar coisas simples, como um passeio A
e ndo B. Koch e Elias (2018, p.23) apontam que “se o uso da linguagem se da na forma de textos e
seos textos sdo construidos por sujeitos em interagdo, seus quereres e saberes, entdo, argumentar é

humano”. Aliado a essa perspectiva, Breton (2003, p. 19) aponta que
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saber argumentar ndo é um luxo, mas uma necessidade. Nao saber argumentar nao
seria, alids, uma das grandes causas recorrentes da desigualdade cultural, que se
sobrepde as tradicionais desigualdades sociais e econdmicas, reforcando-as? N&o
saber tomar a palavra para convencer ndo seria, no final das contas, uma das grandes
causas da exclusdo? Uma sociedade que ndo propde a todos os seus membros 0S
meios para serem cidaddos, isto é, para terem uma verdadeira competéncia ao tomar a
palavra, seria verdadeiramente democratica?

Nesse viés, argumentar faz parte da experiéncia humana. O sujeito, ao tomar a palavra,

constréi, por meio de saberes sobre 0 mundo e de suas crengas, 0 seu projeto de dizer e,

consequentemente, visa a alcancar a adesdo de seu interlocutor. Segundo Charaudeau (2016, p. 205), a

argumentacdo deve estar pautada em uma relacdo triangular, composta de:

- uma proposta sobre 0 mundo que provogque um questionamento, em alguém, quanto
a sua legitimidade (um questionamento quanto a legitimidade da proposta).

- um sujeito que se engaje em relacdo a esse questionamento (convicgdo) e
desenvolva um raciocinio para tentar estabelecer uma verdade (quer seja propria ou
universal, quer se trate de uma simples aceitabilidade ou de uma legitimidade) quanto
a essa proposta.

- um outro sujeito que, relacionado com a mesma proposta, questionamento e
verdade, constitua-se no alvo da argumentacgdo. Trata-se da pessoa a que se dirige o
sujeito que argumenta, na esperanga de conduzi-la a compartilhar da mesma verdade
(persuasdo), sabendo que ela pode aceitar (ficar a favor) ou refutar (ficar contra) a
argumentacao.

O autor, portanto, define a argumentacdo por meio de uma relacdo triangular, na qual, em uma

ponta, estd 0 sujeito que argumenta, em outra, uma proposta sobre o mundo e, na terceira ponta, 0

sujeito que € alvo dessa argumentacdo. Sendo assim, hd uma relacdo de troca entre os sujeitos e aquele

gue argumenta que, imbuido de seus imaginarios, busca estabelecer uma verdade, fazendo com que o

sujeito com guem interage adira a sua proposta. Ha sempre, em termos bakhtinianos, o dialogismo, ja

que a palavra € uma reacdo a palavra do outro. Portanto, Charaudeau sintetiza em um esquema a

relacdo triangular da argumentacéo:

Figura 2

Representacéo triangular da argumentacao
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Fonte: Charaudeau (2016, p.205)

Dessa forma, argumentar é, para o referido autor, uma atividade discursiva que, por parte do
sujeito argumentante, participa de uma dupla busca: a busca de racionalidade, que visa a explicacao de
fendmenos do universo, e a busca de influéncia, que visa a atingir o interlocutor, a fim de que ele
“compre” a verdade enunciada pelo locutor. Além disso, Charaudeau (2016) também apresenta que
toda relacdo argumentativa € composta por trés elementos: uma assercao de partida (dado, premissa),
uma assercdo de chegada (conclusdo, resultado) e uma (ou varias) assercdo/assercOes de
passagem/passagens (inferéncia, prova, argumento). A assercdo de partida é um enunciado acerca de
um fato do mundo, j& a assercdo de chegada € a conclusdo realizada a partir da assercdo de partida,
enquanto a assercdo de passagem € a justificativa estabelecida entre a asser¢do de partida e a de
chegada, a partir da relagdo de causalidade que as une.

Em 15 de junho de 2021, a pagina Sao Paulo invisivel apresenta o relato de Goddi, que

reproduzimos a seguir.

Figura 3
Relato de Goddi

" SP invisivel @

St e 15dejunho as11:00-Q

“J& vi gente morrer de frio aqui, ndo foi uma, nem duas, nem trés... Foi
todo mundo que eu ja conheci. J& vi morrer de fome também, nas
ruas tudo isso € normal!

. z x i i rrer de frll
Estou nessa situagdo por conta de uma desilusdo com a vida, com o JaRimuite gente morrer de

amor, com a esperanga... Meu pai ja morreu, minha mée ja morreu,
meu avo, primo, todos meus amigos também. Entdo pra qué voltar pra
casa e fingir que estd tudo bem? Nao esta!!!

Ja sofri demais nessa vida lidando com tantas perdas, pra mim chega.
Prefiro ndo me apegar as pessoas antes que elas saiam da minha
vida... A gente ja comega a morrer a partir do momento que
nascemos, entende?

——

4 - —
ndo foi nem uma, nem duas, Bem trés.o

As tém medo de mim por eu ser cabisbaixo e isolado, mas isso € s6 a
depresséo. Eu sou bonzinho, e se tivesse condi¢des, adoraria ajudar os
outros igual vocés me ajudam...”

Jair de Godoi, em situagao de rua. (Minhocéo) ' Sl .

Aquega um coragdo neste Inverno Invisivel e DOE um kit: ™
www.spinvisivel.org/inverno fol todo mundo que j& conhEEh

Revista Rhétoriké vol.1 n°10 (2024): Ndmero Especial “Argumentacdo, Retorica e Anélise do Discurso”.



Fonte? Sao Paulo invisivel

O post é o resultado de um ato de linguagem. No espaco externo ao texto, encontram-se 0s
parceiros da troca linguageira: o eu-comunicante e o tu-interpretante, seres sociais. No exemplo em
tela, além do jornalista, 0 Godoi também é um eu-comunicante. No espaco interno, encontram-se 0s
sujeitos discursivos: o eu-enunciador (a identidade que o jornalista e God6i assumem no texto) e o tu-
destinatario (interlocutor projetado).

Assim, no momento da entrevista, esses papéis de sujeitos se alternam, pois, no inicio, o
jornalista é aquele que comunica e Godoi, 0 que interpreta. Ao tomar a palavra, Goddi passa a
comunicante e o jornalista, a interpretante e, por isso, o0 tu-destinatario idealizado pelo Godoi,
possivelmente, é o jornalista, receptor direto da entrevista.

Pensando na organizacdo discursiva, no relato de Godoi, € possivel inferir que ha o
estabelecimento de um raciocinio 16gico composto por trés elementos: uma asser¢do de partida, uma
assercdo de chegada e uma (ou varias) assercao/assercdes de passagem/passagens. Assim, a relacdo
argumentativa estabelecida, na macro historia contada pela pagina SP invisivel, pode ser entendida, por
exemplo, como: “pessoas em situacdo de rua morrem de frio e de fome” (asser¢do de partida), “Godoi é
uma pessoa em situa¢do de rua”, “A causa de Gododi viver em situacdo de rua foram as varias perdas
que sofreu ao longo da vida”, “Godoéi tem depressdo” (asser¢oes de passagem), “logo, Godoi precisa de
ajuda, doe um Kit para a campanha de inverno” (asser¢do de chegada). Nesse viés, é possivel
compreender que, a partir da histéria de Godoi, busca-se ndo s6 humanizar as pessoas em situacao de
vulnerabilidade social que habitam as ruas de Sao Paulo, como também evidenciar a importancia de se
colaborar com a campanha.

Ainda corroborando com o projeto de influéncia da pagina SP invisivel, a micro histéria
colocada em cena apresenta o proprio depoimento de Godo6i como assercdo de partida: "Meu pai ja
morreu, minha mée j& morreu, meu avo, primo, todos meus amigos também"; como asser¢do de
passagem: "Entdo pra qué voltar pra casa e fingir que esta tudo bem?Ja sofri demais nessa vida lidando
com tantas perdas, pra mim chega.”, e, como assercdo de chegada: "Prefiro ndo me apegar as pessoas
antes que elas saiam da minha vida."

Um aspecto que merece destaque aqui € a utilizacdo do discurso relatado. O eu-enunciador

toma por objeto um outro ato de enunciagdo. E uma modalidade de discurso complexa, que depende da

2 Acesso ao link “Séo Paulo invisivel” www.facebook.com/spinvisivel
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posicdo dos interlocutores, das maneiras de narrar um discurso ja enunciado e da descri¢do dos modos

de enunciagéo de origem. Segundo Charaudeau e Maingueneau (2004, p.176),

[...] Nao se cita da mesma maneira em uma revista de fisica nuclear e em uma
conversacdo, num jornal cujo publico alvo é uma elite e em um jornal popular. Para
um texto dado, em matéria de discurso citado, pode-se atentar para trés grandes
direces: (1) A posicdo de quem cita e do destinatario: quem cita o qué para quem?
(2) As diferentes maneiras de citar: existem multiplas formas de discurso citado - por
exemplo, Charaudeau (1992, p. 622) as reagrupa em quatro conjuntos: “discurso
citado”, “discurso integrado”, “discurso narrativizado”, “discurso evocado”. (3) A
maneira pela qual quem cita avalia o enunciado citado para integra-lo (dizer “ele
finge que” é pressupor que o proposito citado ¢ falso...).

Nesse sentido, “o discurso relatado se constréi ao término de uma dupla operacdo de
reconstrugdo/desconstrugdo” (Charaudeau, 2006, p. 163). No post, o jornalista faz a reconstrucdo ao
tomar a fala do entrevistado e reintegra-la em um ato de enuncia¢do maior - post da pagina SP invisivel.
Por outro lado, ha ainda a desconstrugdo, porque o jornalista também tira a entrevista (o dito de origem)
de um outro ato de enunciacdo (entrevista na rua). Nessa perspectiva, o discurso relatado funciona
estrategicamente como uma prova para a argumentacdo que se pretende empreender, pois produz efeito
de autenticidade (“Isso foi realmente dito por Godoi.”), de responsabilidade (“Foi Godoéi quem disse
iss0”.) e de verdade (“Isso fundamenta os propoésitos do jornalista: vocé deve colaborar com a
campanha.).

O post em tela ndo é predominante argumentativo, mas narrativo. Ha o relato do Godédi.
Charaudeau aponta que ‘narracdo e argumentagdo revelam duas atitudes diferentes, mas
complementares do sujeito falante’ (2004, p.33). Enquanto a narracdo apresenta uma atitude projetiva,
a argumentacao apresenta uma atitude impositiva. Na narracdo, é permitido ao leitor se identificar com
0s personagens. Assim, ao descrever as qualidades dos seres do mundo e suas ac¢des, o produtor do
texto ndo se impde ao outro (aquele que recebe a narrativa); pelo contrario, ele apresenta ao seu
interlocutor um mundo no qual é possivel a sua participacdo. Em contrapartida, ao produzir a
argumentacgdo, o produtor do texto explica o porqué e o como dos fatos, incluindo, dessa forma, o outro
— 0 alvo de sua argumentacdo — em um certo esquema de verdade. A atitude argumentativa é impositiva
porque impde ao outro o seu modo de raciocinio e seus argumentos. O tedrico salienta que “essas duas
atitudes se mesclam, se interpenetram em muitos atos de comunicagdo” (Charaudeau, 2004, p.33).

Como podemos observar, o relato de Godoéi busca transmitir uma verdade intima e individual,
expondo as dores e 0s desejos das pessoas em situacdo de rua. H4 um amalgama entre a biografia e a
autobiografia. A biografia é um género textual no qual o autor narra a histéria de vida de uma ou mais

pessoas. JA na autobiografia, o autor narra a sua prépria histdria de vida. Os posts divulgados, na rede
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social, sdo produzidos a partir das ideias e do texto dos jornalistas moderadores da pagina, contudo
partem de conversas face a face entre 0s moderadores e as pessoas em situagdo de rua, protagonistas
dos relatos. H&A uma tentativa de resguardar a autobiografia, ja que se busca divulgar as historias
conforme os relatos fornecidos pelos sujeitos que as viveram. Dessa forma, a narragdo faz com que o
leitor se projete no relato narrado e, consequentemente, adira ao projeto de dizer construido pela
pagina.

Ruth Amossy, autora cujos postulados também foram adotados nesta investigagdo, assume o
pressuposto de que a argumentacgdo é intrinseca ao funcionamento discursivo, estando na escala de um
continuum de argumentatividade, que vai desde um confronto explicito de teses a co-construcdo de uma
resposta a uma dada questdo e a expressdo espontanea de um ponto de vista pessoal. Assim, para
Amossy (2008),

cada discurso comporta sua propria situacdo de enunciacdo e realiza uma
verbalizacéo singular da tese ou do ponto de vista proposto ao auditorio. Ele depende
ainda de uma estrutura de troca global na qual se realiza a acdo de persuasdo. Trata-se
aqui de tipos de troca argumentativa que, atravessando os géneros do discurso,
modelam a forma como a argumentacdo funciona num quadro tanto dialogal quanto
dialdgico (s/n).

A autora, entdo, defende que o discurso que busca a adesdo de uma tese apresenta uma visada
argumentativa, ja o discurso que tem por objetivo modificar a orientacdo dos modos de ver e de sentir
apresenta uma dimensdo argumentativa. Assim, € preciso distinguir discursos que possuam uma
estratégia de persuasdo programada dos que visam a orientar os modos de ver dos parceiros. No
primeiro caso, o discurso eleitoral ou o publicitario sdo exemplos flagrantes de discursos com uma clara
intencdo argumentativa. J& os relatos que constituem o corpus de nossa investigacao exemplificam o
segundo tipo.

Amossy (2008), entdo, descreve seis modalidades argumentativas. De modo geral, elas sdo
modelos de trocas verbais que determinam como argumentar. S3o elas: demonstrativa, patémica,
pedagdgica, de coconstrucdo, negociada e polémica.

No relato de Godoi, por exemplo, ha a presenca, primordialmente, da modalidade patémica. O
texto visa a adesdo do leitor a campanha de inverno. Para isso, a narrativa é iniciada com o depoimento
de Goddi acerca das mortes que ele ja presenciou, vivendo nas ruas: “Ja vi gente morrer de frio aqui,
nao foi uma, nem duas, nem trés... Foi todo mundo que eu ja conheci. Ja vi morrer de fome também,
nas ruas tudo isso é normal!”. A morte ¢ uma tematica que, em nossa sociedade, geralmente, é atrelada
a sentimentos como tristeza e dor. Assim, ao enunciar gque, nas ruas, muitas pessoas morrem de frio e
de fome, busca-se suscitar no leitor a compaixao e a solidariedade, desejando que ele adira a campanha

e doe. Ademais, ao construir a imagem de Godoi por meio de qualificadores como: ‘cabisbaixo’,
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‘isolado’ e ‘bonzinho’, busca-se mostrar um homem solitario que nao precisa ser temido, mas ajudado.
H4, portanto, a tentativa do rompimento de estereétipos tdo comumente encontrados em nossa
sociedade acerca da populagdo em situagdo de rua, produzindo, consequentemente, um novo

imaginario, tema da proxima secao.

Charaudeau (2015, p. 190) aponta que “o homem tem tanta necessidade da realidade para
significad-la quanto a realidade tem necessidade do homem para ser significada”. Nesse sentido, o
tedrico estabelece uma distincdo entre realidade e real significante. A realidade corresponde ao mundo
empirico, € um lugar de ndo significacdo que se impde a0 homem em seu estado bruto. J& o real
significante corresponde ao mundo dotado de significado, ou seja, a0 mundo semiotizado por meio da
atividade significante em suas diversas opera¢cdes mentais: denominacdo, caracterizacdo e explicacao.

Partindo dessas consideracfes, Charaudeau (2017) postula que

0 imaginario ¢ uma forma de apreensdo do mundo que nasce na mecanica das
representacdes sociais, a qual, conforme dito, constréi a significacdo sobre os objetos
do mundo, os fendmenos que se produzem, os seres humanos e seus comportamentos,
transformando a realidade em real significante. (p. 578)

Assim, € por meio dos imaginarios que o homem imprime significacdo ao mundo que lhe é
apresentado. Os imaginarios sdo concretizados por meio de enunciados linguageiros. Dessa forma, o
tedrico os qualifica como sociodiscursivos ha medida em que, para ele, 0 seu sintoma € a fala. Neste
ponto, concordamos com Mendes (2010) ao afirmar que o sintoma de um imaginario ndo é
exclusivamente a fala, haja vista que € possivel incluir as imagens produzidas ou projetadas por uma
determinada sociedade, portanto, o sintoma é verbo-ic6nico, podendo ser percebido nas manifestacdes
linguageiras, verbais, mas também nas imagéticas que, de forma analoga, constroem e interpretam o
real.

Os imaginarios sociodiscursivos, portanto, estruturam-se a partir de sistemas de pensamento
gue sdo organizados por dois grandes grupos de saberes: os saberes de conhecimento e os saberes de
crenca. A diferenca entre eles é encontrada na relagdo homem/mundo. Nos saberes de conhecimento, o
mundo se impde ao homem, e os saberes sdo fundados a partir de uma verdade exterior, portanto, ndo
sdo subjetivos. Buscam estabelecer uma verdade acerca dos fatos do mundo, propondo explicacGes
sobre os fendmenos que sdo produzidos nele. Os saberes de conhecimento dado origem a dois tipos de
saberes: saber cientifico e saber de revelagdo. O saber cientifico € aquele que é comprovado

cientificamente, presente, por exemplo, nas teorias. Trata-se, portanto, de um “saberobjetivante”, que
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independe do sujeito que o enuncia. (Charaudeau, 2022, p. 28). J& o saber de revelacdo é
“completamente fechado em si mesmo, ¢ os discursos que os sustentam se apresentam sob a forma de
evidéncia”, por exemplo, as doutrinas e as ideologias. (Charaudeau, 2022, p. 30) Assim como o saber
cientifico, a fonte de verdade do saber de revelacdo também é externa ao sujeito.

Nos saberes de crenga, 0 homem se imp6e ao mundo, e os saberes sdo fundados a partir de um
julgamento feito pelo homem acerca do mundo, logo, séo subjetivos. Buscam avaliar, apreciar, julgar
eventos e seres; 0 pensamento e o comportamento deles, sendo construidos a partir de uma avalia¢do
axiologica. Os saberes de crenca também dao origem a dois tipos de saberes: saber de experiéncia e
saber de opinido. O saber de experiéncia ocorre por intermédio do individuo e de sua experiéncia com o
mundo, ou seja, ndo é comprovado cientificamente, mas por intermédio das vivéncias do ser. O saber
de opinido, por outro lado, é construido por meio de uma avaliagdo axiologizada. O sujeito ndo enuncia
uma verdade sobre 0 mundo, mas um ponto de vista sobre as verdades do mundo. Assim, ao passo que
0 saber de experiéncia depende de uma experimentacdo do sujeito, o saber de opinido depende apenas
gue o sujeito enuncie um julgamento de valor pessoal ou comum sobre 0s seres ou 0s acontecimentos
do mundo. O saber de opinido produz, assim, a opinido pessoal ou a opinido comum (esta Gltima, no
sentido de coletiva).

A seguir, um quadro a partir dos conceitos postulados por Charaudeau (2022):

Figura 4
Saberes de conhecimento e saberes de crenca

Imagindrios sociodiscursivos

Saberes de Saberes de
conhecimento crenga
Saber de
Saber cientifico: {J\) revelaciio: Sabgtpqr. J\) Sah.erdeopir:fgo.
- T - Dourim;  Serénc o
+  Ideologias. s .

Fonte: Criagd0 nossa, a partir de Charaudeau (2022).

E importante salientarmos que a linha divisoria entre esses dois grandes saberes — de
conhecimento e de crenca - é muito ténue. Dessa forma, o sujeito pode, para um determinado fim,

utilizar um saber no lugar do outro.
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Os imaginarios sociodiscursivos, portanto, veiculam, por meio de discursos, as imagens/ideias
que o sujeito possui acerca do mundo e dos seres que ali habitam. Além disso, é a partir deles que os
sujeitos formulam a sua argumentacgdo, tendo em vista que, ao argumentar, 0 sujeito constréi o seu
enunciado por intermédio de sua visdo de mundo.

Apos essa breve explanagdo a respeito dos imaginarios, como o corpus para analise é verbo-

visual, na préxima secao, discorreremos sobre a imagem.

A polissemia do vocabulo imagem tem sua génese no termo grego eikon, que abarcava todos 0s
tipos de imagem. Neste trabalho, focaremos nas imagens denominadas de “representagdes”, cuja
producdo e criacdo sdo feitas pelos seres humanos nas sociedades em que vivem, podendo refletir
elementos culturais universais, mas também particulares.

As representacdes visuais sdo artificialmente criadas, podem ser ou fixas, ou em movimento,
ou animadas e necessitam da mediacdo de habilidades, instrumentos, suportes, técnicas e tecnologias.
Para Santaella (2012), ha uma diferenca entre imagens técnicas e tecnoldgicas. As imagens técnicas sao
aquelas cuja producdo é realizada pelo homem, a partir de um fazer manual, ja as imagens tecnoldgicas
sdo aquelas cuja criagdo ocorre a partir da integracdo de uma maquina e uma técnica.

Santaella (2012) aponta também que as imagens apresentam um carater duplo, uma vez que
representam aspectos do mundo visivel, por meio da relacdo de semelhanca. Contudo, nem sempre a
imagem reproduz algo que é naturalmente visivel. Em vista disso, a autora apresenta trés modalidades
de imagem no dominio das representacfes visuais: as imagens em si mesmas, que se apresentam como
formas puras, abstratas e coloridas; as imagens figurativas, que se assemelham a algo existente ou
supostamente existente no mundo, como as figuras mitoldgicas; e as imagens simbdlicas, que
representam significados além daquilo que podemos ver.

As imagens como representacdes visuais diferem de acordo com a sua finalidade. Assim, a
finalidade de uma imagem pode ser, por exemplo, a de ampliar nossa capacidade perceptiva, a de afetar
a nossa sensibilidade, a de capturar o nosso desejo pela aquisi¢do de produtos, etc.

De acordo com Charaudeau (2013), a imagem material € construida a partir de uma relagdo
triadica: um mundo, um olhar e uma aparelhagem. Sendo assim, no processo de producdo da imagem,
hd um sujeito que se encontra diante de um mundo em estado bruto e, para captéa-lo, utiliza-se de
artefatos, construindo, assim, um mundo representado a partir de um enquadramento.

J& no processo de recepcdo da imagem, ha um sujeito que observa a imagem como um mundo

representado a partir de um duplo papel: substituicdo (a imagem substitui o objeto fisico) e
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apresentacdo (a imagem exibe o objeto). Dessa forma, o0 sujeito receptor da imagem é convocado a
desenvolver uma dupla atividade: a de sentir e a de interpretar a imagem.

Chauradeau (2013) aponta que a relagdo estabelecida entre a imagem e o mundo pode ser uma
relagdo de semelhanga ou de dessemelhanca. A semelhanca nos da a falsa ideia de que had uma
transparéncia entre imagem ¢ mundo, ou seja, a imagem seria “uma passagem que daria acesso direto
ao mundo e ofereceria a ilusdo de poder toca-lo” (CHARAUDEAU, 2013, p. 385). Ja a dessemelhanga
nos lembra que o que vemos ndo é o mundo fisico, mas um mundo representado, enquadrado, ou seja,
uma parte da realidade.

Assim, a relacdo de semelhanca aponta para o visivel, enquanto a dessemelhanca para o0 ndo
visivel. Segundo Charaudeau (2013, p. 386), “o visivel nunca ¢ a totalidade do que o olho vé. Ele é o
dado a ver em um quadro”, ou seja, o visivel é aquilo que nos € mostrado por meio de um
enquadramento que, por sua vez, € realizado a partir de um ponto de vista. J& 0 ndo visivel é tudo
aquilo que se encontra fora desse enquadramento. De acordo com o tedrico, “o que esta fora do quadro
resulta de uma operacdo de truncamento do visivel, fazendo pensar que alguma coisa se encontra no
prolongamento do visivel, como um visivel ndo presente” (p. 388).

Ha de se destacar que o visivel ¢, frequentemente, manipulado, ja que aquilo que 0s nossos
olhos veem é apenas uma parte da realidade, e ndo a sua totalidade. A midia recorre com certa
frequéncia a essa pratica, a fim de provocar determinados efeitos em seu destinatario que, a partir da
perspectiva semiodiscursiva, sdo: 1) os efeitos visados, que correspondem a intencionalidade do sujeito
comunicante ao produzir o ato comunicativo, seja ele icnico ou verbal; 2) os efeitos produzidos, que
correspondem a compreensdo do ato comunicativo alcancada pelo sujeito interpretante e 3) os efeitos
possiveis, que sdo o resultado da intersecdo entre os efeitos visados e os efeitos produzidos.

Essa distincdo baseia-se na hipdtese de que as inten¢des do sujeito comunicante podem néo ser
totalmente percebidas pelo sujeito receptor. Este, por sua vez, construiria sua propria compreensao, de
forma que acrescentaria sentidos aqueles pretendidos pelo sujeito comunicante. Assim, com a
alteracdodo receptor, novos efeitos poderdo ser acrescentados.Para Charaudeau, essa hipotese pode ser
estendida ao texto visual, ja que as cores, as linhas, as texturas, os angulos, etc. sdo portadores de
significados, sendo assim, a imagem também esta sujeita a diversas compreensoes.

Barthes (1990, p. 32) afirma que “toda imagem ¢ polissémica e pressupde, subjacente a seus
significantes, uma ‘“cadeia flutuante” de significados, podendo o leitor escolher alguns e ignorar
outros”. No entanto, em todas as sociedades, a fim de tornar fixas essas cadeias flutuantes,
desenvolvem-se técnicas para combater os multiplos sentidos que uma imagem é capaz de produzir. O
texto linguistico, por exemplo, é uma das estratégias utilizadas. E importante salientarmos que tanto o

signo linguistico quanto o signo imagético guardam um sentido literal e outro simbo6lico. Assim, para
I ——
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Barthes (1990), a imagem pode ser denotada (a pura representacdo dos objetos) ou conotada
(simbolica). Em relacdo a significacdo de imagens fotograficas, no contexto publicitario, o autor
ressalta, por um lado, a caracteristica icbnica das imagens, visto que elas apontam diretamente para 0s
objetos do mundo real, estabelecendo, a principio, uma relacdo de denotacdo com a realidade
representada. Por outro lado, ressalta também a caracteristica de conotacao, ja que, em contato com 0s
dados da situagdo comunicativa, com as intencionalidades do sujeito produtor e com o0s
saberespartilhados entre este e seu interlocutor, a fotografia pode adquirir significacdes que ultrapassam
0 mundo mostrado, adquirindo valores indiciais e simbolicos.

Outro tedrico importante que nos ajuda a pensar a imagem é Charles Sanders Peirce. Para 0
semioticista, um signo é qualquer coisa de qualquer espécie que representa uma outra coisa, produzindo
um efeito interpretativo em uma mente real ou potencial. Desse modo, Peirce estabelece uma relacao
solidaria entre o representamen (a face material do signo), o objeto (aquilo que é representado) e o
interpretante (significado).

A relacgdo triadica estabelecida por Peirce € divisivel em trés tricotomias: a primeira pensa a
relacdo do signo consigo mesmo, ou seja, nas propriedades internas do signo, no seu poder para
significar; a segunda pensa a relacdo do signo com seu objeto, ou seja, na referéncia aquilo que ele
indica, refere ou representa; ja a terceira pensa a relagdo do signo com seu interpretante, ou seja, nos
efeitos que ele esta apto a produzir em seus receptores.

Para este trabalho, daremos enfoque a segunda tricotomia, a partir da qual um signo pode ser
um icone, um indice ou um simbolo. O icone é um signo que se refere ao objeto, estabelecendo uma
relacdo de semelhanca. O indice, por sua vez, é um signo que se refere ao objeto, estabelecendo uma
relacdo de contiguidade, de referencialidade. JA o simbolo é um signo que se refere ao objeto,
estabelecendo uma relacdo por meio de uma convencdo, de uma associagao.

No relato de Godoi, o signo imagético é composto por uma colagem de trés fotos. Na parcela
denotada, vemos Godoi vestindo um casaco com capuz preto, sentado sozinho em um sofa. O plano de
fundo da composicdo da imagem nos revela que o sofd se encontra na rua. A imagem, portanto,
corrobora com a parcela verbal do texto: Jair € um homem gue vive nas ruas. Na parcela conotada, é
possivel inferir que o signo iconico ‘casaco’ funciona também como indice, pois aponta para o frio da
cidade de S&o Paulo. Novamente, ao final do post, h& o convite para que o leitor faca uma contribuicdo
financeira para a pagina spinvisivel, que se propde a ajudar as pessoas em situagéo de rua.

Analisaremos mais dois posts da pagina SP invisivel, a fim de compreendermos se, a partir da
argumentacdo empreendida, os textos constroem novos imaginarios ou cristalizam as imagens ja

existentes acerca da populagdo em situacgao de rua.
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Os outros dois posts selecionados para esta analise foram postados na primeira quinzena de
maio deste ano.

Figura 5

Relato de Rafael

SP invisivel @
HETRC)

Cara, muito obrigado pelo moletom, agora esta muito calor, porém vou u

“SOU METADE ARGENTINO E METADE BOLIVIANO,
QUANDO EU ERA CRIANGA BRIGUEI COM A MINHA
FAMILIA E SAI DE CASA."

SPINVISIVEL

Fonte®: Sao Paulo invisivel

Até a data da coleta, a postagem contava com 61 reacGes, sendo: curtir (41 vezes), for¢a (11
vezes) e tristeza (10 vezes). As redes sociais sdo um ambiente propicio a interacdo, tendo em vista que
alimentam um dialogo entre texto e usuarios e entre usuarios sobre o texto. No Facebook, 0s
emojisfuncionam como uma reacdo do usuario a postagem. Dessa forma, a possivel emoc¢do sentida
pelo usuario, ao entrar em contato com a postagem, pode ser materializada por meio de um icone. No
relato da figura 1, o emoji mais recorrente foi o ‘curtir’. Tal reagdo seria uma forma de reconhecimento
no universo das redes digitais, sendo assim, a pessoa que teve contato com a postagem sobre Rafael e
realizou o movimento de ‘curtir’ buscou demonstrar uma ‘empatia virtual’, ou seja, buscou estabelecer
uma conexao com o outro por meio digital.

Além disso, trés comentarios foram realizados na postagem, assim como quatro
compartilnamentos. Muitas vezes, nos comentarios, alguns usuarios formulam enunciados como se
estivessem dialogando diretamente com as pessoas em situacdo de rua. Tal acdo é reveladora de uma

certa identificacdo com a histéria narrada, como podemos observar no comentario a seguir:

% Acesso ao link “Sao Paulo invisivel” www.facebook.com/spinvisivel?locale=pt BR
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meu Deus do céu deus abengoe vocé

1d Cwrtir Responder

O usuario, em um movimento responsivo, ao desejar a Rafael que Deus o abencoe, mostra-se
sensibilizado com o relato. Como aponta Feres (2019, p. 21), a narracdo ndo € impositiva, mas
projetiva, ou seja, por meio dos actantes e dos fatos narrados, é possivel que haja a identificacdo do

leitor/usudrio e, consequentemente, 0 seu convencimento, pois

a construcdo textual é preparada para expor dramaticamente fatos, situacoes, relacdes
pessoais, para que o sujeito interpretante seja ndo somente afetado pela patemizacéo
programada na textualizagdo, mas, indiretamente, convencido de uma ideia, ou ainda
levado a agir de uma determinada maneira.

A micro historia, ou seja, o proprio depoimento de Rafael é composto por doze paragrafos. O
primeiro paragrafo versa sobre o tema do frio na cidade de S&o Paulo. O segundo e o terceiro
paragrafos apresentam informagdes bésicas acerca de Rafael, como o seu nome, a sua idade e o tempo
em que esta vivendo em situacdo de rua. Do quarto ao décimo paragrafo, é revelado o motivo de Rafael
estar nas ruas e as possiveis consequéncias disso na construcdo de sua subjetividade. O décimo
primeiro e o décimo segundo paragrafos trazem a despedida e a saudacdo final. Em relacdo a macro
historia, ou seja, na postagem realizada pela pagina SP invisivel, hd mais trés paragrafos: um que
sintetiza as informacdes basicas a respeito de Rafael, outro que apresenta a regido onde se encontra
Rafael e, por fim, um que convoca o leitor a realizar uma doacao.

O relato de Rafael, embora seja uma narrativa, apresenta uma dimensao argumentativa, tendo
em vista gque se busca, por meio da postagem, o fazer ver (levar o leitor a tomar conhecimento da
historia de Rafael), o fazer crer (levar o leitor a acreditar na histdria) e o fazer sentir (afetar o leitor com
a historia). Ha a tentativa de convencer o leitor de que existem pessoas invisibilizadas tanto pelo poder
publico, quanto pela prépria populacdo, e que precisam de ajuda. Logo, quando os trés efeitos visados
(ver, crer e sentir) sdo suscitados, ou seja, sdo de fato produzidos, a probabilidade de adesdo ao que
emana o sujeito argumentante - ‘Doe e gere impacto no link na bio ou pelo pix:doe@spinvisivel.org.br
- torna-se maior.

Em relagdo a macro historia, é possivel inferirmos que o comunicante cria uma relacdo
argumentativa que pode ser entendida como: “Ja esta esfriando na cidade de Sao Paulo” (assercdo de
partida), “Rafael vive em situacdo de rua ha 18 anos devido a uma briga familiar”/“Por viver,
atualmente, nas ruas da cidade de Sao Paulo, Rafael pode passar frio” (asser¢Oes de passagem),

“Portanto, doe” (asser¢do de chegada). Ja em relagdo a micro historia, podemos identificar algumas
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relacbes argumentativas, dentre elas: “Sim, desde os 12 anos vivendo na rua, nesse mundido cruel”
(assercdo de partida), “Sou metade argentino e metade boliviano, quando eu era crianga briguei com a
minha familia e sai de casa” /“Eles ndo aceitavam a minha orienta¢do sexual ¢ eu peguei e sai fora, falei
para a minha mée que estava ido embora e ela disse que a porta estava aberta e que eu ndo duraria 1 dia
na rua” (assergdes de passagem), “A falta de carinho em um ser humano muda completamente o seu
futuro, sua forma de pensar e enxergar o mundo” (assercdo de chegada),

Em relacdo aos imaginarios sociodiscursivos, tanto na macro histéria, quanto na micro historia,
busca-se humanizar Rafael, mostrando que a causa de ele ocupar as ruas foi a ndo aceitacdo de sua
familia em relacdo a sua orientacdo sexual. Dessa forma, rompe-se com um dos imaginarios presentes
em nossa sociedade de que as pessoas se encontram em situacdo de rua por quererem ou pelo vicio em
drogas. Além disso, ao enunciar: “Hoje percebo que grande parte da minha depresséo, dificuldades de
relacionamentos, baixa autoestima entre outros fatores é devido ao fato de praticamente nunca ter tido
esse “amor””, nota-se uma busca de conduzir o interlocutor a empatia e a afetividade em relagdo a um
corpo que foi ‘apagado’ pela familia, pelo poder publico e pela sociedade. Assim, nessa postagem, ha
uma tentativa de romper com o imaginario vigente acerca desse segmento da sociedade.

Ja em relacdo a parcela imagética, observamos, em primeiro plano, o elemento fotografado,
Rafael. Com o olhar fixo, possivelmente, na cAmera, Rafael “interpela” o leitor. E um olhar que busca
contato. Rafael est4 enquadrado em um plano fechado, o que diminui a distancia entre ele e aquele que
entrou em contato com o post. No entanto, o plano fechado produz também uma imagem de abandono,
de soliddo. A imagem mostra um homem de pele branca bastante marcada e de olhos claros, vestindo
uma camisa vinho aparentemente gasta. A impressao que temos € que Rafael foi fotografado, em frente
a uma porta de aco de enrolar, possivelmente de um comércio, com pichacbes, enquantodava a
entrevista. O formato da boca é de alguém que esta falando. Todos esses icones operam por
semelhanca, fazendo referéncia ao ser representado.

Ainda sobre a imagem do post do Rafael, a aparéncia da pele aponta para alguém que foi
‘castigado’ pela vida. Tal fato é também corroborado pela parcela verbal do texto. Nesse sentido, para
além das relagdes iconicas, as relagdes de contiguidade e de causalidade na imagem fotogréfica
mostram a sua natureza indicial. Sendo assim, a parte imagética e a parte verbal da postagem se
complementam, possivelmente induzindo o leitor a acreditar que Rafael precisa de ajuda. O
depoimento e a imagem produzem, dessa forma, efeito de veracidade, de autenticidade e de
responsabilidade.

O segundo post traz o relato de Carlos, também uma pessoa em situacéo de rua.

Revista Rhétoriké vol.1 n°10 (2024): Ndmero Especial “Argumentacdo, Retorica e Anélise do Discurso”.



Figura 6
Relato de Carlos

SP invisivel ®
e 54

"0 mais dificil da rua € essa época de frio...
Agora esta até quentinho no sol, mas de noite meu amigo, o bicho pega...
Meu nome € Carlos, tenho 37 anos, estou ha 23 anos em situagdo de calgada.

O principal motivo foram as drogas e também o conflito familiar, que veio com o uso abusivo das
drogas.

Cara, para ser bem sincero, me entreguei para as drogas, j3 tentei parar diversas vezes, mas é
muito dificil

PNy
Peco a Deus todos os dias uma luz para consequir sair dessa vida.” §¢4.,'§’ B s
P =¥ wers

Carlos, em situagdo de rua, 23 anos.
Regido: Praga da Republica

Doe e gere impacto no link na bio @ “AGORA ESTA ATE QUENTINHO
g;(?*b B NO SOL, MAS DE NOITE MEU
e AMIGO, O BICHO PEGA...”

;_:-::‘u acaoderua #ong Fdoagdo spml

Fonte*: S4o0 Paulo invisivel

A postagem, até a data da coleta, obteve 62 reac6es, sendo: curtir (38 vezes), tristeza (13 vezes)
e forca (11 vezes). lgualmente ao post analisado anteriormente, a acdo de curtir predomina. Nessa
publicacdo, a reacdo de tristeza foi mais recorrente que a de forca, talvez pelo fato de os sujeitos
estarem nas ruas por motivos diferentes: enquanto Rafael foi para as ruas porgue a familia ndo aceitou a
sua orientacdo sexual, Carlos foi para as ruas porque se viciou em drogas. A postagem ndo obteve
nenhum comentario, mas teve quatro compartilhamentos. O compartilhamento nas redes sociais digitais
funciona como uma forma de dar visibilidade a informacdo, expandindo-a. Assim, 0s quatro usuarios
que optaram por compartilhar o relato de Carlos divulgaram a narrativa em suas paginas. Recuero
(2014, p. 120) salienta que

compartilhar uma informacdo também é tomar parte na difusdo da conversacdo, na
medida em que permite que os usudrios construam algo que pode ser passivel de
discussdo, uma vez que é de seu interesse, para sua rede social. O compartilhamento
também pode legitimar e reforcar a face, na medida em que contribui para a
reputacdo do compartilhado e valoriza a informacédo que foi originalmente publicada.
Embora tenhamos observado em alguns casos, o compartilhamento para critica, de
um modo geral, o compartilhamento parece ser positivo, no sentido de apoiar uma
determinada ideia, um manifesto ou uma mensagem.

# Acesso ao link “Sao Paulo invisivel” www.facebook.com/spinvisivel?locale=pt BR
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Em relacdo a estrutura do texto verbal, a micro historia tem seis paragrafos. O primeiro e 0
segundo paragrafos abordam a questdo do frio. O terceiro apresenta informagdes bésicas acerca de
Carlos (nome, idade e a quanto tempo ele se encontra em situacdo de rua). O quarto e o0 quinto
paragrafos revelam o motivo de ele viver nas ruas de Sdo Paulo. Por fim, o sexto paragrafo apresenta
uma suplica do entrevistado. Na macro histéria, sdo acrescentados mais trés paragrafos: uma sintese das
informac0es acerca de Carlos, o local em que ele se encontra e um convite a doag¢do. Os posts, portanto,
seguem a mesma estrutura.

A relacdo argumentativa estabelecida, na macro historia, pode ser entendida como: “O frio € o
mais dificil para quem vive em situacdo de rua” (asser¢do de partida), “Carlos vive nas ruas de Sdo
Paulo”/“Carlos encontra-se nessa situagdo ha 23 anos”/“Carlos esta nas ruas porque se viciou em
drogas” (assercdes de passagem), “Logo, Carlos precisa de ajuda. Doe” (asser¢do de chegada). Ha,
novamente, uma busca por fazer saber, fazer crer e fazer sentir, visando a adesdo do leitor/usuéario e,
consequentemente, a doagéo.

Em relagdo a micro historia, é possivel inferirmos a seguinte relagdo argumentativa: “O mais
dificil da rua é essa época de frio... (assercdo de partida), “Agora esta até quentinho no sol, mas de
noite meu amigo, o bicho pega...”/O principal motivo foram as drogas e também o conflito familiar,
que veio com o uso abusivo das drogas”/“Cara, para ser bem sincero, me entreguei para as drogas, ja
tentei parar diversas vezes, mas ¢ muito dificil” (asser¢des de passagem), “Logo, Pego a Deus todos os
dias uma luz para conseguir sair dessa vida” (asser¢do de chegada).

Tanto na macro histéria quanto na micro historia, ha uma tentativa de dar voz a quem €, muitas
vezes, silenciado. A histdria de Carlos € atravessada pelas drogas. E possivel inferirmos, por meio do
relato, algumas acdes concernentes a trajetoria de Carlos: ele se viciou, brigou com a familia por conta
do uso abusivo de drogas, foi morar na rua e ja tentou parar de usar drogas, mas nao obteve éxito. A
postagem corrobora com o imaginario corrente, em nossa sociedade, de que as pessoas em situacao de
rua encontram-se nessa condicdo devido ao uso de drogas. Contudo, ao tematizar o frio, ha uma
tentativa de tornar humano quem muitas vezes nao é considerado assim.

Em relagdo a parcela imagética, em primeiro plano, encontra-se Carlos, fotografado em um
lugar verde, proximo a uma arvore. A camera foi levemente inclinada, mantendo-se novamente o plano
fechado. O olhar de Carlos, assim como o de Rafael, encontra-se direcionado a um possivel
leitor/usuério. Tal opgao fotogréafica pode ser compreendida, portanto, como um convite ao didlogo e a
troca. Carlos faz um sinal de positivo com a méo esquerda, nos dando a impressao de que posou para a
foto.

A imagem fotogréfica, quando representa um ser da realidade, estabelece uma relacéo iconica,

no entanto, quando vemos 0s olhos pequenos e aparentemente perdidos de Carlos, podemos inferir, a
e ——
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partir de uma relagdo de contiguidade, cansaco. O plano fechado, com o enquadramento apenas do
Carlos, mas em um espaco amplo, produz uma ideia de abandono e de soliddo, o que também é
corroborado pelo texto verbal.

Pelo exposto, nos dois posts, os textos, a principio, se complementam, no entanto, o imagético
intensifica a ideia de dor e de abandono e contribui com o projeto de escrita do sujeito comunicante. O
texto verbal, por sua vez, desconstr6i o imaginario de que a pessoa se encontra em situacdo de rua por
opcdo e humaniza os seres que sdo, normalmente, invisibilizados pela sociedade. Nos trés posts
analisados, 0s sujeitos tém consciéncia da sua condicdo social e esbogam desejo de mudanca,
reforcando que, por trds de corpos sujos e marcados, ha histérias de rejeicdo e de dor que precisam ser

ouvidas e compreendidas.

Objetivamos, neste artigo, a partir do aporte tedrico principal da Semiolinguistica de Analise do
Discurso, investigar quais imaginarios sociodiscursivos foram criados, em trés posts verbo-visuais que,
a principio, ndo apresentam uma visada argumentativa, mas apenas uma dimensdo argumentativa,
acerca da populacdo em situacdo de rua. Na parcela verbal, o jornalista moderador reproduz, entre
aspas, a fala da pessoa em situagdo de rua, que expde 0s motivos que a levaram para rua, atendendo a
visada de fazer saber. Ao utilizar o discurso relatado, alem de fazer saber, 0 eu-comunicante também
faz crer, pois produz efeitos de veracidade, autenticidade e de responsabilidade.

Assim, nos trés posts analisados, predomina a narracdo, que é usada como prova e como
estratégia de sensibilizacdo para levar o tu-interpretante a aderir a causa e fazer uma contribui¢do em
dinheiro. Ndo predomina a atitude impositiva caracteristica da argumentacdo. Pelo contrario, a visada
para fazer crer incide sobre a projecdo persuasiva que as narrativas engendram. O fazer sentir, com a
dor e o abandono expressos na parcela verbal, complementados pela parcela imagética, esta a servigo
do fazer crer, pois a narrativa serve para convencer e incitar o tu-interpretante a tomar uma posicéo a
favor da tese defendida - as pessoas em situagao de rua precisam de ajuda.

Junto a parcela verbal, a imagem fotografica dos seres que, normalmente, sdo invisibilizados
pela sociedade, contribui com a projecéo persuasiva. Em um primeiro momento, a fotografia é icnica
por representar os seres da realidade, no entanto, ao focar em signos que nos levam a inferir cansaco e
sofrimento, também € indicial. Os seres enquadrados estdo machucados pelas suas histérias e pela
situacdo em que se encontram. S&o seres de carne e 0sso, que também sentem dores. S&o sujeitos,

vitimas. Nesses posts, 0 narrar esté a servigo do convencer.
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Por fim, nos trés posts, 0 eu-comunicante escolhe o que quer mostrar e enfatizar. A parcela
visivel nos leva a pensar na parte que esta invisivel, que ndo foi enquadrada pela midia. Ademais, 0s
relatos de Jair Godoi e de Rafael vao de encontro aos imaginarios cristalizados socialmente — o de que
0 vicio em drogas € a causa da situacdo de rua-tendo em vista que o primeiro ocupa as ruas devido a
perdas familiares, enquanto o segundo pela ndo aceitacdo, por parte de sua familia, da sua orientacdo
sexual. No entanto, o relato de Carlos reafirma esse imaginario. Dessa forma, compreendemos que ha
uma convivéncia de imagens nas postagens realizadas pela SP invisivel. Contudo, é inegavel que os trés
casos revelam a exclusdo sofrida por esses individuos. Sendo assim, urge refletirmos acerca das
imagens que circulam em nossa sociedade no que tange as pessoas em condi¢do de vulnerabilidade
social, a fim de ndo replicarmos movimentos discriminatérios e contribuirmos para a mudanca

necessaria.
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