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Presentation

eikon is an Open Access journal on Semiotics and
Visual Culture edited with a continuous publishing
flow, supporting both thematic and general calls for
papers, that accepts articles written in Portuguese,
English, Spanish and French. A call for reviewers is
permanently open.

Receptive to a broad range of theoretical and meth-
odological approaches, eikon welcomes original re-
search articles in the field of semiotics, understood
as the systematic study of signifiers, meanings, and
its effects. This study can take up many forms and
objects: the significance constructions at the in-
dividual subject level; the outside world objects;
and the inter-subjective relationship with others.
In the first case it intersects with logic and theory
of knowledge. In the second, ta-king care of phys-
icalities, sensitive objects, touches both discourse
analysis, and image scrutiny, in the various languag-
es that the two comprise: literature, narrative, me-
dia text and framing, photography, film, advertising,
art, and forms of expression emerging in these and
other languages. Semiotics dealing with intersub-
jectivity is mainly concerned with the pragmatic di-
mensions of the production of meaning, and in this
sense, it crosses paths with rhetoric and discourse
ethics, advertising and political communication.
eikon interprets the growth of globalized Western
culture as a gradual transition from a logocentric
world - focused on the rational use of the word as it
emerged in Greece in centuries VI and V b.C - to an
increasingly visual culture builded around image and
its use, so well expressed today in the diversity and
ubiquity of screens. This passage from a logocentric
world to a visual universe represents also a move-
ment from logos towards pathos, speech towards
impulse and action. The transition from discourse
(symbol) to imagery (icon), tends today to be per-
ceived as a section, a real epistemological cut that
would mark the shift between paradigms. Instead,
eikon chooses to emphasize the continuities and de-
pendencies of the coexistence between the two re-
gimes, and the intimate link on which both depend.
eikon is interested in semiotics and its objects, star-
ting with man’s most basic question about meaning:
“What does all this mean?”. Id est, it is interested
in “how” and “why” things mean, and in “what do

certain things mean”, how do they bespeak those
who used them to mean something. These issues
are terribly old, and sparkingly new: they have been
chan-ging and evolving as new and different media
are becoming available for man to signify.

All eikon’s content is freely available without charge
to the user or his institution. Users are allowed to
read, download, copy, distribute, print, search, or
link to the full texts of the articles in this journal
without asking prior permission from the publisher
or the author.

eikon, by LabCom, is licensed under a Creative
Commons Atribuicao 3.0 Unported License. By sub-
mitting your work to the journal, you confirm you
are the author and own the copyright, that the con-
tent is original and previously unpublished, and that
you agree to the licensing terms. eikon only pub-
lishes original content, and authors are responsible
for verifying the inexistence of plagiarism, including
self-plagiarism and previous publication.

By submitting your work, you also agree on the
standards of expected ethical behavior, which fol-
low the COPE’s - Committee on Publication Ethics
- Best Practice Guidelines, and the International
Standard Guidelines for authors.
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Monothematic and political
crises in pandemic
coverage of the Covid-19

in Jornal Nacional

This article aims to understand the journalistic processes
of coverage of the Covid-19 pandemic by Jornal Nacional
from TV Globo from 18 January to 15 May 2020, direct-
ing journalistic attention to monothematic coverage
about the pandemic and the new coronavirus. It consid-
ered that since the onset of the disease and its related
consequences, journalists’ attentions have been divided
into three political crises generated by the Brazilian
federal government: 1) the dismissal of former Health
Minister Luiz Henrique Mandetta; 2) the resignation of
ex-minister Sergio Moro of the Ministry of Justice and
Public Security and; 3) the resignation of former Health
Minister Nelson Teich. These three facts together, in
less than two months, divided the coverage times of the
news with the biggest health crisis registered with global
scales in the 21st century. As a research method, we ini-
tially sought to use exploratory research, with the analy-
sis of the JN editions from January 18 to May 15, 2020,
in order to verify the extent to which the health crisis
and the political crisis overlapped and became a public

health political crisis.
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A monotematizacao

e as crises politicas

na cobertura da pandemia
da Covid-19 no

Jornal Nacional

Este artigo tem como objetivo compreender os processos
jornalisticos da cobertura da pandemia da Covid-19 pelo
Jornal Nacional da TV Globo, de 18 janeiro a 15 de maio
de 2020, direcionando a atencao jornalistica para uma
cobertura monotematica acerca da pandemia e do novo
coronavirus. Considera-se que desde o surgimento da
doenca, e suas consequéncias, as atencoes dos jornalis-
tas foram divididas em trés crises politicas geradas pelo
governo federal: 1) a demissido do ex-ministro da Saude
Luiz Henrique Mandetta; 2) o pedido de demissdo do ex-
-ministro Sérgio Moro do Ministério da Justica e Segu-
ranca Publica; e 3) o pedido de demissido do ex-ministro
da Salde Nelson Teich. Estes trés fatos juntos, em menos
de dois meses, ja dividiam os tempos de cobertura dos
telejornais com a maior crise sanitaria em escala global,
no séc. XXI. Como método de pesquisa, procurou-se utili-
zar a pesquisa bibliografica, a exploratéria e a técnica da
Analise de Contetido (AC), a partir das reportagens, a fim
de verificar como as crises sanitarias e politicas se imbri-
caram e tornaram-se uma crise politica de satide publica.

Palavras-chave
Monotematizacao, Cobertura jornalistica; Covid-19,
Jornal Nacional



Introducao

Neste estudo buscou-se inicialmente investigar o conceito
de “monotematizacdo” na cobertura jornalistica em tele-
visao, e os efeitos produzidos nas narrativas do telejornal.
De acordo com o Dicionario Etimoldégico da Lingua Portu-
guesa (2010), a palavra “mono” significa “Unico” e “tema”
(do grego thema) corresponde a proposta, assunto. O seu
contrario, a politematizacdo, vem do grego poly “muitos”.
Em linhas gerais, a monotematizacdo é o ato ou efeito de
tematizar, de usar um sé tema, mesmo com enquadra-
mentos diferentes. J4 o formato politematico trabalha na
perspectiva geralista, ao proporcionar uma vasta opcao de
temas do cotidiano ao publico.

Conforme Dominique Wolton (1990, p. 111), “os argumen-
tos que se encontram no fundamento da televisao geralis-
ta sdo de duas ordens e, longe de estarem ultrapassados,
eles, de fato, foram se reforcando ao longo dos anos”. O
primeiro diz respeito a televisdo privada e enfatiza a l6gi-
caecondmica: ao entrar em contato com o grande publico,
a televisdo garante um vasto mercado e, consequente-
mente, grandes lucros, a partir de diversos temas e abor-
dagens. Conforme o autor, “se olharmos para os Estados
Unidos, que inventaram a televisdo geralista privada: é a
ideia de que é também um fator de integracao social e de
identidade coletiva para um pais, obedecendo sempre al6-
gica econdmica” (WOLTON, 1990, p. 111).

Quanto a etimologia da palavra “telejornal”, “tele” é o di-
minutivo de teleobjetiva, a objetiva fotografica de gran-
de distancia focal e, por conseguinte, pequeno angulo de
abertura, usada para registrar temas distantes. A palavra
“jornal” pressupde uma publicacdo ou edicdo periddica
que fornece noticias diversas. O telejornal é originalmente
um produto jornalistico politematico, porém, em ocasides
extremas, a depender da cobertura, transforma-se em
monotematico ou hibrido, abordando um mesmo assunto
em grande parte do seu tempo de exibicao e intercalando
com alguns temas generalistas.

Com o crescimento da Covid-19 no Brasil e no Mundo
no primeiro semestre de 2020, a cobertura jornalistica
transformou-se em monotematica e hibrida, preocupada
com aspectos sociais, econémicos, politicos e os indices
de audiéncia, conforme o estudo mostrara ao longo da
investigacdo. Deste modo, identificamos que no periodo
enfocado para este estudo, a monotematizacdo da cober-
tura jornalistico do Jornal Nacional vai sendo constituida
e apresentando picos de edicbes didrias que discorrem
apenas sobre a Covid-19 - como serd possivel observar no
momento da anélise do objeto de estudo.

Este artigo se propde a analisar e discutir alguns aspectos
da coberturatelevisiva do Jornal Nacional (JN) sobre a Co-
vid-19 no que tange aos processos de monotematizacdo e
as influéncias de temas politicos na cobertura da pande-
mia. A nossa analise de contelldo comeca em 18 de janeiro
e se estende até o dia 15 de maio de 2020, considerado o
periodo de exibicdo da primeira reportagem, as primeiras
vitimas, o aumento no nimero de casos da doenca e a dis-
seminacao global resultando na decisdo da Organizacao
Mundial da Saide (OMS) em decretar pandemia do novo
coronavirus chamado de Sars-Cov-2.

Junto a isso, no Brasil, a crise politica se instala e o tema
da crise sanitaria divide-se com a crise politica, a partir
da saida do governo do Presidente Jair Bolsonaro (sem
partido) de trés ministros de Estado: Luiz Henrique Man-
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detta (Saude), Sérgio Moro (Justica e Seguranca Publica)
e Nelson Teich (Saude). Desde o inicio da crise sanitaria,
o presidente brasileiro Jair Bolsonaro tem contrariado as
recomendacdes da OMS e estado presente em diferentes
atos publicos, saudando pessoas, sem nenhuma protecao
(mascara ou distanciamento) e minimizando os riscos e
efeitos nocivos do novo coronavirus.

Procurou-se, também, fazer um breve comparativo da
cobertura jornalistica com alguns temas de saude: o surgi-
mento da Aids (1983 a 1987); a pandemia da Gripe HIN1
(2009) e a microcefalia (2015). A relacido da pandemia e
a imprensa tem se mostrado monopolizadora, proxima e
constante, conforme afirma o Boaventura de Souza Santos
(2020, p. 37-38) sobre o novo coronavirus:

Sabe cdémo monopolizar la atencién de los medios como el mejor
experto en comunicacion social. Descubrié nuestros habitos y la
proximidad social en la que vivimos para afectarnos mas dura-
mente. El coronavirus es nuestro contemporaneo en el sentido
mas profundo del término. No es solo porque es simultaneo, es

decir, que ocurre en el mismo tiempo lineal que nuestras vidas.

Comecamos o nosso estudo refletindo a respeito das rela-
cbes do novo coronavirus e a contemporaneidade a partir
das palavras do pesquisador portugués, Boaventura San-
tos, no artigo “El coronavirus y nuestra contemporaneida-
de”, recém-publicado no livro Alerta Global: politicas, movi-
mientos sociales y futuros em disputa en tiempos de pandemia.
No periodo de andlise da cobertura, as demais tematicas
e assuntos ndo foram cobertas pelo telejornal, havendo
apenas abordagens e angulos acerca dos temas que per-
passam a cobertura da Covid-19. Isso se configura como
um momento Unico na cobertura jornalistica do Jornal
Nacional da TV Globo, que completou 51 anos em 01 de
setembro de 2020, e a televisao brasileira os seus 70 anos
em 18 de setembro de 2020.

Histéria da atuacao da midia nas recentes crises sanita-
rias no Brasil

A primeira cobertura jornalistica no JN com carater mono-
tematico sobre salide ocorreu na década de 1980, a partir
do surgimento da Aids (1983 a 1987). As primeiras repor-
tagens discorreram sobre a descoberta do virus e o cres-
cimento da entdo denominada “epidemia mais violenta do
século”, conforme informacbes da primeira reportagem
sobre o tema “Primeiras informacdes ao publico brasileiro
sobre a Aids” realizada em 27 de marco de 1983 pelo Fan-
tastico e, durante a semana, pelo JN, conforme explicita o
site Memoria Globo.

E preciso considerar que os arquivos de noticias ndo estdo
todos disponiveis, tornando complexa a categorizagao,
precisamente sobre a quantidade e datas das abordagens
dessa cobertura jornalistica monotematica. Porém, o site
Memoéria Globo informa que em 1° de junho de 1987 foi
descoberto um novo tipo do virus - o terceiro tipo - sendo
uma cobertura realizada pelo Jornal Nacional diretamente
de Washington, capital dos EUA, de onde se acompanhava
a reunido com 6 mil especialistas de 50 paises, que discu-
tiam sobre o tema.

O segundo periodo de cobertura monotematicado JN teve
como protagonista a pandemia de Gripe HIN1 (2009). O
surto da Influenza A/H1IN1 transformou-se na primeira
pandemia do século XXI e matou mais de 2 mil pessoas no



Pais, como destaca o site Memdria Globo ao rememorar
esta cobertura jornalistica realizada pelo JN. Na segunda
cobertura monotematica sobre saude, identificamos al-
gumas datas e as tematicas abarcadas por essa cobertura
jornalistica.

No dia 24 de abril de 2009, o telejornal destacou que o vi-
rus da gripe HIN1 estava chegando ao territério dos EUA,
depois de matar 20 pessoas no México, sendo esta a pri-
meira noticia sobre a doenca, citada no Brasil. J4 no dia se-
guinte, 25 de abril, uma nova reportagem anunciava que o
Ministério da Saude criou um gabinete paralidar com casos
da gripe HIN1. Notamos, diferentemente do que ocorreu
com a cobertura da Covid-19, que o inicio dessa cobertura
apresentou um nimero menor de reportagens dedicadas
ao tema, semelhante a atual cobertura da Covid-19.

Em seguida, o telejornal destacou uma noticia, em 27 de
abril, acerca da chegada de duas pessoas no Brasil que
vieram do México e que estavam internadas em Belo Ho-
rizonte, sob suspeita de terem contraido o virus. Em Sao
Paulo, outra pessoa apresentava sintomas, cujo resultado
ainda nao era confirmado.

Desse modo, no més de abril de 2009, identificamos trés
noticias que exibiam o surgimento da doenca, as acdes do
governo e a chegada da doenca no Brasil. Uma nova repor-
tagem foi visualizada no més de maio de 2009, discorrendo
sobre o nimero de casos confirmados, com a participacao
de um homem que teria sido o primeiro infectado com a
doenca no Rio de Janeiro. Esta foi a Unica noticia encon-
trada sobre o tema neste més, disponivel no site Meméria
Globo. Por dltimo, observamos umareportagem do JN,em
11 de junho, na qual a correspondente Soénia Bridi, de Pa-
ris, mostrou o que os governos da Europa estavam fazendo
como resposta ao alerta da doenca.

Um terceiro momento monotematico na cobertura jor-
nalistica do JN, ocorreu no ano de 2015, cujo tema era a
microcefalia. Para discorrermos sobre essa cobertura, fa-
z-se preciso destacar que ela ocorre ao mesmo tempo em
que se constata a existéncia de uma epidemia de dengue
no Brasil, noticiada pelo telejornal em 14 de maio de 2015.
Em seguida, no dia 22 de maio, o JN noticiou que a cidade
de Sao Paulo registrava o primeiro caso de Zika virus. Ja
em 22 de julho, a cobertura destacava os criadouros de
Aedes Aegypti (inseto transmissor da dengue e o Zika vi-
rus) em obras que deveriam ter sido entregues para a Copa
do Mundo do Brasil em 2014.

Neste primeiro momento, visualizamos que o niumero de
reportagens sobre o tema consta em pequena escala, ao
menos diante da analise do material disponivel para con-
sulta. Essas trés primeiras reportagens ocorrem com um
espacamento de tempo, especialmente entre 22 de maio e
22 de julho (cerca de dois meses de diferenca) e as suas te-
maticas tém abordagens distintas. Dessa forma, é possivel
fazer uma relacao direta com a cobertura da microcefalia
(uma malformacao congénita, em que o cérebro ndo se de-
senvolve de maneira adequada) que, como confirmou o Mi-
nistério da Saude, manteve aproximacdo com o Zika virus.
Assim, em 6 de outubro, o JN anunciou o registro de 700
mortes por dengue em todo o Brasil. Em 11 de novembro
destacava o estado de emergéncia na salde publicae aex-
plosao de casos de microcefalia em Pernambuco, que re-
gistrava 141 casos em 44 municipios. Jad em 21 de novem-
bro de 2015, a reportagem teve uma abordagem politica
e explicava que os ministérios brasileiros se uniram para
conter os casos de microcefalia na regido Nordeste. Pos-

teriormente, em 27 de novembro, a reportagem noticiou a
primeira morte por Zika virus no Brasil. E, no dia seguinte,
28,0 JN noticiou que o Ministério da Saude havia confirma-
do arelacdo entre a microcefalia e o Zika virus em bebés.

No més de dezembro, no dia 8, o telejornal destacou o au-
mento de 41% de casos de microcefalia no Brasil. O Minis-
tério da Saude investigava 19 casos suspeitos da doenca e
darelacdo com o Zika virus. Diante do exposto, compreen-
demos que esses trés momentos que antecedem a atual
cobertura sobre o tema saude foi realizada em conjunto
com a cobertura de outras noticias sobre o Pais e o mundo,
havendo espacos temporais no telejornal quando compa-
rada ao novo momento de monotematizacdo com a cober-
tura da Covid-19, que tem como caracteristica a intensifi-
cacdo massiva em torno de um mesmo tema, ndo havendo
espaco para cobrir outras noticias que estao acontecendo.

Revisao tedrica

Estudar o telejornalismo brasileiro neste momento da
pandemia da Covid-19 demanda sobretudo uma reflexao
quanto ao papel que a midia exerce para a formacédo de
uma sociedade mais critica, com cidadaos mais bem infor-
mados e conscientes sobre as problematicas relacionadas
atematicadadoenca, que atinge hoje, de forma igualitaria,
a populacdo mundial. As informacdes ocorrem tanto ao
nivel do internacional para o nacional, ja que os casos tive-
ram inicio na China, e do nacional para o local, uma vez que
os casos de Covid-19 foram introduzidos nas grandes ca-
pitais, via aeroportos com voos internacionais adentrando
as cidades interioranas.

Dessa forma, cabe aqui entender para quem os ancoras e
reporteres dos telejornais se dirigem ao estruturar o noti-
ciario, o que creem que seja mais ou menos relevante, e o
que entendem que pode ou nao interessar aos espectado-
res. Assim, o que eles julgam que deve ser exibido em seus
telejornais, é o que ainda buscaremos entender a partir da
analise que empreendemos durante a cobertura jornalisti-
cafeita pelo Jornal Nacional, da Rede Globo.

Uma informacéao, desde a sua selecdo até a sua publica-
cao, independentemente do meio de comunicacéo, atra-
vessa etapas, que vao desde a interpretacao dos critérios
de noticiabilidade por parte dos profissionais do veiculo,
passando pelas etapas de selecdo das fontes, coleta dos
dados, producao, até a interpretacdo desses mesmos cri-
térios pelo editor antes da apresentacao final ao publico.
Para compreensao de todos esses processos, buscamos
aporte tedrico nas teorias do jornalismo, especificamente
no agendamento da midia, ou a hipétese da agenda-setting,
e nas teorias do gatekeeper e newsmaking (WOLF, 2005
TRAQUINA, 2004 2005; 2008; TUCHMAN, 1978), que
defendem que o jornalismo estd longe de ser o espelho
do real. “E, antes, a construcdo de uma suposta realidade”
(PENA, 2008 p. 128), ou seja, a producao da noticia, embo-
ra possa parecer um processo simples, precisa ser planeja-
da como uma rotina industrial.

A hipétese da agenda-setting parte do pressuposto de que
0s meios de comunicacdo de massa possuem certa capa-
cidade em determinar as pautas publicas, a partir daquilo
que veiculam (McCOMBS; SHAW, 1972). Dearing e Rogers
(1996) definem uma agenda como um conjunto de temas
que comunicam, de acordo com uma hierarquia de impor-
tancia, em um determinado momento no tempo. Um tema
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na agenda, por sua vez, é definido como “um problema
social, conflitivo, que recebeu atencdo dos media” (DEA-
RING; ROGERS, 1996, p. 3). Tais definicbes tém servido de
base para a construcao de desenhos de pesquisa destina-
dos a mensurar efeitos de transferéncia de relevancia de
uma agenda a outra, em todas as fases das pesquisas em
agenda-setting.

McCombs (2005) afirma que até uma breve mencao no te-
lejornal da noite é capaz de evidenciar a relevancia de um
acontecimento, e a localizacao da noticia no programa e o
tempo de duracdo fornecem pistas da valoracdo de cer-
tos fatos em relacdo a outros. Assim, a agenda da midia,
de fato, passa a se constituir também na agenda social. O
processo de agenda-setting, por sua vez, € composto pelo
funcionamento e pelas relacdes observaveis entre a agen-
da dos media, a agenda publica e a agenda politica (DEA-
RING; ROGERS, 1996), cujas naturezas se ddo em termos
de definicbes operacionais.

Entende-se que mais do que sinalizar fatos em destaque, as
informacodes selecionadas diariamente pelos profissionais
da midia, “dirigem nossa atencao e influenciam em nossa
percepcao de quais sdo os temas mais importantes do dia.
A capacidade para influenciar na relevancia das questoes
do repertério publico é o que se chamou de fixacao da
agenda por parte dos meios informativos (MCCOMBS,
2006, p. 24). Assim, de uma forma mais simples, poderia-
mos dizer que os meios de comunicacao ordenam os temas
de relevancia (agenda dos meios de comunicacio). A par-
tir dai, é que o publico que acompanha, monta sua proépria
agenda - a agenda publica, que vai se relacionar com seu
repertorio de assuntos e de acdes -, constituindo, assim, o
nivel inicial da opinido publica.

Uma grande contribuicdo para as teorias do jornalismo
foi também o estudo de White, em 1950. Ele nos ajuda a
compreender todo o processo da selecdo de noticias, apre-
sentando as principais razoes para publicar e para rejeitar
uma noticia. Da mesma forma, Wolf (2005) apresenta es-
tudo que contribui para compreendermos como se dao os
critérios usados para o processo de selecdo e construcao
da noticia nos meios de comunicagdo. Cabe aqui relem-
brar o que sdo essas teorias e como devem ser inseridas
em nosso trabalho de pesquisa, a partir da coberturado JN
sobre a Covid-19.

Kurt Lewin, psicélogo aleméao, em 1947, foi o primeiro au-
tor com preocupacdes sociais na drea da comunicacao de
massas a indicar que a passagem de uma noticia por de-
terminados canais de comunicacdo depende de “portdes”
(gates) que funcionam dentro desses mesmos canais de
comunicacao® (CORREIA, 2011). Esses portdes “sdo regi-
dos ou por regras imparciais ou por um grupo no ‘poder’, os
quais tém o papel de decisdo que tem o papel de decisdo: o
que aprovar e o que rejeitar. O termo gatekeeper acaba por
ser aplicado, assim, “a pessoa que toma uma decisdo numa
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sequéncia de decisdes” (TRAQUINA, 2004, p. 77).

A teoria do newsmaking é considerada uma atualizacdo e
complementacdo da teoria do gatekeeper, que busca com-
preender os critérios de noticiabilidade, pois procura en-
tender todo o processo de rotina de producao da noticia,
isto &, os critérios que levaram a noticia a ser veiculada.
Em seus estudos Mério Erbolato e Mauro Wolf falam de
trés momentos: captacao, redacdo, edicdo (ERBOLATO,
2006); e coleta, selecdo, apresentacdo (WOLF, 2005). Ja
Mike Ward (2006) defende que o processo jornalistico
deve ser descrito em quatro momentos: identificar, obter,
selecionar, ordenar ou apresentar.

O que difere os dois autores, Wolf e Erbolato, de Ward, é
que este acrescenta o “identificar” em seus processos. A
explicacdo estd no fato de que os que defendem apenas
trés etapas o fazem, possivelmente, porque a fase de iden-
tificacdo ndo pode ser percebida por aqueles que fazem a
andlise a partir do produto final. Somente por quem esti-
ver acompanhando, de dentro da redacao, o processo de
construcdo da noticia. Cabe entender entao que: “[..] as
andlises sobre o newsmaking descrevem o trabalho de co-
municacdo dos emissores como um processo que ‘contém
de tudo” (WOLF, 2005, p. 267).

Assim, a partir dessas teorias é possivel entender de que
forma os telejornais, em especifico o Jornal Nacional (JN),
da Rede Globo, empreenderam na escolha de critérios de
noticiabilidade, a partir das suas rotinas de producao da
noticia, na cobertura do Covid 19.

Procedimentos metodologicos

A metodologia adotada para o presente estudo tem natu-
reza aplicada e perpassa a abordagem quantiqualitativa,
objetivando tanto a andlise numérica quanto as causas e
motivacdes do fendémeno pesquisado. De acordo com Mi-
nayo e Sanches (1993, p. 247) “[...] € de se desejar que as
relacdes sociais possam ser analisadas em seus aspectos
mais ‘ecoldgicos’ e ‘concretos’ e aprofundadas em seus sig-
nificados mais essenciais”. Diante do entrelacamento des-
tas abordagens, poderemos identificar e explicar o proces-
so de monotematizacdo nacoberturajornalisticado Jornal
Nacional acerca da Covid-19.

Enquanto estratégia de investigacao, foi utilizada a pes-
quisa exploratéria-descritiva com a finalidade de com-
preender a relacdo entre jornalismo e salde, referente
as coberturas jornalisticas monotematicas no histérico
JN. Para Richardson (2011), este modelo de pesquisa tem
como objetivo a familiarizacdo com o tema e a descricdo
sistematica do fenébmeno de modo objetivo e detalhado.
Também foram utilizadas a pesquisa bibliografica sobre a
monotematizacdo e as coberturas jornalisticas sobre sau-
de e pandemias.

A andlise dos dados obtidos ocorreu através do uso da
Andlise de Conteutdo (AC). De acordo com Bardin (2016),
a AC funciona tanto como um método de pesquisa, quanto
uma técnica de andlise. Conforme uso da AC enquanto téc-
nica de andlise, a autora destaca a importancia da criacdo
de categorias, que na presente pesquisa se caracterizam a
partir das reportagens que versavam sobre a temética da
Covid-19. Para essa categorizacao, as reportagens foram
selecionadas segundo o uso das palavras-chave (pande-
mia, Covid-19 e novo coronavirus) identificadas no titulo
das reportagens ou no texto de apresentacdo. Posterior-



mente, as reportagens foram organizadas por més (entre
janeiro e maio de 2020), para que fosse possivel identificar
como a monotematizacio se apresentada durante a co-
berturado JN.

O objeto de estudo é a cobertura jornalistica da pandemia
da Covid-19, que vem sendo realizada pelo JN no ano de
2020. O JN é o principal telejornal do Pais, e ao longo dos
seus mais de 50 anos de existéncia se firma como um dos
lideres de audiéncia no horario nobre da televisao brasi-
leira. E, acerca da atual cobertura jornalistica na TV, vem
demonstrando aspectos e mudancas interessantes que
necessitam de uma investigacdo em carater cientifico,
enquanto forma de corroborar para a compreensao deste
cenario jornalistico.

O periodode andlise foi delimitado de 18 de janeiroa 15 de
maio de 2020, diante da identificacdo da primeira noticia
sobre o surgimento do coronavirus na China e, em segui-
da, do avanco do coronavirus pelo mundo e sua chegada
ao Brasil. O corpus de andlise é composto por reportagens
do JN com a tematica da Covid-19, que foram coletadas
no aplicativo Globoplay, totalizando 909 reportagens no
periodo de andlise. Também utilizamos o site Memoéria
Globo, para coletar informacdes sobre a linha do tempo, a
partir da datificacdo de coberturas de sadde no JN. Assim,
os dados analisados foram tabulados e apresentados gra-
ficamente, para uma melhor visualizacdo e compreensao
acerca da monotematizacao.

Analise da cobertura jornalistica do Jornal Nacional

Nesta perspectiva, tratando especificamente da atual co-
bertura jornalistica monotematica da Covid-19 realizada
pelo Jornal Nacional, notamos um aumento significativo
nos meses de marco e abril, frente ao periodo de andlise,
quando foi iniciado o distanciamento e isolamento social
no Brasil. Sobre a tematica da Covid-19, os nimeros de re-
portagens quase quintuplicaram no més de marco (322),
em comparacdo ao més de fevereiro (70), como pode ser
visualizado na tabela a seguir:

Més N* de reportagens
Janeiro 23
Fevereiro 70
Margo 322
Abril 331
Maio 165

Tabela 1 — Quantidade de reportagens sobre a Covid-19 no Jor-
nal Nacional. Fonte: Elaboracéo propria (2020).

Assim, constatamos que a tematica da pandemia atual, no
ano de 2020, exerceu certa predominancia nas reporta-
gens do JN. Anteriormente, o telejornal compreendia uma
ampla gama de temas tais como salide, educacao, politica,
cotidiano, esportes e acontecimentos na vida das celebri-
dades. Contudo, conforme a referida pandemia chegava ao
mundo ocidental, especialmente as Américas, houve a mu-
dancade uma politematizacdo parauma monotematizacao.
Conforme a Tabela 1 evidencia, houve um aumento de
mais de 300% entre o primeiro e o segundo més de andlise.
Jaentre fevereiro a abril, visualizamos um aumento que foi
de quase 500% em relacdo ao periodo inicial. Para efeitos
de andlise, encara-se que no més de abril houve o apice
da monotematizacdo do telejornal, ou seja, encara-se o

fendmeno de forma segmentada, e ndo de forma absolu-
ta e indivisivel. De fato, trata-se de um momento de uma
cobertura monotematica - como ja visualizado em outros
momentos, mas de forma mais acentuada -, precedido e
seguido de uma forte predominancia da temética da Co-
vid-19 nas reportagens do Jornal Nacional.

No més de abril a monotematizacdo das noticias continuou
em crescimento, totalizando 331 reportagens, como mos-
tra o Grafico 1, a seguir.

400
322 33
300 3 £
200 / 163
)
100 70
23 =
o -
Janeiro  Fevereiro  Marco Abril Maio

Grafico 1 — Crescimento da monotematizagdo da cobertura noti-
ciosa do Jornal Nacional. Fonte: Elaboracao propria (2020).

Identificamos que é a partir dodia 13 de marcoque acurva
desponta para a cobertura jornalistica com mais de 50%
do telejornal dedicado a cobrir a temética da Covid-19. As-
sim, no periodo correspondente entre 18 de marco a 13
abril tém-se alguns picos no nimero de reportagens, tota-
lizando 386 reportagens dedicadas a Covid-19. O pico dia-
rio maximo é identificado na seguinte ordem: 13 de abril
(24), 19 de marco (23), 24 e 28 de marco (22), 18 de marco
e 11 de abril (21) e o dia 1° e 9 de abril (20).

E importante ressaltar que a partir do dia 24 de abril, obser-
vamos um decréscimo da quantidade de reportagens sobre
a Covid-19, mas se comparado com o inicio da cobertura no
més de janeiro ainda é um volume superior com média de
8 a 12 reportagens. Ainda que a curva comece a demons-
trar uma queda no més de maio, é preciso considerar que a
coleta dos dados ocorreu apenas até o dia 15, ou seja, me-
tade do més de maio. Observamos, também, que entre os
meses de abril e maio o nUmero de reportagens decaiu pela
metade, aproximadamente (de 331 para 163). Assim, esse
ndimero pode ser superior ou representar uma diminuicao
da monotematizacdo na cobertura jornalistica do JN.
Neste sentido, entende-se que a cobertura do JN aponta,
de fato, para uma monotematizacdo da cobertura noticio-
sa sobre a Covid-19, no periodo de janeiro a maio de 2020.
E conforme a doenca se alastrava pelo mundo, e principal-
mente chegava ao Brasil, era ainda mais intensificada a co-
berturado novo coronavirus. Assim, as demais pautas, mo-
mentaneamente, foram excluidas do escopo do telejornal,
dando espacgo para uma cobertura jornalistica de salude.
Nessa vertente, também objetivamos analisar os impactos
de tal monotematizacdo na audiéncia do telejornal. Opta-
mos por apresentar os dados da audiéncia do telejornal,
por semana, a partir dos nimeros disponibilizados pela
Kantar Ibope Media. E importante destacar que, para cada
um ponto de audiéncia, é considerado 70.559 mil domici-
lios sintonizados no programa; ou fazendo-se a contagem
individual, cada um ponto de audiéncia equivale a 199.309
pessoas sintonizadas. Os dados estdo apresentados na Ta-
bela 2, a seguir:
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Periodo Audiéncia
13/01 a 19/01 29,1
20/01 a 26/01 30,1
27/01 a 02/02 28.4
03/02 a 09/02 28,2
10/02 a 16/02 29.8
17/02 a 23/02 28,3
24/02 a 01/03 28,5
02/03 a 09/03 29,0
10/03 a 15/03 29,3
16/03 a 22/03 34,2
23/03 a 29/03 33,1
30/03 a 05/04 30,3
06/04 a 12/04 29,1
13/04 a 19/04 29,7
20/04 a 26/04 30,2
27/04 a 03/05 294
04/05 a 10/05 29,2
11/05 a 17/05 29,3

Tabela 2 — Audiéncia do Jornal Nacional entre janeiro e maio de
2020. Fonte: Kantar Ibope (2020).

Acerca da sua audiéncia, no periodo de 13 de janeiro a 15
de maio de 2020, percebe-se que o JN teve alguns picos
de maior audiéncia, como observado nos seguintes pe-
riodos: de 20 a 26 de janeiro (30,1); de 16 a 22 de marco
(34,2); de 23 a 29 de marco (33,1); de 30 de marco a 5 de
abril (30,3) e de 20 a 26 de abril (30,2). E nos outros pe-
riodos se manteve com média entre 28 e 29 pontos de au-
diéncia. O aumento da audiéncia da primeira semana (20
a 26 de janeiro) esta associado as primeiras reportagens
sobre o coronavirus na China, representando um total de
13 reportagens. No segundo periodo analisado (16 a 22 de
marco), a Organizacdo Mundial da Saide (OMS) ja havia
classificado o novo coronavirus como pandemia, em 11 de
marco, e ja era possivel visualizar no Brasil mais de 1000
casos do novo coronavirus.

No periodode 23 a29 de marco, o noticidriodo JN apresen-
tou dados sobre o aumento de casos da Covid-19, represen-
tando mais de 4.500 casos de pessoas com o virus e mais
de 150 mortes no Brasil. Ou seja, com a situacdo cada vez
mais alarmante e a cobertura jornalistica sendo intensifica-
da, pode-se atribuir o aumento da audiéncia ao interesse do
publico em se atualizar sobre os dados e compreender as
medidas que estavam sendo feitas pelo governo. Posterior-
mente, outro pico de audiéncia foi registrado entre 30 de
marco a 5 de abril. Neste periodo, os dados sobre aincidén-
cia da Covid-19 no Brasil ja revelavam mais de 500 mortes,
ou seja, quase 40% a mais e mais de 12 mil infectados, cerca
de 30% a mais do que no periodo anterior.

Por fim, o tltimo pico de audiéncia do JN é identificado no
periodo de 20 a 26 de abril de 2020. Neste periodo, ja ndo
é possivel relacionar a audiéncia do telejornal apenas para
a cobertura da Covid-19, mas no compartilhamento dessa
audiéncia com as crises pelas quais o governo brasileiro
estava enfrentando, podendo ser aqui elencadas em trés
momentos. No dia 16 de abril (10 reportagens) foi anun-
ciada a demissdo do entdo Ministro da Saude Luiz Henri-
que Mandetta; no dia 24 de abril (11 reportagens), a saida
do Ministro da Justica Sérgio Moro e no dia 15 de maio (7
reportagens) a saida do segundo Ministro da Saude, Nel-
son Teich, que ficou cerca de um més no cargo. Assim, tais
crises, em conjunto com o aumento de casos de infectados
(mais de 218 mil) e de mortes (mais de 14 mil), representa-
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ram o crescimento da audiéncia do JN.

Para melhor visualizar as interferéncias das crises politi-
cas na cobertura jornalistica da Covid-19, os dados serao
representados graficamente. Do total de reportagens co-
letadas (909), os meses de abril e maio juntos representam
53% de noticias dedicadas a cobertura da Covid-19.

Area de Desenho

Janeiro Fevereiro mMarco m Abril mMaio

Grafico 2 — Porcentagem de reportagens sobre a Covid-19 no
Jornal Nacional. Fonte: Elaboracéo propria (2020).

Diante da porcentagem de reportagens nos meses de abril
e maio de 2020, observamos que 65% delas estao relacio-
nadas com as crises do governo produzidas durante o més
de abril, e 35% durante o més de maio. Assim, durante o
més de abril a monotematizacdo da cobertura jornalistica
da Covid-19 foi diminuida para que o JN pudesse noticiar
as crises a partir das saidas dos Ministérios da Saude e da
Justica. Como no més de maio, considerando que a coleta
de dados contemplou apenas metade do més (até o dia 15),
as noticias sobre as crises governamentais, especialmente
sobre a saida do segundo ministro da Saude, Nelson Teich,
teve menos impacto do que as duas anteriores.

65%

Abril = Maio

Grafico 3 — Porcentagem de reportagens sobre a Covid-19 no
Jornal Nacional. Elaboracéo prépria (2020).

Desse modo, podemos aferir que a monotematizacdo da
cobertura jornalistica de saude, a partir da Covid-19, é re-
dimensionada apenas quando o Jornal Nacional noticia as
crises provocadas pelo governo, como a saida dos minis-
tros descritas anteriormente. Assim, nos dias 16 e 24 de
abril e no dia 15 de maio, a cobertura jornalistica do JN foi
dedicada, majoritariamente, sobre a saida dos ministros.
Apontamos também que as saidas dos dois ministros da
Saude mantinham, de certa forma, relacdo com essa co-
bertura de salde, mas o destaque principal deu-se sobre
as relacoes, conflitos entre o Governo Federal e os minis-
tros, e ndo sobre as acdes que esses atores estavam de-
sempenhando para melhorar a satide publica no Brasil.



Consideracoes finais

O estudo empreendido neste artigo aponta, frente ao di-
mensionamento, o avanco de casos e espalhamento do
novo coronavirus desde a China até a sua chegada no Bra-
sil. A cobertura jornalistica do Jornal Nacional foi se tor-
nando monotematica a partir da preocupacao de organi-
zacdes como a OMS e o desconhecimento sobre os efeitos
dovirus, asformas de contagios e as orientacdes sanitarias
com seus devidos cuidados. Assim, desde o més de janeiro,
o JN noticiou alguns informes sobre o surgimento do novo
coronavirus, mas sem grandes alardes por ser um caso ain-
darestrito na cidade chinesa de Wuhan.

Contudo, no més de fevereiro os casos foram se agravan-
do, e um nUimero expressivo de casos de mortes foram
sendo registrados e noticiados pelo jornalismo interna-
cional. No dia 11 de marg¢o de 2020, a OMS decreta a pan-
demia, e com isso também verificamos que ha uma maior
concentracdo da cobertura jornalistica sobre a Covid-19
neste més, aqui no Brasil, e, especificamente, no telejornal
utilizado como objeto de estudo.

Os dados coletados, analisados e apresentados neste
estudo demonstram, que mesmo em outras coberturas
jornalisticas de satide como a Aids (1983 a 1987); a pande-
mia da Gripe HIN1 (2009) e a microcefalia (2015), n3o foi
identificada uma monotematizacdo como o cenario atual
no JN. Mesmo nado sendo um fendmeno novo, a monote-
matizacdo dessa cobertura, durante os primeiros meses
de 2020, mostrou-se expressiva. O pico apresenta-se du-
rante o més de marco, com 322 reportagens e também em
abril com 331 reportagens sobre a Covid-19.

J4 os dados do més de maio apresentam-se de forma par-
cial, uma vez que a pesquisa ndo se debrucou na coleta de
todas as edicdes do JN deste més. Porém, uma vez que a
observacao levantada inicialmente, de que havia o direcio-
namento de cobertura monotematica, esta foi realmente
identificada e demonstrada, sobretudo nos meses de mar-
¢o e abril. As Unicas interferéncias em reportagens que
versavam sobre a tematica da Covid-19 foram visualizadas
durante as crises provocadas pelo governo, que de certa
forma também estavam relacionadas com a tematica da co-
bertura, a exemplo das saidas dos dois ministros da Saude.
Apenas a saida do Sérgio Moro pode ser compreendida
como um eixo mais distante dessa cobertura monotemati-
ca. Conclui-se, que a monotematizacao identificada na co-
bertura jornalistica do JN implicou em picos de audiéncia,
bem como no direcionamento do telejornal para noticiar,
narrar e explicitar as ocorréncias, os fatos e as transforma-

¢oes do novo coronavirus.
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a disseminacao da
desinformacao no
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O presente estudo realiza uma analise sobre os proces-
sos de desinformacao e a disseminacao de fake news em
tempos da Covid-19, mediante as postagens encontradas
na rede social Facebook. Como objetivo geral, buscamos
discorrer sobre aliteraturana drea e tracar umadelimita-
cao conceitual e as tipologias das fake news, em conjunto
com a classificacido de Wardle (2017). A metodologia de
pesquisa parte de uma abordagem quanti-qualitativa,
pesquisa exploratdria-descritiva e os dados utilizados
foram coletados a partir dos meses de marco a junho de
2020 e, para a realizacao da analise foram selecionados
quatro posts representativos. Assim, identificamos que
houve um crescimento significativo do nimero de checa-
gens das noticias sobre a Covid-19, o que também signifi-
ca que houve um aumento do nimero de noticias falsas
circulando. Neste sentido, é preciso redobrar a atencao
ao receber informacgodes nas redes sociais que nao apre-
sentem a fonte oficial e fazer uma leitura critica antes de

compartilhar qualquer contetido.

Palavras-chave

Fake news, Facebook, Covid-19



Introducao

A temética tratada neste artigo vem mobilizando estudio-
sos e pesquisadores de vérias dreas do conhecimento, prin-
cipalmente do campo da Comunicacdo e, em especial do
Jornalismo. Desde que a Covid-19 chegou em nossa rotina
em novembro de 2019, na China, e em marco de 2020, no
Brasil, o tema passou a ocupar espacos nas coberturas dos
veiculos de comunicacdo. No entanto, temas relacionados
a pandemia se disseminaram pelos diversos espacgos da in-
ternet, principalmente nas redes sociais na forma de fakes
news. Assim, do ponto de vista critico, a internet como um
espaco de proliferacdo de mentiras e noticias falsas tem
contribuido para a desinformacao e a disseminacao da po-
pulacao brasileira, causando diversos efeitos colaterais.
Na relagdo com esse cendrio de expansdo das noticias
falsas, vivemos atualmente um cendrio de aceleracao
tecnoldgica com o surgimento de novas Tecnologias de
Informacdo e Comunicacio (TICs), que ampliaram expo-
nencialmente a oferta de informacéo e entretenimento
por meio de novos canais e suportes digitais. Dos papiros
aweb 2.0 a humanidade tem vivido uma constante e expo-
nencial producdo e disseminacdo informacional, fazendo
com que a informacao disponivel nos meios digitais passe
a ser visualizada frente a combinacao das possibilidades
interativas, hipertextuais, colaborativas e sociais passan-
do alevar ainformacao as pessoas mais rapidamente e em
maior quantidade.

Assim como a mercantilizacdo e a vulgarizacao da informa-
cao se fizeram presentes apds a imprensa, agora defron-
ta-se uma nova “crise do conhecimento”, advinda desta
explosdo informacional agravada pelo surgimento da in-
ternet (Burke, 2003). Ndo apenas tem-se uma quantidade
de informacao extrema, cujos processadores e maquinas
atuais com processadores e armazenamentos potentes
possuem dificuldade em processar a todos (deixando-se
paratras a capacidade do cérebro humano), como também
sua qualidade é parca e pouco auxilia na prosperidade e
desenvolvimento intelectual ou cultural humano.

Nesta perspectiva, as fakes news nao teriam o potencial
de disseminacgao se nao houvessem as convergéncias mi-
diaticas tecnoldgicas e de suportes, em torno de fluxos de
contelidos e produtos de comunicacdo no ambito digital.
Com isso, a internet é vista como facilitadora no processo
de “fabricacdo” de noticias falsas, levando a uma condicéo
avassaladora e preocupante, que merece a todo tempo ser
estudada e problematizada. Por ser um lugar de constru-
cao de materialidade, visibilidade e interatividade, a inter-
net é capaz de mobilizar diversos atores nesse processo se
colocando como um territério livre e autébnomo, uma vez
que ela é cada vez mais controlada pelos governos e por
empresas multibilionarias do setor de tecnologia

Diante deste contexto, a sociedade e o campo da Comu-
nicacdo e do Jornalismo se veem a frente de uma proble-
matica a ser enfrentada nos tempos em que as fake news
tém superado o bom e velho jornalismo didrio, colocando
como um desafio também para os profissionais da noticia
de voltar a atencédo da sociedade para o consumo de noti-
cias veiculadas em portais e sites confidveis. Em conjunto
com a comunicacdo digital, as redes sociais a exemplo do
Facebook também facilitam afabricacao e o espalhamento
das fake news na internet.

Assim, nosso objetivo geral neste trabalho estd em apresen-
tar a literatura que busca tracgar a delimitacdo conceitual e
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as caracteristicas das fake news. Além disso, como objetivos
especificos buscamos (i) problematizar o cendrio atual com
a avalanche de contetdos falsos que estao distribuidos em
varios ambientes da internet e (ii) apresentar o mapeamen-
to de noticias falsas sobre a Covid-19, que circularam nas
redes sociais digitais, especialmente no Facebook.

Metodologia de Pesquisa

O presente trabalho adotou como abordagem a quali-
-quantitativa, pois serd possivel tanto demonstrar a pre-
senca e o crescimento das fake news durante os primeiros
quatro meses da presenca do novo coronavirus no Brasil,
abarcando um levantamento de dados durante os meses
de marco a junho de 2020. Esse tipo de abordagem, con-
forme Minayo e Sanches (1993), possibilita visualizarmos
as dindmicas entre quantitativo e qualitativo, objetividade
e subjetividade, mas ndo como caminhos opostos e, sim,
como percursos que se complementam e revelam um cam-
po de andlise a ser explorado com maior detalhamento.
Como estratégia de pesquisa utilizaremos a pesquisa ex-
ploratéria-descritiva, que de acordo com Gil (2009), pos-
sibilita uma aproximacao com o tema e o objeto de estu-
do, bem como a descoberta de novas proposicoes. Ja a
pesquisa de natureza descritiva tem como seu objetivo a
descricdo sistemética de determinado fenébmeno ou area
do saber, a qual se deseja investigar, de modo objetivo e
detalhado (Richardson, 2011).

A coleta de dados deu-se em conjunto com as informacoes
disponibilizadas pela Agéncia Lupa, que funciona como um
servico de checagem das fake news. Essa coleta ocorrera
sobre as noticias falsas que circularam na rede social Face-
book, tendo como recorte temporal o periodo compreen-
dido entre os meses de marco e junho de 2020 no Brasil.
Esse recorte possibilita identificar tanto quantitativa
como qualitativamente a circulacao de fake news sobre a
tematica da Covid-19.

Dessa forma, selecionamos uma noticia de maior reper-
cussao de cada més, tendo um total de 4 postagens, que
circularam no Facebook para que fossem analisados do
ponto de vista do seu conteldo e repercussao. A partir da
classificacdo do tipo de fake news idealizado pela Agéncia
Lupa, classificamos os dados coletados apresentando nu-
mericamente e em seguida fazendo uma andlise mediante
aclassificacido de fake news baseada em Wardle (2017). De
acordo com o autor as fake news podem possuir 7 tipos di-
ferentes de classificacdo: 1) satira ou parddia; 2) conteido
enganoso; 3) contetido impostor; 4) contetido fabricado; 5)
falsa conexao; 6) contetido falso e 7) contetido manipulado.

A contextualizacdo das fakes news

O que mais ouvimos falar nos ultimos tempos foi na pala-
vra fake ou fake news. Ha trés anos a palavra fake news
vem ganhando notoriedade. Em 2017, ela foi nomeada a
palavra do ano pelo diciondrio em inglés da editora bri-
tanica Collens. Fake news, “noticias falsas” foi um termo
amplamente usado por Donald Trump quando estava em
campanha para presidente dos EUA, em geral para se refe-
rir a noticias negativas sobre ele, mas parece que o mundo
inteiro passou a usar o termo. No mesmo ano, as mencoes
a “fake news” aumentaram 365%.



O fenémeno das fake news despertou tanto interesse que
até um documentario foi feito em 2018. No documentario
“Fake News: Baseado em fatos reais”, produzido pela Glo-
bo News, André Fran, Rodrigo Cebrian e Felipe Ufo visi-
tam paises atras de informacdes sobre o que é Fake News.
Chegam até Veles, uma pequena cidade da Macedbnia, co-
nhecida como a capital da Fake News, onde um grupo de
pessoas criava noticias falsas em prol de Trump e soltava
os links em um grande grupo do Facebook para conseguir
muitos acessos nos sites e consequentemente muito di-
nheiro através do Google AdSense.

Na lingua inglesa, fake é ao mesmo tempo adjetivo, subs-
tantivo e verbo. De acordo com dicionario Oxford, como
adjetivo a palavra denota algo que nao é genuino, uma imi-
tacdo ou uma falsidade. Como substantivo, ¢ o nome que se
da a coisas e pessoas que ndo sdo genuinas, ou seja, que Sao
uma fraude ou um embuste. Como verbo, é a acdo de falsi-
ficar ou fingir algo com a intencao de forjar uma verdade.
Ao problematizar a palavra, Freitas Filho (2020) diante de
situacoes que despertam a atencdo da opinido publica, a
hegemonia do fake se apresenta de forma mais evidente.
Para o autor, desde 2019, estamos sendo impactados por
crises ambientais e humanitdrias que foram amplamente
divulgadas pela grande midia, como o rompimento de uma
barragem em Brumadinho, as queimadas na Floresta Ama-
zbnica e a epidemia do Coronavirus na China (Freitas Filho,
2020, p. 39). Para o autor fake e um grande problema a ser
enfrentado e sem perspectivas de controle.

O fake é o comeco do fim. E o plastico boiando na superficie de
um oceano profundo de verdades inventadas. E a floresta dev-
astada pelo fogo cuja fumaca se vé de longe e muitos fingem nao
enxergar. Portanto, o mundo das verdades inventadas é o mundo
da negacdo. Onde se nega o racismo, a homofobia, a misoginia e
a xenofobia para esvaziar o debate sobre os direitos humanos.
Recentemente, o fake nos mostrou que o brasileiro cordial € uma

verdade inventada (Freitas Filho, 2020, p. 39).

Diante da citacdo do autor é possivel nos questionarmos:
Por que as pessoas acreditam tanto em mentiras, boatos,
falsas verdades do que em informacdes comprovadas?
Kakutani (2018) tenta explicar este fenémeno:

Virias teorias foram desenvolvidas para explicar por que as
pessoas aceitam rapidamente informacdes que sustentem suas
crencas e rejeitam aquelas que as contestam. Simples. As primei-
ras impressoes sdo dificeis de serem descartadas, porque hd um
instinto primitivo de defender o préprio territério, porque as
pessoas tendem a produzir respostas emocionais em vez de in-
telectuais ao serem questionadas e sdo avessas a examinar cuida-

dosamente as evidéncias (Kakutani 2018: 141).

Ou seja, o fendmeno das noticias falsas esta relacionado
com as crencas e percepcoes de cada sujeito ou grupos
sociais. Cada um, a partir da sua vivéncia, do seu conheci-
mento e das influéncias a que estdo submetidos terao per-
cepcoes diferentes acerca dos boatos e fake news. Além
disso, é preciso entender que também ha a questdo da
falta de checagem dessas informacdes e o espalhamento
dessas noticias pelas redes sociais de forma massiva.

A desinformacao e ag6es de combate sobre a pandemia

Apds o surto inicial da doenca do novo coronavirus em
2019 (a Covid-19), muitas teorias de conspiracao, informa-
cOes falsas e desinformagdes inundaram a internet, princi-
palmente as redes sociais, especulando e espetacularizan-
do a origem, escala de infectados, prevencao, tratamento
e varios outros aspectos relacionados a doenca. Com isso,
as areas da ciéncia e da salide nunca foram tao exploradas
em fakes news como no presente momento.

Cabe lembrar aqui os apontamentos de Pollyana Ferrari
(2020)* sobre 0 momento em que estamos vivendo. Para
a autora, a pandemia (termo tecnicamente adotado pela
Organizacdo Mundial da Saude) é também um fenémeno
midiatico, reforcado pelas narrativas produzidas por ava-
lanches de informacoes e de fake news. Ha disputas sobre
sua origem, os perigos da doenca, as formas de tratamento,
ha comparacdes com outras epidemias. De acordo com Co-
lucci (2020, sem pagina), “[...] mais rapida do que a dissemi-
nacao do coronavirus pelo mundo estd a propagacdo de no-
ticias falsas e de teorias da conspiracao sobre a epidemia,
que chegaram muito antes no Brasil do que o préprio virus”.
Segundo a Agencia Lupa?, o Brasil é o recordista mundial
em contelidos de desinformacao, passando a frente dos
Estados Unidos que ficou com a segunda posicao do painel
de monitoramento da Universidade Johns Hopkins. Outro
estudo feito pela Avaaz® apontou que no Brasil 7 em cada
10 pessoas levaram a sério pelo menos um conteudo fal-
so a respeito da Covid-19. A Avaaz realizou uma pesquisa
online entre os dias 9 e 15 de abril, em que foram entre-
vistadas 2.001 pessoas no Brasil; 2.002 na Italia e 2.000
nos Estados Unidos com participantes entre 18 e 65 anos.
A pesquisa mostra que 94% (com margem de erro de 2,2%)
dos entrevistados brasileiros tiveram acesso a pelo menos
uma informacao falsa sobre o coronavirus. Na Itdlia e Es-
tados Unidos, esses nimeros foram de 95% e 83% respec-
tivamente. Além disso, identificou-se que o WhatsApp e
Facebook estdo entre os principais meios de disseminacao
de fake news, ou seja, a disseminacdo ocorre sobretudo
por meio das redes sociais.

Outro estudo feito pela Fundacdo Oswaldo Cruz (Fiocruz)
com conteldos captados entre 17 de marco e 10 de abril,
revelou que 65% das fake news envolviam curas caseiras
milagrosas (e ndo comprovadas pela ciéncia) para a Co-
vid-19. Pois, desse total de fake news 5,7% estao relaciona-
das a golpes bancarios; 5% tratam de projetos falsos para
arrecadar recursos destinados a instituicdes de pesquisa e
4,3% qualificam a doenca como uma manobra politica.
Diante do volume e velocidade com que as noticias falsas
sobre a doenca foram se disseminando entre as redes so-
ciais no Brasil, em 2 de fevereiro de 2020 a OMS se ma-
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nifestou descrevendo o momento como uma “infodemia
macica”. A organizacdo cita a abundancia excessiva de in-
formacdes relatadas, precisas e falsas, sobre o virus que
dificultava com que as pessoas encontrassem fontes de
informacdes confidveis. Assim,a OMS incentivou a criacao
de umallinhadireta de funcionamento ininterrupto, na qual
as equipes de comunicacado e midia social da organizacao
monitoram e respondem a desinformacao por meio de seu
site e paginas de midia social.

No mesmo caminho, as empresas de plataformas digitais
como o Facebook, WhatsApp, Twitter e Google afirmaram
que estavam trabalhando com a OMS pararesolver “desin-
formacédo”. Em um post de blog*, o Facebook afirmou que
removeria o conteldo sinalizado pelas principais organi-
zacoes globais de salde e autoridades locais que violarem
sua politica de conteldo sobre informacdes incorretas
levando a “danos fisicos”. No intuito de contribuir, o Fa-
cebook também esta dando publicidade gratuita a OMS
sinalizando uma importancia da empresa no combate as
noticias falsas na internet.

Em comunicado conjunto, as plataformas sociais reuni-
ram-se em Washington, capital dos Estados Unidos, para
tracar acdes conjuntas de prevencao e enfrentamento da
desinformacdo durante e apds a pandemia, publicando a
seguinte nota:

Estamos trabalhando bem préximos na resposta contra a COV-
ID-19. Estamos ajudando milhdes de pessoas a continuarem
conectadas, enquanto também combatemos fraude e desinfor-
macao sobre o virus, destacando contetidos de autoridades em
nossas plataformas e compartilhando atualizacdes criticas em
coordenacdo com agéncias de salde governamentais em todo
mundo. Convidamos outras companhias a se juntarem a nés, no
trabalho de manter comunidades 65 saudaveis e seguras (Face-

book, 2020, on-line).

No anode 2019, o Instagram com vista ao combate a desin-
formacdao, langcou uma parceria com agéncias checadoras
de fatos de forma global, inclusive no Brasil, permitindo
aos conteudos suspeitos serem avaliados e classificados
dentro da prépriarede. Logo quando o contetdo for consi-
derado falso, apds analise por agéncias de checagem, sera
sinalizado na publicacdo de forma que os usuarios possam
selecionar se desejam ou nao ter acesso a tal informacao.
Tais telas serdo replicadas, caso os conteudos sejam repli-
cados em linhas temporais, perfil, stories ou mensagens
pelo direct®.

A metodologia utilizada para identificacdo de informes
potencialmente falsos é através do aprendizado por ma-
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quinas (robds com algoritmos de inteligéncia artificial) e
retorno da comunidade (dentincias através de botées com
o dado de informacoes falsas). Neste ano de 2020, a pla-
taforma (Instagram) adicionou novas praticas para o com-
bate a desinformacéo e ao covid-19 como: métodos para
direcionar a informacdes seguradas de fontes confidveis
sobre a pandemia, como a OMS e os Ministérios da saude
de cada pais; exclusdo de conteldos que julgar prejudicial
no combate a pandemia; exclusdo de filtros nos stories
com sugestdes de contaminacdo ou de exames sobre o
virus, permitindo apenas os realizados em parceria com
organizacdes de saude reconhecidas; envio de postagens
que possam ter informacbes incorretas para checado-
res de fatos; bloqueio e restricdo de hashtags que sejam
usadas para espalhar informacao errada; banimento de
anuncios que explorem a situacao; e destaque de contas
de organizacdes de salide em alguns termos de buscarela-
cionados a pandemia.

Um dos aspectos relevantes desta plataforma no enfren-
tamento a desinformacdo é a rotulacdo, associacdo de
etiqueta informativa com os motivos pelos quais foi clas-
sificada como contetido falso ou parcialmente falso, agén-
cia verificadora responsavel, link para conferéncia das
informacdes diminuindo o aparecimento de contas que
veiculem repetidamente informacdes checadas e conside-
radas falsas. Além do combate a desinformacao, esta rede
também tem se posicionado de maneira a coibir os casos
de bullying e assédio através de denuincias de comentarios,
perfis e stories permitindo aos usuarios bloquear as contas
que nao respeitam as Diretrizes da Comunidade, quanto as
interacoes destes podendo ter as contas e perfis excluidos
conforme as faltas, denuncias e reincidéncias nas acoes
praticadas.

No mesmo caminho,em 2020 o WhatsApp tomou medidas
mais enérgicas para enfrentamento da disseminacao de
desinformacdo em sua plataforma tais como: encaminha-
mento de mensagens, videos, imagens para apenas cinco
contatos ou grupos por vez; indicacdo do uso do chatbot
(ndo disponivel em portugués) da Alianca Internacional de
Checagem de Fatos® para conferéncia da veracidade das
informacoes. Nesta perspectiva, a plataforma esta atra-
vés de vdrias frentes no combate a desinformacdo em suas
redes de contatos, porém é necessario também o apoio e
conscientizacdo da sociedade civel, governo e usuarios.
Diante de tantas noticias falsas, o Conselho Nacional dos
Secretarios de Saide (CONASS) criou um painel préprio
que apresenta as estatisticas dos estados brasileiros re-
ferentes a doenca. Outra iniciativa foi a dos veiculos de
imprensa que criaram um consorcio para divulgar em con-
junto os nimeros das secretarias de salude. Esse consorcio
é formado pela Folha de Sdo Paulo, O Globo, Extra, O Es-
tado de Sao Paulo e os portais UOL e G1. Essas iniciativas
surgiram apoés o Ministério da Sadde comecar a dificultar a
divulgacao diaria dos nimeros da doenca no pais’.

Assim, vimos que no combate as noticias falsas as técnicas
utilizadas por instituicdes privadas para guiar os usuarios
na selecao de conteldo informacional tém sido, além das
politicas de conscientizacdo promovidas (indicacdo de
agéncias de checagem de fatos, videos promocionais, es-
clarecimentos dos termos de privacidade e uso, infografi-
cos etc.), punicdes e banimentos das plataformas para os
usuarios que desrespeitarem as normas de conduta. E, em
casos extremos, o acionamento da justica local para res-
ponsabilizagdo por danos maiores.



Discussao dos resultados

Para discutir a temética do presente trabalho, escolhemos
alguns posts de fakes news que circularam nas redes so-
ciais (Facebook) entre os meses de marco a junho de 2020,
que contemplaram a tematica do Covid-19. E, que ganha-
ram grandes repercussoes nas redes sociais. Os formatos
escolhidos foram em forma de texto e video.

Os caminhos metodolégicos para nos ajudar a classificar
as fakes news sao referenciadas a partir da explanacao de
Wardle (2017), ilustrada na Figura 1, que apresenta 7 pos-
siveis classificacoes:

Sitira ou Parédia: Conteido Enganoso: Conteido

Nenhuma intengéo Utilizagdo da Impostor:
de causar danos, mas [—>| informacdo de maneira [—> Quando fontes
possui potencial de enganosa para justificar genuinas sdo

engano uma questio falsificadas

Contetdo falso:

Quando contetdo
genuino é
compartilhado com
falsa informagdo
contextual

Vi
Contetido Fabricado:

Nova informagdo, 100% Quando as chamadas ou

falsificada, projetada  [—>| subtitulos das noticias ndo [—>

para enganar ou estdo de acordo com o
prejudicar conteudo

Falsa Conexio:

W
Conteiido manipulado:
Quando informagdes de
imagens genuinas sao
manipuladas para
enganar

Figura 1— Classificacdo das fake news

Mediante essa classificacdo, que serve como base para a
analise, coletamos os dados junto a Agéncia Lupa sobre as
checagens realizadas na rede social Facebook. Na Tabela
1, apresentamos os dados conforme podem ser visualiza-
dos a seguir:

Meses Checagens geral Checagens Covid-19 Total (em %)
Margo 89 64 72
Abril 169 140 83
Maio 175 149 85
Junho 181 143 79

Tabela 1 — Relacao das checagens sobre as noticias durante pan-
demiaem comparacgao ao total produzidas pela Lupa no Facebook

Identificamos que no més de marco, quando a OMS de-
clarou a existéncia de uma pandemia ocasionada pela Co-
vid-19, do total de checagem (89), 64 estavam relaciona-
dos com a Covid-19, ou seja, representa mais de 50% dos
das informacoes verificadas. No més de abril, os dados de
checagem de fake news aumentam em comparacao ao
més anterior, representando um total de 140 noticias che-
cadas (83%). Assim, percebemos que houve um aumento
de 11% de noticias produzidas e checadas no Facebook
pela Agéncia Lupa. J&4 no més de maio de 2020, as fake
news continuam em crescimento, porém de forma menos
significativa em relacdo aos meses de marco e abril. Os da-
dos coletados apresentam que as checagens verificaram
um acréscimo de 9 noticias falsas. E, em comparacio ao
total de checagens do més (183), 79% nio eram noticias
verdadeiras. Por fim, no Gltimo més de andlise, junho, ave-
riguamos uma reducdo em comparacdo ao més de maio.
Das 149 checagens de noticias acerca da Covid-19, em ju-
nho foram 14 3. Porém, a checagem geral apresentou 181,
nimero maior do que o més anterior.

A andlise desses dados é fundamental para que possamos
visualizar o andamento do servico de checagem, o nimero

de fake news que estdo sendo identificadas e como esse
trabalho é imprescindivel para a sociedade. O combate as
fake news, sobretudo nas redes socais, € uma importante
tarefa a ser realizada pela Comunicacao e pelas organiza-
¢Oes comunicacionais. Pois, é nas redes sociais, a exemplo
do Facebook, onde é possivel perceber que hd um aumen-
to de circulagao e proliferacao das noticias falsas.

Desse modo, além da pesquisa quantitativa, destacamos
a selecdo de quatro (4) postagens para uma analise mais
aprofundada sobre as fake news que circularam no Face-
book, durante este momento de pandemia da Covid-19. A
escolha por esses 4 posts deu-se mediante a repercussao,
através do niumero de compartilhamentos. Aqui, sera utili-
zada a classificacdo proposta por Wardle (2017) como for-
ma de inserir “etiquetas” nos niveis de noticias falsas.

Primeiro Post: Casos e 6bitos por covid-19 em SP

O primeiro post falso selecionado (Figura 2) foi checado
em 27 de marco e trata-se de uma comparacdo entre a
pandemia de covid-19 e ade HIN1 em 2009. O post tem a
intencao de fazer uso politico da pandemia, emtom que be-
neficia o presidente Jair Bolsonaro, ao mesmo tempo, faz
criticas ao governo do ex-presidente Lula. Na postagem,
compara-se a quantidade de casos e mortes pelas doencas
em ambos periodos, além do “nivel de panico” de cada mo-
mento, com ndimeros maiores para a de HIN1 e um panico
menor sendo referida como “E s6 um resfriado”. Assim, os
dados sobre a covid-19, com nimeros menores, tem o nivel
de panico considerado como sendo “apocaliptico!!”.

O post ainda traz uma possivel causa para o acontecido,
ao criticar amanipulacio da “midia esquerdista”. Até o mo-
mento da checagem, o post possuia mais de 200 compar-
tilhamentos.

Bolsonaro:

COVID 19 - Corona Virus

Casos No Brasil: 1.128 (21/3)
Mortes: 18 -

Nivel de Panico: APOCALIPTICO!!

Lula Ladrao:

H1N1 - Gripe Suina

Casos No Brasil: 58.178

Mortes: 2.101  “

Nivel de Panico: E sé um resfriado

ENTENDERAM COMO UMA
MiDIA ESQUERDISTA PODE
MANIPULAR A SUA VIDA?

Figura 1 — Decreto do Governo de Sdo Paulo

Fake news e Covid-19: a disseminacao da desinformacéo no Facebook no primeiro quadrimestre de 2020 / eikon



Segundo Wardle (2017), essa fake news encaixa-se na
classificacdo de contelido enganoso, por se tratar da uti-
lizacdo das informacdes de forma enganosa. Os dados in-
dicados no post, de fato, se aproximam dos nimeros reais
para as duas epidemias, contudo, os referentes ao HIN1
ocorreram em mais de um ano e meio e, além disso, por
recomendacdo da OMS, o Brasil sé contabilizava casos
considerados graves, ou seja, o nimero de casos seria mui-
to maior e a taxa de mortalidade, menor. Sobre os dados
relacionados a covid-19, se referem a pouco menos de um
més de epidemia.

Segundo Post: Caixdes vazios de vitimas de Covid19 em BH

Circulou nas redes sociais no més de abril um post e um vi-
deo com a afirmacao de que foram desenterrados diversos
caixdes de vitimas da Covid-19, em Belo Horizonte (MG).
Ao serem abertos, ndo havia corpos de pessoas mortas pelo
novo coronavirus no seu interior, e sim pedras e papelao.

Estdo enterrando caixdes vazios para causar
pénico a populagdo do
amazonas.Denunciaram hoje no jornal da
band

amﬂmm&uﬂw\m

de abr &3 2127 -0

Figura 2 — Noticia sobre os caixdes vazios de BH

Segundo a Agéncia Lupa, o texto publicado no Facebook,
até as 16h do dia 30 de abril de 2020, tinha sido compar-
tilhado por mais de 16 mil pessoas na rede. Essa informa-
cao foi identificada como falsa pelas principais agéncias de
checagem brasileiras. Em nota oficial, a prépria assessoria
de imprensa de Belo Horizonte afirmou se tratar de fake
news e que nao havia nenhuma notificacdo sobre caixdes
nos cemitérios da cidade sendo desenterrados. Além disso,
afirmavam que todos os procedimentos para sepultamen-
tos das vitimas de Covid-19 eram adotadas seguindo as
recomendacdes do Ministério da Saude. Outro ponto que
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colocava o post como falso era de que em nenhum meio de
comunicacgao da cidade ou mesmo mineiro tinha conheci-
mento deste fato.

Este post teve uma grande repercussao e levou a policia mi-
neira ainvestigar o caso e identificar a autora da postagem,
que foi identificada e responsabilizada por fabricar e disse-
minar nas redes sociais fake news. O intuito deste tipo de
noticia falsa foi de minimizar a pandemia e dizer que gover-
nos estaduais e prefeituras estdo enganando a populacao,
sobre areal situacdo de mortalidade pela doenca. Segundo
as classificacbes de Wardle (2017), o contetido deste post
pode ser considerado como manipulado, por se tratar de
uma imagem genuina (os caixdes sendo enterrados) sendo
utilizada em um contexto diferente com o intuito de mani-
pular e enganar os leitores.

Terceiro Post: Dentincia de pagamento por mortos de Co-
vid-19

No dia 25 de maio de 2020, circulou no Facebook um post
em que Edison do Carmo compartilhou um video, fazendo
denuncias que os hospitais estariam recebendo 18 mil reais
por mortos de Covid-19.

CADA GBITO POR COVID - O ESTADQ RECEBE
50 RS

o explicar mais nads

Figura 3 — Denuncia de pagamento pelos mortos de Covid-19

Caberessaltar que outro assunto que tem estado no centro
do debate das fake news durante a pandemia de Covid-19
foi o uso da cloroquina, defendido por Donald Trump e Jair
Bolsonaro. O uso do medicamento para tratar a doenca,
porém, ndo é unanimidade entre os médicos e o seu con-
sumo indiscriminado pode causar efeitos colaterais sérios,
como problemas cardiacos. Ainda assim, diversas noticias
falsas circulam pela internet, supostamente apresentando
pessoas que foram totalmente curadas apenas por meio
do uso dessa substancia, mas sem comprovacao cientifica
da sua eficicia. Até o momento da checagem, o post pos-
suia 159 compartilhamentos e pode ser classificado como
contetido impostor (WARDLE, 2017), por se tratar de uma
verba que realmente vem sendo repassada pelo Ministério
da Saude, mas ndo tem relacdo com o nimero de mortes.



Quarto Post: Nobel da medicina diz que o coronavirus foi
criado em laboratoério

No dia 05 de junho circulou um post em que se dizia que
o imunologista Tasuku Honjo, vencedor do prémio Nobel
de Medicinaem 2018, diz que a covid-19 ndo é causada por
um virus natural, porque afeta paises com clima diferente
do da China. O médico teria falado que trabalha no “labo-
ratério de Wuhan” e que os telefones estdo inoperantes ha
meses e todos os técnicos estariam mortos. Até o momento
da Checagem, o post possuia mais de 6,7 mil compartilha-
mentos.

= o

MEDICO JAPONES REVELA O SEGREDO DO
COVID-19 E AFIRMA QUE O VIRUS NAO £
NATURAL

O Dr. Tasuku Honjo, causou uma sensacdo na midia
na

cora

do
o da natureza, a temperatura é
m diferentes paises.

Se fosse natural, teria afetado apenas
mesma temperatura que a China. . \

coma

Owwmssmi
o Curtir

Figura4 — Postagem sobre a criacdo do virus da Covid-19

Nesse ponto, observa-se novamente os usos politicos da
desinformacdo. Desde o inicio da pandemia houveram nas
redes um discurso sobre o “virus chinés’, referindo-se ao
coronavirus como uma arma biolégica criada por cientistas
chineses. Segundo Wardle (2017), o contetdo desse post
pode ser classificado como contelido impostor, por se tra-
tar de uma fonte genuina (Nobel de Medicina) sendo usado
para legitimar uma informacdao falsa a ele atribuida.

Consideragoes finais

Apesar das fake news serem um fenémeno considerado an-
tigo, a disseminacao das redes sociais digitais e a cultura do
compartilhamento abrem espaco para que a desinforma-
cao se estabeleca em um novo patamar diante da temética
da Covid-19, no ano de 2020. O contexto em que situamos
nossa analise ensejou uma série de reacdes em relacdo a
pandemia que atinge mundialmente a populacdo, tornan-
do-se um ponto crucial a ser combatido por diversos atores
da nossa sociedade.

Observamos em nossa investigacdo, a partir dos posts
analisados que as fakes News sobre o novo coronavirus ga-
nharam grandes proporcoes, afetando acoes e imagens de
instituicoes e atores representativos da sociedade. Desse
modo, os quatro (4) posts analisados se configuram como
contetido impostor (2), conteitdo manipulado (1) e con-
tetdo enganoso (1). Ou seja, observamos que ha o uso de
fontes genuinas para criar contedidos impostores; uso de
contelido enganoso e imagens genuinas para manipular e
disseminar as fake news.

E importante ressaltar que a disseminacao de noticias fal-
sas relacionadas ao novo coronavirus contribui significa-
tivamente para o descrédito da ciéncia e das instituicoes
globais de saude publica, além de enfraquecer as medidas
adotadas pelos governos no combate a doenca. Alguns dos
exemplos foram apresentados neste trabalho parailustrar
a problemética, demonstram que estamos longe de acabar

com este fendbmeno das fakes news, especificamente no
cenario das redes sociais digitais a exemplo do Facebook.

Assim sendo, o estudo que aqui fizemos merece maior
aprofundamento a investigacdo sobre o combate as noti-
cias falsas, que nao se resolve com férmulas simples e pron-
tas, mas com um conjunto de mecanismos que vdo desde
recursos técnicos até o investimento em educacao digital.
Com isso, restricoes legais devem ser elaboradas pelos
poderes representativos para combater a desinformacao,
mas sem perder de vista o desafio de respeitar a liberdade
de expressdo. Na medida em que a Internet se torna oni-
presente em nossa sociedade e indispensavel no cotidiano,
o dominio de seu acesso e controle, coloca em xeque a pré-

pria liberdade.

Fake news e Covid-19: a disseminacao da desinformacéo no Facebook no primeiro quadrimestre de 2020 / eikon



Referéncias Bibliograficas

BURKE, Peter. (2003). Uma histéria social do conheci-
mento |: de Gutemberg a Diderot. Rio de Janeiro: Jorge
Zahar.

COLLUCI, C. (2020). Fake news sobre coronavirus se dis-
seminam mais rapidamente do que a doenca. Folha de S.
Paulo, Sao Paulo, 28 jan. 2020. Secao Colunas e Blogs. Dis-
ponivel em:https://www1.folha.uol.com.br/colunas/clau-
diacollucci/2020/01/fake-news-sobre-coronavirus-se-
disseminam-mais-rapidamente-do-que-a-doenca.shtml.
Acesso em 25 de julho de 2020.

FILHO FREITAS, Alberto. (2020). A hegemonia do fake: o
regime politico das verdades inventada. p. 33- 50. In: N6s:
Tecnoconsequéncias sobre o humano [recurso eletrénico]
/ Pollyana Ferrari (Org.) -- Porto Alegre, RS: Editora Fi.

GIL, Antdnio Carlos. (2008). Métodos e técnicas de pes-
quisa social. 6. ed. Sdo Paulo: Atlas.

KAKUTANI, M. (2018). A morte da verdade: notas sobre a
mentira na era Trump. Rio de
Janeiro: Intrinseca.

MINAYO, M. C.; SANCHES, O. (1993). Quanti-

tativo-qualitativo: oposicao ou complementa-
ridade? Caderno de Saude Publica 9(3):239-
262. Disponivel em: https://www.scielo.br/

scielo.php?script=sci_nlinks&ref=000083&pid=S1413-
8123200000010001600012&Ing=en. Acesso em: 12 de
setembro de 2020.

RICHARDSON, Roberto Jarry. (2011). Pesquisa social:
métodos e técnicas. 3. ed. Sao Paulo: Atlas.

WARDLE, Claire. (2017). Fake news. It's complicated. Me-
dium, [s. ], 16 fev. First Draft, p. [ndo paginada]. Disponivel
em: https://medium.com/1st-draft/fake-news-its-
complicated-d0f773766c79. Acesso em: 10 de setembro
de 2020.

eikon / Cleide Luciane Antoniutti / José Jullian Souza / Wesley Idelfoncio de Vasconcelos



journal on semiotics

eian and culture

ISSN 2183-6426
DOI 10.20287/eikon

Political coup

or Impeachment?

The political polarization
from Veja and Carta Capital
magazine’s covers

The dismissal of Dilma Rousseff from the Presidency
of the Republic in August 2016 inaugurated one of the
most controversial historical periods in recent Brazilian
history. In a fragmented scenario in the discussion of
whether it was impeachment or a political coup, we
observed numerous partisan and ideological questions.
This research proposes to analyze four “Veja” and “Carta
Capital” magazine’s covers to unravel the articulated
meanings by the way both of them elaborate their
discursive elements. This work will be based on discursive
semiotics, focusing on the generative path of meaning,
especially on the controversial dimension. What drives us
is the attempt to trace a historical-discursive context of
Dilma Rousseff’s impeachment process, based on political
judgments and their consequent conflicts permeated by

political polarization.

Keywords

Discursive semiotics, Polarization, Magazines, Destitution

DOl
10.25768/20.04.04.08.03

Received / Recebido
260620

Accepted / Aceite
251120

Author / Autor

Hélen Rodrigues Simoes

Unifran - Universidade de Franca
Brasil

Golpe ou Impeachment?
A polarizacao midiatica
a partir das capas das
revistas Veja e

Carta Capital

A destituicao de Dilma Rousseff da Presidéncia da Re-
publica em agosto de 2016 inaugurou um dos periodos
histéricos mais polémicos da histéria recente do Brasil.
Em um cendrio fragmentado na discussao sobre se foi
impeachment ou golpe, observamos numerosos ques-
tionamentos partidarios e ideoldgicos. Esta pesquisa
propde analisar quatro capas das revistas Veja e Carta
Capital paradepreender as significacdes articuladas pela
maneira como ambas elaboram seus elementos discursi-
vos. Este trabalho tera como base a semiética discursiva,
com foco no percurso gerativo de sentido, sobretudo na
dimensao polémica. O que nos impulsiona é a tentativa
de tracar um contexto histérico-discursivo do processo
de impeachment de Dilma Rousseff, a partir das conse-
quéncias e julgamentos politicos e seus consequentes
conflitos permeados pela polarizacao politica.

Palavras-chave
Semiética discursiva, Polarizagao, Revistas, Destituicao



Introducao

O contexto histoérico-social do processo de destituicao da
ex-presidente Dilma Rousseff (PT) foi permeado por uma
série de manifestacdes populares que comecaram a ocor-
rer em junho de 2013, pela analogia com o processo politi-
co de 1964, sobretudo a palavra “golpe” e o que ela repre-
senta, e pela concomitancia com os desmembramentos da
operacao “Lava-jato”.

“O gigante acordou!” e “Vem pra rua!” foram algumas das
frases mais exclamadas desde 2013. Influenciados pelos
atos realizados em décadas anteriores e com meios tecno-
l6gicos mais acessiveis que propiciaram divulgacdes exa-
cerbadas em redes sociais, os manifestantes conseguiram
a anulacado do aumento do preco da tarifa dos transportes
publicos na maioria das capitais brasileiras. O anseio por
mudancas foi estampado nos rostos dos manifestantes,
cartazes e em compartilhamentos digitais nas redes so-
ciais. Brasileiros exerceram sua liberdade de expressao,
como muitos participantes enfatizaram. Camisas da se-
lecao brasileira de futebol vestiram a populacdo também
fora dos estadios e assim como uma nova versao e geracao
dos “caras pintadas” ajudaram a compor mais um capitulo
da histéria do Brasil.

Souza expde o cendrio das manifestacdes da seguinte forma:

A camisa da selecéo brasileira e a bandeira nacional se tornaram
os simbolos que ninguém mais conseguiu retirar ou sequer dis-
putar com essa fracdo de classe. E uma camisa que passa a mais
importante mensagem: “ndo somos de nenhum time”, como nao
somos de nenhum partido. Nosso time é a selecéo, e nés torcemos
pelo Brasil. O ufanismo do pais dividido que ndo tolera a diversida-
de e ao mesmo tempo se pde como Unico representante da nacao,
um protofascismo ébvio, ndo s6 nao foi criticado pela midia. Foi,

ao contrario, louvado e estimulado. (SOUZA, 2016, p. 100).

Houve uma apropriacdo dos simbolos nacionais, no em-
bate dos brasileiros contra a corrupcao, em uma tentativa
histérica de unidade em contraposicao a divisio. Foi essa
a maneira encontrada por grupos politicos para camuflar
seu posicionamento ideolégico e seu partidarismo politico.
Assim, elaborou-se tal estratégia em busca do chamado
apoio popular, sem o qual o impeachment seria impossivel
de ser realizado.

N&o atoa, a popularidade da entdo presidente Dilma Rous-
seffem 2013 foi abalada apés uma sequéncia de protestos.
Diante deste cendrio, afirma Souza:

Nao se compreende o golpe de abril de 2016 sem a manipulacdo
dos protestos de junho de 2013. Mas faltava ainda um elemento
decisivo de toda rebelido, seja ela libertaria ou reacionaria: a cons-
trucdo de um discurso coerente. Este inexistia em junho de 2013,
e veio dai o carater enigmatico e multifacetado dessas manifes-
tacoes, que desafiou a capacidade interpretativa dos analistas.

(SOUZA, 2016, p. 106).

Na opinido de Souza, a principal motivacao foi o discurso
anticorrupcao. A partir deste, o objetivo seria o enfraque-
cimento dos dois personagens principais do Partido dos
Trabalhadores: o ex-presidente Luiz Indcio Lula da Silva
(PT) e, naquela ocasido, Dilma Rousseff.

Todos os fatos e circunstancias, desde o inicio do processo
de impeachment, foram veiculados nos mais variados tipos
de midias jornalisticas, a partir de diferentes abordagens,
cumprindo, assim, o objetivo de difundir a informacdo. No
entanto, é a amplitude e a pluralidade de propagacao das
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noticias sobre o mesmo assunto que compde a propostade
estudo desta pesquisa. Na midia imprensa, as capas repre-
sentam significativos e produtivos materiais, a partir dos
elementos utilizados na construcao discursiva, de modo a
proporcionar maior publicidade ao conteldo proposto em
cada edicéo.

Os contextos social e histérico se entrelagcam e se com-
pletam. O mesmo “fato” pode ser relatado de formas dife-
rentes e até mesmo divergentes. Essa distincao resulta da
forma que determinado discurso é produzido e colocado
em circulacdo. O que nos interessa é justamente, dentre
outros objetivos, identificar como as duas revistas, que
por sua vez explicitam posicionamentos ideolégicos desi-
guais, escolhem e utilizam temas e figuras como forma de
expressdo, com base nos seus respectivos posicionamen-
tos e perspectivas. Importa-nos, em suma, os mecanismos
de comunicagao que se processam.

Miguel (1995) explica a importancia politica dos meios
de comunicacdo centrado na mediacado que eles promo-
vem. A partir da escolha do que possui maior relevancia
e abrangéncia, é que diversos fatos, mudancas e eventos
sdo transformados em noticias e amplamente divulgados.
Segundo Miguel:

Hoje, a possibilidade de acesso do publico aum determinado discur-
so depende de sua veiculacdo pela midia. Trata-se de um fenémeno
relevante, ja que, como observou Murray Edelman (1985, 10), o
elemento critico na disputa politica é a “criacdo de sentido”: a cons-
trucdo de crencas sobre o significado de eventos, de problemas, de

crises, de mudangas politicas e de lideres. (MIGUEL, ([1995]).

A midia a que Miguel se refere desempenha um impor-
tante papel no aspecto politico. Os veiculos de comuni-
cacao expandem o acesso a atuacdo de agentes publicos
e consequentemente o debate politico é ampliado. Uma
pluralidade de ideias e questionamentos politicos e sociais
emergiram nos Ultimos anos e foi possivel perceber uma
democratizacdo do acesso a informacéao, pelos mais diver-
sos meios, inclusive digitais.

As capas de revistas, em geral, sdo constituidas com o ob-
jetivo de impactar com as imagens e recursos escolhidos,
oscilando assim, entre o jornalismo e a publicidade. As
capas carregam consigo particularidades compostas por
elementos informativos e ao mesmo tempo conotativos.
Tornam-se um género a partir de sua composicao, confor-
me elencado por Bakhtin (2016):

Todos esses trés elementos - o conteldo tematico, o estilo, a
construcdo composicional - estao indissoluvelmente ligados no
conjunto do enunciado e sdo igualmente determinados pela es-
pecificidade de um campo da comunicacdo. Evidentemente, cada
enunciado particular é individual, mas cada campo de utilizacdo da
lingua elaboraseus tipos relativamente estaveis de enunciados, os

quais denominados “géneros do discurso. (BAKHTIN, 2016, p.12).

S3o0 as caracteristicas peculiares que compdem o que
Bakhtin denomina “campo de comunicacio” que facilitam
a classificacdo a identificacdo dos géneros do discurso.
No caso do corpus de nossa pesquisa, o contetdo esta
relacionado a exposicdo do material que foi evidenciado
em cada edicao, geralmente contelidos polémicos e rele-
vantes, com o intuito de captar a atencao do leitor/enun-
ciatario e convencé-lo a adquirir o produto, como forma
de agregar e propagar as informagdes mencionadas. Com
relacdo ao estilo, cada revista expde uma linha ideolégica
propria, mais agressiva e sensacionalista, ou mais histéri-



ca e caricata, por exemplo. E por fim, no que diz respeito
a construcdo composicional, esbarramos nos elementos
que tornam-se objeto de analise a partir do sincretismo,
nos préximos capitulos.

Os postulados da semidtica francesa, semiética do discur-
so ou ainda semidtica greimasiana como também é deno-
minada, permitem examinar os procedimentos da organi-
zacao textual e os mecanismos enunciativos de producao
e recepcao do texto. Temos como base a anélise a partir
do percurso gerativo de sentido, composto pelo plano de
conteldo, em seus niveis fundamental, narrativo e discur-
sivo. Este processo é a base desta pesquisa, pelo fato de
fornecer instrumentos tedricos relevantes para que pos-
samos captar, a partir do material selecionado, os recursos
e estratégias devidamente utilizados para atingir o objeti-
vo especifico de cada revista.

1. Recuperacao histoérica

O verbete “golpe” no diciondrio Houaiss, apresenta-nos
alguns significados, com exemplificacdes no sentido figu-
rado do termo. A palavra é associada a acdo ardilosa, si-
tuacdo ou acontecimento que nao foi previsto. O primeiro
contato da populacao brasileira em torno desta palavra foi
para designar o “Golpe de 1930”, ou Revolucio de 1930,
responsavel por finalizar o periodo da “Republica Velha”.
Posteriormente, em 1964, a palavra ressurgiu para quali-
ficar o “Golpe militar de Estado no Brasil”, episddio tao re-
levante para os contextos histérico e democratico do pais
anos depois, e que permanece mais incutido na memoéria
da populacio até os dias atuais.

Nao relacionado necessariamente a golpe, “impeachment”
é espontaneamente ligado ao processo que foi aberto con-
tra o entdo presidente da Republica Fernando Collor de
Melo, em 1992. Como verbete, encontramos os seguin-
tes significados: “Impugnacido de mandato; processo de
cassacao feito a partir de uma denuncia crime contra uma
autoridade, geralmente um presidente, sendo a sentenca
proferida pelo poder legislativo”. (Dicionario on-line de
portugués. (Acesso em 02 jun. 2020).

A palavra golpe é historicamente associada a alguma acado
negativa, que no Ambito politico antagoniza com qualquer
viés democratico. Desde 2015, este vocabulo ganhou no-
vamente umaentonacao paratodos aqueles que de alguma
forma e por algum motivo ideolégico, partidario ou social,
questionam o processo estabelecido em 2015. Avritzer
(2019) assim explica a ocorréncia de impeachment no pais:

O impeachment no Brasil ndo segue o padrao internacional do
presidencialismo, de acordo com o qual deve ser um evento mui-
to raro e, para tal, ndo deve envolver questdes administrativas
(maladministration) ou de oposicio politica. Ainda assim, entre
os casos de impeachment, o do ex-presidente Collor teve fortes
elementos consensuais, envolveu a ideia da remocao de um pre-
sidente mal avaliado, mas também incorporou um forte consenso

entre as instituicdes politicas (...). (AVRITZER, 2019, p.41).

Em 30 de marco de 2016, no Palacio do Planalto, duran-
te cerimonia de lancamento do “Programa Minha Casa
Minha Vida 3”, Dilma Rousseff se manifestou a respeito
do processo de sua destituicdo. Na ocasido, o processo de
impeachment estava na fase de andlise pela comissao es-

pecial da Camara dos Deputados. Dilma declarou:
Impeachment sem crime de responsabilidade é o qué? E golpe!

E essa a questdo. Nao adianta fingir que estamos discutindo o
impeachment em tese, nés estamos discutindo o impeachment
muito concreto, sem crime de responsabilidade, e ai ele é passi-
vel de legalidade, legitimidade. O nome disso é golpe. (AGENCIA

BRASIL, 2016).

A expressao “golpe de Estado”, a partir do século XX, foi
comumente associada a acées militares. De acordo com
Bianchi, “uma definicdo tio limitada ndo permite conside-
rar a hipétese de golpes promovidos por grupos do poder
Legislativo ou Judiciario ou por uma combinacao de varios
grupos e faccoes” (2016, p.3).

O Brasil vivenciou o Periodo Militar, ou Ditadura Militar,
no periodo compreendido entre 1° de abril de 1964 a 15 de
marco de 1985. Faz-se necessario relembrar este cenario
politico,uma vez que foi a partir destes varios acontecimen-
tos e periodos marcantes da historia brasileira, que surgi-
ram, dentre outros aspectos, as principais manifestacoes ao
longo do pais em 2012 e consolidadas a partir de 2013.

E relevante mencionar que Dilma Rousseff foi reeleita em
2014 com 54.483.045 votos, nUmero que corresponde a
51,65% dos votos validos, em uma disputa eleitoral na qual
venceu o candidato Aécio Neves, que por sua vez recebeu
50.993.533 votos, que totalizaram 48,35% do total de vo-
tos. Em janeiro de 2015, Dilma tomou posse e anunciou
“Patria educadora” como slogan de seu novo governo.
(TSE Noticias, 2014)

Eduardo Cunha, entdo deputado federal pelo PMDB, no
cargo de presidente da Camara, aprovou o processo de afas-
tamento, no qual constou como justificativa o crime de res-
ponsabilidade que teria sido cometido pela ex-presidente,
concretizado por meio das pedaladas fiscais, definidas como
atrasos de repasse de verbas a bancos publicos e privados.
Os novos processos de destituicdo ndo foram mais associa-
dos ao uso de forca fisica. Como exemplo, podemos citar
as destituicoes ocorridas em Honduras, com a deposicdo
de Manuel Zelaya em 2009, e no Paraguai, com o afasta-
mento de Fernando Lugo, em 2012. A auséncia de interfe-
réncia militar, em geral, influencia no reconhecimento dos
governos sucessorios por parte da populacdo localem que
0S processos ocorreram e no contexto internacional.

No Brasil, os episddios de corrupcao divulgados e apura-
dos influenciaram ainda mais o anseio da populacdo por
mudancas. Souza (2016) afirma:

O mensalao foi o ensaio geral para o golpismo de agora, especial-
mente do seu nucleo fundamental: a acdo concertada entre midia
e aparato juridico-policial do Estado. Como o combate efetivo a
corrupcao é o ultimo dos objetivos da nossa midia-partido de elite,
a estratégia é novelizar a politica e reduzi-la ao embate mocinho
versus bandido. O bandido é o PT e as classes populares, assim
como o projeto de sociedade que eles representam. O mocinho é
o0 aparato-judicial elevado a condicao de paladino da higiene mo-

ral danacdo. (SOUZA, 2016, p.50).

Para Souza, houve uma tentativa de anular de vez a trajeto-
ria petista no Brasil e tudo que ela representou desde 2003,
inclusive com forte alcance na classe média e propagacao
de programas sociais. O “Mensalido” foi o grande divisor,
pois proporcionou maior visibilidade midiatica sobre o tema
“corrupcado”. Souza defende ainda que a efusiva propagacéo
midiatica acerca dos acontecimentos que cercaram o Par-
tido dos Trabalhadores e seus representantes ndo foram
direcionados ao partido ou a pessoas especificas, mas sim
ao percurso histérico que foi tracado desde 2003.
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2. A dimensio polémica

A dimensao polémica, dentro do viés semiético, estabele-
ce que aconjungcao com um objeto de valor para um sujeito
pressupde a disjuncdo para outro. Sobretudo, dentro de
nossa pesquisa, a dimensao polémica decorre da polari-
zacdo ideoldgica da qual subtendemos, concretizada no
antagonismo de dois veiculos de comunicacdo, enquanto
formadores de opinido, a respeito de um mesmo fato. O
processo de impeachment ser considerado ilegal parauma
camada da populacao, torna-o legal dentro dos efeitos da
lei, a partir dainterpretacdo da camada oposta.

A coercdo se faz presente nesta abordagem em trés mo-
mentos, pois, ja na concepcdo do fazer elaborado por
Greimas (2017), observamos que o autor afasta a coercio
fisica, acdo do homem sobre outros homens, da esfera da
manipulacdo. Nesta, interessa-nos, em especial, o fazer
cognitivo.

O desafio, figura de manipulacao que escolhemos abordar
neste capitulo, possui, conforme define Greimas (2017),
um carater provocador e carrega consigo uma concepgao
de “coercdo moral”. Recai a ele o significado de “incitar
alguém a fazer alguma coisa”. (Greimas, 2017, p.222). O
receptor possui um carater soberano, possui a liberdade
de aceitar ou recusar a proposicdo do contrato. Especi-
ficamente na circunstancia do “desafio’, a ideia central é
inicialmente qualificar, dentro dos fazeres persuasivo e in-
terpretativo, o sujeito manipulado como “incompetente”.
Conforme discorre Greimas:

“No caso da provocacao por desafio que agora nos interessa, a
mensagem persuasiva do sujeito manipulador, que acompanha a
proposicdo de contrato, consiste em significar para o sujeito que
esta prestes a ser manipulado sua falta de competéncia: o sujeito
S2 é entao convidado a executar um determinado programa (PN)
e, a0 mesmo tempo, advertido de sua insuficiéncia modal (de seu

“nao poder fazer”) para efetua-lo”. (GREIMAS, 2017, p. 223).

Entendemos este desafio como uma circunstancia de pro-
vocacao a adquirir determinado produto, ou ainda, a ideia
de deixar-se manipular, permitindo-se ser induzido a agir
de alguma maneira.

Este receptor é colocado ainda diante da situacdo de dile-
ma de escolha entre opcdes contraditérias. Esta escolha,
em afinidade com o desafio proposto, denota o que Grei-
mas denomina cumplicidade objetiva entre o manipulador
e o manipulado.

“Vé-se que o desafio se apresenta como um caso particular de
persuasdo antifrasal: o enunciado persuasivo é apresentado como
uma persuasao a recusar, com a intencdo oculta de ser lido, apés o
fazer interpretativo do sujeito manipulado, como uma dissuaséo a

recusar”. (GREIMAS, 2017, p. 223).

Neste contexto, a frase que melhor sintetiza este “jogo”
de manipulacdo e persuasao é: “O desafio é um enfrenta-
mento sentido como uma afronta”. (2017, p. 230). O sujei-
to pode se impressionar ou mesmo se inquietar diante da
duvida sobre sua incapacidade. No entanto, ao efetuar sua
escolha, assumindo-se como alguém que possui habilidade
para tal, o sujeito elimina o valor negativo associado a sua
imagem enquanto ser impotente.

A coercao, sinbnimo de imposicdo, opressdo ou mesmo
coacdo, nas explanacdes de Fiorin (1998) sobre ideologia
manifesta-se como coercio social. Conforme nos orienta o
referido autor, deve ser analisada no nivel discursivo e de-
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termina a linguagem. Habitam no discurso a manipulacdo
consciente e a manipulacao inconsciente. O primeiro tipo
é caracterizado por Fiorin como um jogo entre falante e in-
terlocutor e as opinides que os circundam. A imagem que
cada um lado possui do outro em reciprocidade direciona
0s recursos argumentativos. Ja no segundo caso, ideologia
e formacoes historicas predominam. Sio utilizadas “verda-
des absolutas” que transpdem geracgdes e que sdo capazes
de influenciar a maneira de pensar do homem ao longo da
historia.

Na confeccdo editorial das revistas, a coercao social apa-
renta ser mais usual, de certa forma. E conveniente para
Veja e Carta Capital conhecerem os respectivos perfis de
seus publico-leitores, assim como o contrario. O leitor que
procura a capa da revista Veja para adquirir ja possui suas
expectativas e suas inclinagdes. Ao longo deste processo,
a ideologia peculiar a cada revista favorece a insercdo de
determinadas figuras e a abordagem de temas, com bases
provocativas e criticas, que ultrapassam apenas o objetivo
inicial de informar.

A polémica se instaura inclusive na confrontacao. O que
Courtés (1979) nos sugere é que este embate ocorre a par-
tir dainstalacdo de sujeitos e antissujeitos. A confrontacao
caracteriza-se polémica justamente no encontro entre
eles, que como consequéncia pode acarretar transforma-
cOes e trocas. A confrontacdo resulta da disputa por um
objeto de valor entre sujeito e antissujeito. Esta concep-
cao nos remete as manifestacdes que tem ocorrido desde
2012, por meio das quais é possivel identificar uma colisao
de ideias partiddrias, uma resisténcia radical ao que é con-
trario e as tentativas de manipulacdo e direcionamento
que cada lado tenta impor.

3.Sob a perspectiva da revista Veja

A revista Veja foi produzida pela primeira vez em 1968 pe-
los jornalistas Victor Civita e Mino Carta. Ja no inicio, sua
histéria sofreu impactos do regime militar, quando ainda
no seu primeiro ano de existéncia vivenciou as consequén-
cias da censura, ao ter seus exemplares analisados pelo
governo vigente.

A revista possui um conjunto de valores préprios e o ma-
terial proposto representa o seu posicionamento, a par-
tir da construcdo do simulacro dos adversarios politicos,
sancionados negativamente. Sdo observadas referéncias
a queda do Partido dos Trabalhadores e da ex-presidente
Dilma Rousseff, com imagens e alusdes a sua destruicao,
como serd mostrado a seguir.

“A desqualificacdo de Dilma”

A capa da revista Veja sob andlise inicial pertence a edicao
2474 foi publicada trés dias apds a votacao do processo de
impeachment pela Camarados Deputados. A revista estam-
paotitulo “Forado baralho” e logo abaixo, traz escrito: “Com
ou sem vitdria na batalha do impeachment, Dilma ja perdeu
abatalhado poder. Seu governo esfacelou-se e a presidente,
abandonada pelos aliados, ndo comanda mais o Brasil”.

No nivel discursivo, observamos uma debreagem enunciva,
que nos apresenta a um efeito de distanciamento e objetivi-
dade, que extrai a entdo presidente Dilma Rousseff do po-



FORA DO BARALHO

ria na batalha do impeachment, Dilma ja pafdeu
0 Seu governo esfacelou-se e a presidents,
da pelos allados, ndo comanda mals o Brasil

Figura 1 - Revista Veja, edicdo 2474 de 20 abr. 2016
Fonte: Google imagens, 2020.

A capa organiza seudiscurso por meio de uma tematizacao
e uma figurativizacao particular para a construcao de par-
te do sentido do texto. E possivel perceber figuras emble-
maticas como a faixa presidencial, que compde a imagem
principal, sendo esta uma versao fotografica oficial da pre-
sidéncia da republica. E importante salientar que esta ima-
gem, centralizada na capa, é propositalmente rasurada.
Esta rasura indica uma tentativa de retira-la parcialmente
de determinado local, o que se assemelha com a situacao
na qual a entdo presidente se encontrava, com a abertura
do processo de impeachment. Cumpre ressaltar ainda que
estarasuraremete auma agressividade, sobretudo por es-
tar simbolizada na face da entao presidente Dilma Rousse-
ff. Figurativizam-se, portanto, temas como uma democra-
ciaestremecida e a expressao “fora do baralho” ja antecipa
uma desqualificacao de Dilma, descaracterizando-a de seu
cargo de presidente.

No nivel narrativo, determinado pelas transformacgodes
de estado, temos o sujeito, a presidente Dilma Rousseff,
inicialmente em conjuncio com seu objeto-valor (poder).
Posteriormente a um evento transformador (abertura
do processo de impeachment e votacao pela Camara dos
Deputados), este sujeito passa a ficar em disjuncdo com o
objeto-valor.

E importante mencionarmos acerca das relacdes transiti-
vas, neste caso o objeto-valor “poder”, ainterpretacido que
Fiorin (2017) nos apresenta: a circulacido dos objectos (sic)
é interligada a acdo dos sujeitos que desempenham a ma-
nipulacdo. O autor metaforiza da seguinte forma:

A circulacao dos objectos ndo é, portanto, qualquer coisa de me-
canico e de evidente; semelhante a uma bola que, no momento de
um jogo de futebol, muda continuamente de campo, o objecto-va-
lor necessita de ser arremessado a apanhado pelos sujeitos per-

formantes. (FIORIN, 2017, p.17)

Esta afirmacao vai ao encontro de nossa perspectiva nesta
analise. O objeto “poder” comeca a transitar apds a vota-
cao do processo pela Camara dos Deputados, responsavel
por realizar a performance.

Aideia de representar Dilma como “carta fora do baralho”
carrega consigo uma san¢ao negativa com relacao a en-
tao presidente. Na classificacdo referente a interpretacao
veridictéria dos estados da sancdo cognitiva, ordenados
como verdadeiros (que parecem e sdo), falsos (que nio
parecem e n3o sao), secretos (que ndo parecem, mas sio)
e mentirosos (que parecem, mas nio sao), percebemos o
primeiro estado mencionado, o verdadeiro, caracterizan-
do uma figura politica que parecia estar sendo destituida,
eliminada, e de fato estava, a partir da votacao do proces-
so de impeachment. A destituicdo ocorreu porque a entado
presidente foi, na sancdo, reconhecida como sujeito in-
competente.

No nivel narrativo, importam dois tipos de enunciados ele-
mentares: enunciados de estado e de fazer. No primeiro,
o sujeito estd em relacdo de conjuncao ou disjuncdo com
determinado objeto, e no segundo, ocorre uma transfor-
macao nesta relagcao estabelecida. O programa narrativo
sinaliza esta mudanca de estado apds o enunciado de fazer
“votacdo”, sendo antes uma relacio de conjuncio e poste-
riormente uma relacdo de disjuncao, na qual tem-se Dilma
Rousseff como sujeito excluido. Nesta exclusao, Dilma en-
contra-se em disjuncdo com relacdo aos demais politicos
da base aliada e de oposicao ao seu governo e com relacdo
também ao préprio enunciador.

Ha ainda uma correlacdo com a descontinuidade, ressal-
tada posteriormente no nivel fundamental, quando con-
frontada com a continuidade, e a transformacgao de Dilma
Rousseff (eleita democraticamente em outubro de 2014),
ex-presidente destituida do cargo (acusada de crime de
responsabilidade fiscal e improbidade administrativa).
Esta descontinuidade é associada a mudanca de estado,
sustentacdo do nivel narrativo, e pode ser associada inclu-
sive ao caminho histérico da democracia no Brasil, percur-
so este marcado por decisivos acontecimentos.

J4 no nivel fundamental, podemos tracar uma oposicao
semantica pela relacdo de continuidade versus desconti-
nuidade, referente a permanéncia ou ndo de Dilma Rous-
seff em seu cargo. A alusdo a esta interrupcdo do mandato
da ex-presidente, salientada pelas imagens e expressbes
escolhidas, configura esta descontinuidade. No nivel fun-
damental, embasado por elementos mais abstratos e res-
ponsaveis pela producao e compreensao de determinado
discurso, € o momento da analise fundamentado pela opo-
sicdo. Logo, os termos continuidade e descontinuidade sdo
elementos que se opdem, pois consideramos que para pre-
valecer ademocracia, é necessaria a permanéncia durante
os quatros anos de mandato no cargo para o qual tenha
sido eleito. Por outro lado, havendo a interrupcao de de-
terminado mandato, esta democracia é abalada, sofrendo
interferéncias que marcam a descontinuidade.

De acordo com Fontanille (2007):

O quadrado semidtico apresenta-se como a reunido de dois tipos
de oposicoes binarias em um sé sistema que administra, ao mes-
mo tempo, a presenca simultanea de tracos contrarios e a pre-
senca e a auséncia de cada um desses dois tracos. (FONTANILLE,

2007, p. 62).
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Esta nocdo de binariedade a que o autor se refere nos leva
a perceber o confronto de posicdes, como o préprio autor
menciona, e que permite inclusive o discurso expandir e in-
ventar novas contrariedades. (2007, p. 61). Diante disso, na
sintaxe, nesse nivel, prevalecem as operacdes de negacao
e de assercao. Neste caso, a categoria /continuidade/ vs. /
descontinuidade/ indica a afirmacdo do poder em /conti-
nuidade/ no momento anterior a votacdo pela Camara dos
Deputados, a negacao desta /continuidade/ apés a vota-
cao e afirmacao da /descontinuidade/ apés a votacao.

O termo/continuidade/ pressupde o termo /descontinui-
dade/. Na operacao de negacao a cada um dos contrarios,
encontramos dois contraditérios: /ndo-continuidade/ que
é contrario de /continuidade/ e /ndo-descontinuidade/
que representa o contrario de /descontinuidade/, confor-
me ilustramos abaixo:

Continuidade Descontinuidade

‘4,- &

Niao-descontinuidade Nao-continuidade

Figura 2 - Quadrado semidtico de Veja - continuidade vs. descon-
tinuidade. Fonte: Préprio autor, 2020.

“A deterioracdo petista: a relacio metonimica de uma
trajetoria em ruina”

EXCLUSIVO As novas provas que comprometem Lula

OPARTIDO DILMA TEMER

Em treze anos no poder, a
kegenda afogouaesperangade  responsabiidade, a presidente  Inflacsio na meta e estimulo

L
Afastada por crime de Vém af cortes de gastos,

ética em ummar de corrupcdo  entrega um pais quebrado 20s investimentos

Figura 3 - Revista Veja, edicdo 2478, 18 mai. 2016. Fonte: Google
imagens,2020.
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A edicdo 2478 foi divulgada posteriormente a votacido do
processo de impeachment pelo Senado Federal. Nesta etapa,
o processo de destituicao ja se encontrava em fase avancada.
No dia 06 de maio daquele ano, o relatério elaborado pelo
senador Ant6nio Anastasia (PSDB) foi aprovado pela comis-
sdo especial designada para avaliar o processo enviado pela
Camara dos Deputados. No dia 12 de maio o Senado decidiu
pela abertura do processo. Dilma foi afastada de seu cargo.
Esta edicdo aproveitou a nitida associacdo do governo
exercido por Dilma desde 2010 a imagem de poder e in-
fluéncia que o ex-presidente Luiz Inécio Lula da Silva re-
presenta para o Partido dos Trabalhadores. A deposicao
de Dilma expressou, naquele momento, o inicio do fim de
uma era petista na conducao do poder executivo no Brasil.
Aimagem do ex-presidente Luiz In4cio foi a escolhida para
representar esta alusdo a era petista e consequentemente
o final deste ciclo, suscitado precocemente por uma forma
incomum, validada pelo impeachment. Retratou-se a ima-
gem em processo de deterioracdo, acompanhada do titulo
“Aruinado PT".

No que concerne as instancias discursivas, é possivel infe-
riruma debreagem actancial enunciva, que projeta o Parti-
dodos Trabalhadores (terceira pessoa do singular) em uma
situacdo de destruicao.

Esta edicdo propde ao leitor duas figuras dispostas em uma:
o rosto do ex-presidente Luiz Inicio desenhado em uma
estatua que remete as obras greco-romanas, para constru-
cao do sentido atrelado a palavra “ruina” disposta abaixo na
capa. Esta figura consegue promover uma ancoragem his-
torica, instituindo uma referéncia ao passado e remeter in-
clusive a uma ideia ditatorial do ex-presidente Lula e de seu
partido durante tanto tempo no poder.

O governo petista, como ja foi mencionado, desde 2003
esteve em conjuncdo com o objeto poder, apds quatro su-
cessivas vitorias eleitorais (2002, 2006, 2010 e 2014). E
sob este ponto de vista que adentramos na etapa narrativa,
caracterizada pela transitividade entre os actantes e pelos
enunciados de estado e enunciados de fazer. Estes ultimos,
responsaveis pela transformacao, que no objeto de nossa
andlise, foi operada pelo Senado, apds a votacao pela Cama-
rados Deputados, que acarretou uma mudancade estado: a
entdo presidente Dilma afastada de seu cargo naquela oca-
sido. Dilma é colocada em disjuncdo com seu cargo e conse-
quentemente o PT em disjuncdo com o poder.

Na construcao deste programa narrativo, em que a vota-
cao pelo Senado afasta Dilma e seu partido do objeto-valor
poder, deparamo-nos em uma funcao de privacado inserida
emuma relagdo transitiva. A competéncia deste programa
de privagao, é portanto, exercida pelo Senado Federal.
Considerando a perspectiva que engloba as quatro classes
da tipologia da manipulacao, a saber: tentacao, intimida-
cao, seducao e provocacgao, constatamos que nesta capa
que colocamos sob anélise, prevalece a ultima. A imagem
de um ex-presidente (que é comumente associada a um
partido de grande representacdo no pais), comparada a
uma estatua em processo de destruicao representa, além
de uma sanc¢ao negativa a tudo que o sujeito e seu partido
simbolizam, o viés conivente com um acontecimento defi-
nido como “ruptura democrética” por Avritzer (2019).

A revista assume sua posicao ideoldgica favoravel ao pro-
cesso de impeachment de Dilma Rousseff e utiliza, sema-
nalmente, de forma sequencial, recursos para persuadir
o enunciatario. Na base tedrica de Greimas e Courtés
(2020), temos que:



Quando se trata de uma manipulacdo segundo o saber, o manipu-
lado é levado a exercer correlativamente um fazer interpretativo
e a escolher, necessariamente, entre duas imagens de sua com-
peténcia: positiva no caso da seducao, negativa na provocacao.
Quando se tratada manipulagdo segundo o poder, o manipulado é
levado a optar entre dois objetos-valor: positivo, na tentacao, ne-

gativo, na intimidacdo. (GREIMAS, COURTES, 2020, p. 302).

Esta afirmacdo se encaixa na base de nossa pesquisa por
indicar os artificios de que a revista faz uso: o fazer inter-
pretativo, tdo extenso, individual e polarizado, e a pro-
vocacao, instaurada por meio de figuras que sancionam
negativamente a atuacao politica dos representantes do
Partido dos Trabalhadores.

Nas instancias fundamentais e mais abstratas, percebe-
mos uma oposicao de vida versus morte, atrelada sobre-
tudo a esta ideia de destruicdo. Assim, nesta edicdo a
morte possui uma posicdo eufdrica, e seu oposto vida, é
qualificado disforicamente. A alteracao recai ao Partido
dos Trabalhadores: o periodo de autoridade e dominio ne-
gativo, na visdo da Revista, d4 lugar a destruicado positiva.
Neste caso, a categoria /vida/ indica a afirmacao do poder,
posteriormente negado por meio da insercido /morte/, no
momento posterior ao afastamento de Dilma, apéds a tra-
mitacdo do processo pelo Senado Federal.

Morte Vida

Niao-vida Niao-morte

Figura 4 - Quadrado semiético de Veja - vida vs. morte. Fonte:
Préprio autor, 2020.

4.Sob a perspectiva da revista Carta Capital

Carta Capital é uma revista semanal, criada em 1994 pelo
jornalista italiano Mino Carta. Inicialmente editada de for-
ma mensal pela Carta Editorial, dois anos depois passou
a ser comercializada quinzenalmente e com um formato
direcionado a questdes e analises politicas. J4 em 2001,
com tiragens semanais, ampliou sua linha editorial, apre-
sentando conteldos de cultura e economia. Desde 2005
é editada pela Editora Confianca e se vinculou ao Instituto
Verificador de Circulacéo (IVC).

Nas eleicoes presidenciais de 2002 e 2006, demonstrou
abertamente apoio a candidatura do ex-presidente Luis
Inacio Lula da Silva. A revista comemorou quinze anos de
existéncia em 2009 e organizou o seminario “O Brasil e
a crise econdbmica mundial”, como parte dos eventos de
celebracao.

Em contraponto ideolégico, as capas da revista Carta Ca-
pital optaram por comparar o processo de impeachment

ao golpe militar de 1964, representar com fotografias a
conspiracao politica que acelerou o processo e enfatizar a
figura de uma entao presidente isolada.

“Ensaistas do golpe: a articulacido dos antissujeitos”

EDICAQ ESPECIAL DA CRISE

“artagnpitl com be

ENSAi g?ns DO
LOE

WWAPR

Figura 5 - Carta Capital, edicado 894 de 23 mar. 2016. Fonte: Pro-
prio autor, 2020.

A primeira capa da revista Carta Capital que escolhemos
analisar compde a edicao 894, veiculada em periodo an-
terior a votacdo do impeachment pela Camara dos De-
putados. Esta edicdo, intitulada “Os ensaistas do golpe”,
recebeu no plano superior da imagem o rétulo de Edicao
Especial da Crise, justamente por fornecer um resumo do
cendrio desfavoravel a Dilma naquela ocasido.

No inicio de nossa andlise, identificamos uma debreagem
enunciva, em virtude da forma como situa os personagens
em questdo. Na capa, estdo registradas as figuras de José
Serra, Eduardo Cunha, Gilmar Mendes e Sérgio Moro e o
simbolo da TV Globo. Logo abaixo, estdo Dilma Rousseff
e Lula, situados em outro cenario. Nesta debreagem nao
ha especificamente uma localizacdo temporal ou espacial,
mas 0s personagens principais, apelidados de “ensaistas”
encontram-se mencionados em terceira pessoa do plural.
As figuras constituintes desta imagem, sdo acompanha-
das ainda dos elementos “ensaistas” e “golpe”. Esta capa,
em seu conjunto, foi projetada para figurativizar o aspec-
to sombrio e negativo que afligiu o processo de impeach-
ment. A composicdo como um todo remete a um cenario
de filme de terror, desde os tons escolhidos ao desenho
das letras. E possivel inferir uma temética relacionada a
instauracdo de uma conspiracao politica, pressuposta pela
imagem e pela qualificacdo dada pelarevista.

Carta Capital constréi, com esta figurativizacdo, uma es-
pécie de enredo do terror. Esta narrativa é composta pelos
sujeitos Lula e Dilma, que antagonizam com os antissujei-
tos, os intitulados “ensaistas”. O objeto de valor que justifi-
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caaacaonoterroréapresidénciaexercida por Dilma. Esta
acao, ou pelo menos enquanto tentativa, é caracterizada
pelas especulacdes, artificios e manobras desempenhados
para atingir o objetivo final: a destituicdo de Dilma.

O simboloda TV Globo foi inserido para fomentar uma cri-
tica a todo aspecto manipulatério e tendencioso pelo qual
o canal televisivo sempre foi julgado por espectadores e
criticos, ou mesmo retratando a atuacado midiatica, que
em geral, valeu-se dos assuntos referentes ao processo de
impeachment paraimpulsionar o ibope de sua grade jorna-
listica. Podemos sustentar é que a Globo seria o anti-mani-
pulador mais ou menos oculto (tal como a Lua nos filmes de
terror) que usa os politicos para agir contra o Lula e Dilma.
Eduardo Cunha, no pleno exercicio do cargo de presidente
da Camara dos Deputados foi responsavel pelo inicio do
processo de destituicao, por aceitar o pedido e prosseguir
com os tramites necessarios. José Serra, senador eleito
pelo PSDB, ja havia manifestado que teria voto favoravel
ao impeachment, assim que o processo chegasse ao Sena-
do e naquele momento, era considerado um notdvel nome
para assumir o Ministério das Rela¢des Exteriores, na hi-
potese de o entdo vice-presidente Michel Temer assumir a
presidéncia. O nome de Gilmar Mendes ganhou notorieda-
de por ocupar dois relevantes cargos durante o processo:
ministro do STF (Supremo Tribunal Federal) e presidente
do TSE (Tribunal Superior Eleitoral). Na direcio deste ul-
timo, Mendes foi o responsavel pelo julgamento das con-
tas de campanha da chapa de Dilma e Temer. Questionado
sobre a legalidade do processo, o ministro caracterizou o
adjetivo “golpe” como um jogo de retdrica. (Fonte: https://
agenciabrasil.ebc.com.br/politica/noticia/2016-08/gil-
mar-mendes-diz-que-processo-de-impeachment-e-cons-
trangedor-e-vexatorio, acesso em 11/06/2020).

Por fim, o juiz federal Sérgio Fernando Moro, responsavel
pela operacdo Lava-jato, considerada uma das principais
acoes de combate a corrupcao no Brasil. Por meio desta
atuacao, dois anos apés o apice do impeachment,em 07 de
abril de 2018, por meia desta operacao, o ex-presidente
Lula foi preso.

Estes cinco personagens sio qualificados como “ensaistas”.
Esta palavra figurativiza “articulacao”, estabelecida com o
intuito de atingir determinado objetivo. E “golpe” contra-
poe com toda e qualquer aproximacdo com democracia e
neste contexto, elimina o carater legal do impeachment.
Assim, Lula e Dilma estdo situados em um plano inferior
da capa, posicionados sob uma iluminacgao de palco teatral
que proporciona-lhes um foco e claramente sdo colocados
como as vitimas da conspiracao validada por José Serra,
Eduardo Cunha, Gilmar Mendes e Sérgio Moro, na pers-
pectiva apresentada pela revista. E valido ressaltar que
Serra é o Unico que parece ter a imagem manipulada de
modo mais evidente (com os olhos claros). E possivel notar
ainda o aspecto mais iluminado circundando as figuras de
Dilma e Lula e o oposto, permeado por tons mais azulados
e escuros os antagonistas. Estas tonalidades distintas su-
gerem a insercao dos respectivos valores para cada grupo
de atores: o bem e o mal, o progresso e o retrocesso

No nivel narrativo, a principio chama a atencao a vincula-
cao entre os antissujeitos do projeto politico representado
por Lula e Dilma (os cinco nomes na imagem esbocados)
e 0s proprios sujeitos (Dilma e Lula). Conforme discorre
Greimas em um prefacio para Courtés (1979), esta rela-
cao é baseada em uma hierarquia estabelecida na rela-
cao dominante/dominado. Neste caso, entende-se como
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dominantes os potenciais “articuladores” e dominados os
sujeitos Dilma e Lula.

Fica claro na imagem que se trata de uma relacdo nada
amistosa e portanto os sujeitos apresentados situam-se
como adversarios. O “fazer desejado” sugerido por Grei-
mas é o encerramento do ciclo de poder petista, represen-
tado na imagem dos dois representantes do partido que
conquistaram a presidéncia da republica. Encontra-se in-
cutida uma manipulacdo, caracterizada nesta circunstan-
cia pela intimidacdo e portanto validada negativamente,
instigando o dever-fazer.

O objeto em transicao nas relacdes de conjuncao e disjun-
cao neste caso é a sustentacdo do Partido dos Trabalhado-
res (caracterizado pelo valor “poder”), simbolizado na capa
por Dilma e Lula. Nao se trata apenas da imagem da entao
presidente Dilma, para associarmos a presidéncia como es-
pecificamente o objeto em disputa e em relagcao de transiti-
vidade. A presencade Lula nacomposicdo agrega umaforca
maior na representacao: o objetivo nao é limitado a formu-
lar articulacdes e conjunturas para eliminar Dilma, mas sim
aniquilar todo o contexto no qual ela sempre foi inserida
juntamente a seu partido politico. Além disso, vale desta-
car que o “poder” é presenca frequente no decorrer das
andlises, tanto de Carta Capital quanto de Veja. E o poder
de Dilma, de Lula e do Partido dos Trabalhadores que esta
ameacado com a abertura do processo de impeachment e
por isto aparece tantas vezes sob o holofote da midia. Sen-
do assim, o “poder” é um valor que de uma forma ou de ou-
tra circula nas andlises, seja acompanhando o cargo de Dil-
ma, a presidénciadarepublica,asustentacdodo PT,enfim,a
maioria dos objetos que podemos depreender das anélises.
Temos, portanto, um cendrio em que Dilma e Lulaestdoem
conjuncao com o objeto-valor estrutura petista, enquan-
to sustentacao do partido, designada como valor euférico
nesta etapa semantica. Em decorréncia das articulacbes e
das supostas tentativas de desvinculacao, a medida que o
processo de deposicdo avanca, a midia acompanha, a po-
pulacdo reage indo as ruas manifestar, os dois principais
representantes petistas comecam a entrar em disjuncao
com a sustentacdo do partido no poder e sdo sancionados
negativamente.

No nivel fundamental, que tem como base principal uma
categoria semantica constituida por oposicdo, opera-se
um contraste entre vida e morte. A morte, representada
pelos trés politicos filiados a partidos de “direita”, TV Glo-
bo e o entdo Juiz Federal Sérgio Fernando Moro; e vida,
representada por Dilma e Lula. Estes, vale lembrar, ao
longo de seus mandatos, foram responsaveis pela criacdo
de programas de expansado do ensino publico, bem como
fomento de bolsas de estudo e de pesquisa, além de pro-
gramas sociais, leis e decretos que favoreceram (e assim
permanecem), uma grande parcela da populacao, social e
economicamente desfavorecida e desprestigiada em go-
vernos antecessores.

Na ocasido em que a edicdo da revista foi elaborada, bem
como sua capa, podemos observar uma disputa simbélica
os dois campos politicos: quem vive e quem morre politi-
camente falando. Além disso, reforca-se essa ideia de vida
versus morte porque um vampiro (como Serra ou as demais
figuras) representa essa negacao da vida.

Nas operagdes, portanto, temos /vida/ pressupondo /
morte. O termo /vida/ é contrario a /ndo-vida/ e /morte/,
contrario a /ndo-morte/. Logo, /ndo-vida/ e /ndo-morte/
sdo contraditérios entre si, como podemos ilustrar abaixo:



das bananas

Figura 6 - Quadrado semiético de Carta Capital - vida vs. morte
Fonte: Préprio autor, 2020.

“Republiqueta das bananas e a desqualificacdo da demo-
cracia”

Liberdade Opressao

e Y

Nao-opressao Nao-liberdade

Figura 7 - Carta Capital, edicado 898 de 19 abr. 2016. Fonte: Proé-
prio autor, 2020.

A revista Carta Capital trouxe em sua edicao 898, veicu-
lada em 19 de abril de 2016, (data posterior a votacio do
impeachment pela Camara dos Deputados) o titulo “Re-
publiqueta das bananas” juntamente a uma imagem da
cantora Carmen Miranda. Na parte superior da capa, esta
escrito: “Exclusivo: Meire Poza, a contadora de Youssef e
os documentos que revelam os bastidores ilegais da ope-
racdo Lava Jato”.

No nivel discursivo, nota-se uma debreagem enunciva. A
expressao “Republiqueta das bananas” refere-se ao termo
criado em 1904 por William Sydney Porter, escritor ame-
ricano, mais conhecido pelo pseudénimo de O.Henry. O
escritor criou esta expressdo em um conto cuja histéria se
passou no pais ficticio “Anchuria”.

Segundo historiadores, a “republica das bananas” era na
verdade o pais de Honduras, que na época, produzia gran-
de volume de bananas e dependia comercial e economica-

mente de empresas americanas. Honduras é relacionada
ainda a golpes de Estado, como o ocorrido em 2009, por
meio do qual o entdo presidente Manuel Zelaya foi de-
posto de seu cargo. A expressao foi utilizada também na
filmografia da cantora Carmen Miranda, em 1939, na obra
“Banana da terra”. Desta vez, o enredo se passava em “Ba-
nanolandia”, cidade que havia produzido uma quantidade
excessiva de banana e ndo conseguia vender toda a produ-
caodafruta. Otermo “republiqueta”, é usado inclusive por
meio de sufixo diminutivo, para “empobrecer” ainda mais a
ideia a que se refere.

Na capa em questao, a edicdo faz uma critica ao periodo
pré-impeachment na ocasido da publicacao, tracando pa-
ralelos condizentes com a figurativizacdo de temas que
fazem referéncia a subordinacao politica e a uma circuns-
tancia politica considerada enfraquecida pela revista. A
expressdo conduz a um conceito de apatia e indiferenca
por parte da populacio, no que diz respeito aos cenarios
politico e econdmico.

No nivel narrativo, utilizado para caracterizar as transfor-
macoes de estado, podemos analisar o sujeito Brasil em
conjuncdo com o objeto-valor democracia, ou mesmo so-
berania. Apds a instauracdo de um evento transformador
(abertura do processo de impeachment e votacdo pela Ca-
mara dos Deputados) este sujeito entra em disjuncdo com
o objeto-valor.

Esta edicao da revista Carta Capital promove uma sancao
negativa contra a democracia, considerando o estado re-
sultante “mentiroso”, que representa o sentido de que algo
parece, mas nao é.

No nivel fundamental, temos uma oposicdo semantica de
liberdade versus opressdo. Nas operacdes sintaticas de
assercao e negacao observa-se a seguinte relacio: a cate-
goria/liberdade/ determina a afirmacado da democracia, da
competéncia e poderio da entdo presidente Dilma Rous-
seff anterior a votacao do processo pela Camara dos De-
putados. Em seguida, tem-se a negacao desta /liberdade/,
o que coloca em risco e desestabiliza o governo da entao
presidente e, por fim, a afirmacao da categoria /opressao/
apods o fim da votacao.

O termo/liberdade/ pressupde o termo /opressao/. Na
operacdo de negacdo a cada um dos contrarios, existem os
contraditérios: /ndo-opressao/ que é contrdrio de /opres-
sdo/ e /ndo-liberdade/ que indica o contrario de /liberda-
de/. Estes movimentos podem ser assim esquematizados:
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Nao-vida Nao-morte

Figura 8 - Quadrado semidtico de Carta Capital - liberdade vs.
opressao. Fonte: Préprio autor, 2020.

Consideracoes finais

A partir da anélise que realizamos, podemos inferir inicial-
mente que cada revista possui uma organizacdo narrativa
distinta, a partir da qual cada enunciador vai se posicionar
em diferentes espectros ideolégicos e politicos sobre o
acontecimento “impeachment”.

Assim, a revista Veja apresenta uma sancdo agressiva em
relacdo ao sujeito Dilma Rousseff, figurativizando um ges-
to que visa a apagéa-la do momento politico do pais. Ja Car-
ta Capital propde uma sancdo sobre o processo politico e
democratico brasileiro por um viés irénico, na medida em
que retoma o tema do pais que ndo possui um democracia
plena com instituicdes que primam pela impessoalidade. A
oposicdo vida versus morte emerge em ambas, cada uma
com suas respectivas relagoes.

Fazendo uso da semiética, conseguimos perceber oposi-
coes, transformacdes, sucessdes e rupturas inerentes ao
processo de destituicdo. Percebemos uma afinidade entre
semiética, que nos oferece mecanismos de analise, e poli-
tica, que nos circunda em suas significacdes que nos afeta
frequentemente.

Os discursos nos rodeiam a todo tempo. Materializam a
vida com aquilo de que elatambém é constituida: a polémi-
ca, o inesperado, a transformacao e a transitividade.

As conjuncoes e disjuncdes estdo presentes na politica.
Alias, a politica é relacdo de juncdo. O poder é um objeto va-
lor cobicado e disputado aqualquer preco, com articulacées
e objetivos, que oscilam em suas relacdes de transitividade.
Semidtica é oposicdo. Politica também. Do mais complexo
ao abstrato, tracamos um percurso sinuoso e abrangente.
A semidtica é constituida de etapas. O uso das cores, das
formas e dos espacos ilustram e agregam nossos estudos.
Semidtica é escolha. E as imagens, as capas, as manchetes,
passam pelas bancas e chegam as estantes. Uma capa vai
tornando a outra menos lembrada ou um pouco menos im-
portante. Afinal de contas, o atual prevalece no imaginario
e na lembranca. Mas ndo podemos nos esquecer da histé-
ria e de tudo que a compoe.

E preciso resgatar a historia, seja por imagens, textos, fo-
tografias, enfim, seja qual for o objeto produzido e estar
atento a construcdo do sentido, para ampliarmos nossa
percepcao. Assim, é possivel curvar-se auma manipulacao,
ou dela se esquivar.
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O impeachment de Dilma é inerente a histéria do Brasil.
Deixou reflexos, sombras, lembrancas e sobretudo trans-
formacdo. Nao apenas a transformacao do nivel narrativo
da semidtica, com sua a sancdo negativa de um sujeito,
desqualificado de seu posto, mas também uma transfor-
macao politica contestada e polémica. A polémica de que
pode tratar a semidtica, a polémica alimentada por es-
querda versus direita, em uma polarizacdo fortalecida em
2003, expandida em 2015 e predestinada a permanecer
na histéria do Brasil.
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Este artigo analisa os géneros radiofénicos presentes
na programacio de duas webradios de Universidades
Publicas Federais: a Radio Ponto UFSC, da Universida-
de Federal de Santa Catarina, e Webradio UFABC, da
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Introducao

O radio é um meio de comunicacdo que desde o principio
soube adaptar-se as inovacdes tecnolégicas de cada tem-
po. Ao longo de quase 100 anos de existéncia no Brasil,
trés a cada cinco ouvintes revelam ainda escutar o veiculo
todos os dias, com uma média diadria de 4h40min, confor-
me aponta uma pesquisa realizada em setembro de 2018
pelo Instituto Kantar Ibope Media.

Com as mudancas sociais produzidas pelas tecnologias, a
internet e o fendmeno da convergéncia das midias, o radio
passou por mais uma reconfiguracao e transformou-se em
um meio de comunicacao expandido e hipermidiatico (KIS-
CHINHEVSKY, 2016; LOPEZ, 2010). Nesse cenario, o vei-
culo, que antes tinha um poder de alcance limitado ao sinal
das ondas hertzianas, ao entrar na internet adquiriu novas
caracteristicas e passou a ser acessado por qualquer pes-
soa em qualquer lugar do mundo.

Escuta-se radio em ondas médias, tropicais e curtas ou em
freqUéncia modulada, mas, desde a década passada, o veiculo
também se amalgama a TV por assinatura [...]; ao satélite [..]; e a
internet, onde aparece com a rede mundial de computadores ora
substituindo a funcdo das antigas emissées em Ondas Curtas, ora
oferecendo oportunidade para o surgimento das chamadas we-
bradios ou, até mesmo, servindo de suporte a alternativas sonoras

assincrénicas como o podcasting (FERRARETTO, 2007, pp. 5-6).

A vista disso, o presente artigo faz uma discussio sobre
as webradios, bem como suas principais caracteristicas,
programacao e géneros radiofénicos (BARBOSA FILHO,
2009; PRATA, 2008). Um estudo comparativo entre duas
webradios, Radio Ponto UFSC e a Webradio UFABC, de
Universidades Federais € importante para ver como elas
em regibes distintas apresentam seus modos de entender
a producao universitaria para webradio, ou ainda, o con-
ceito de webradio para cada uma. Assim, esse artigo anali-
sa os programas e as grades de programacao dessas duas
web emissoras, com o objetivo de classificar os géneros
radiofonicos, e conhecer os formatos e as tematicas que
envolvem a programacao das webradios universitarias do
Sul e Sudeste brasileiro.

Por ser uma pesquisa quali-quantitativa, foi realizado o le-
vantamento de dados nos sites das emissoras, analisando
as programacoes, separando os programas e classificando
os géneros e comparando a Radio Ponto UFSC e Webradio
UFABC no ano de 2018. A partir da programacéo cadas-
trada nas homepages, os audios de cada programa foram
ouvidos e categorizados para posterior descricao e analise
de cada um; foi levado em consideracdo as tematicas; os
formatos e os horarios. Para poder chegar a classificacdo
dos géneros radiofénicos, foi preciso mesclar a proposta de
Barbosa Filho (2009) com Prata (2008), uma vez que a auto-
ra sugere ampliar o espectro da problematica dos géneros
radiofénicos a partir dos novos géneros advindos da web.
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Webradios

A webradio pode ser entendida como uma emissora que s6
pode ser acessada via internet. Para sintoniza-la basta o ou-
vinte acessar um endereco eletrénico do seu computador
ou do seu smartphone, e se conectar ao botao play, exposto
na maioria das paginas de radio na internet. Na homepage,
geralmente, o ouvinte encontra o nome da web emissora, o
slogan, a programacao e varios hiperlinks que redirecionam
a pagina para outros contelidos desenvolvidos pela radio.
Bufarah Janior (2003, pp. 3-4) descreve as webradios como
“as radios virtuais que se estabeleceram na internet como
sites, integrando 4udio, video, textos e fotos a uma progra-
macao que garante acesso a servicos diferenciados, além de
uma estética que tenta privilegiar a possivel interatividade
entre os ouvintes e a emissora”. Prata (2008, p. 60) carac-
teriza as web emissoras a partir das varias novidades que
sdo oferecidas por elas, como servico de busca, previsao
do tempo, chats, podcasts, biografias de artistas, receitas
culindrias, féruns de discussao e letras cifradas de musicas.
E importante destacar que para a criacio de uma emissora
de radio na internet ndo ha a necessidade de solicitar con-
cessdes ao Governo Federal assim como as hertzianas pre-
cisam fazer para se tornarem emissoras legais. Além disso,
as webradios também nao demandam altos investimentos
iniciais e nem grandes estruturas de funcionamento com
muitas equipes de profissionais. Assim, a webradio tem um
processo muito menos burocratico e por sua caracteristica
nado apresenta fronteiras geograficas para a transmissao.
Quanto a programacdo das webradios podemos afirmar
que é composta por musicas, noticias, promocoes, en-
quetes, esporte, prestacdes de servico, além de outras
atividades sonoras, textuais e imagéticas. Desse modo,
as possiveis combinacdes resultantes da unido de carac-
teristicas do radio e da internet, segundo Bufarah Junior
(2003), apontam para a potencializacdo da programacao
radiofénica nesse novo ambiente. Partilhando do mesmo
pensamento, Prata (2008, p. 226) explica que na internet
essas emissoras possuem mais liberdade para direcionar
a sua programacao para determinados segmentos de pu-
blico, tendo em vista que as web emissoras ndo possuem
regras que determinem o seu funcionamento.

A internet ja esta se tornando um amplo espaco virtual para a
proliferacdo das webradios, altamente segmentadas ou de con-
teddo ideoldgico especifico, dada a dificuldade de se conseguir a
concessdo governamental no meio hertziano. Assim, as emissoras
analodgicas que migram para a web, mesmo tendo a concessao,
sabem que na internet é possivel fazer qualquer tipo de pro-

gramacao sem interferéncia estatal (PRATA, 2008, p. 226).

Ainda sobre a programacao no ambito das webradios, vale
ressaltar que essas emissoras podem trabalhar as suas
programacoes de duas maneiras distintas: focadas emuma
programacao regional, buscando atingir o publico local, ou
centradas na (des)regionalizacio, sem ter um publico-alvo
especifico.

O modelo de webradio com foco regional, conforme Cor-
deiro (2004, p. 7), “trabalha com segmento bem focado em
uma programacao regional, voltada a atender os anseios
deste publico, trazendo também uma carga informacional
a fim de atender esta demanda bem especifica regional”.
Sobre as emissoras de radio na internet com foco em publi-
cos nao locais a autora pontua que essas devem atuar sob
duas vertentes: ou aradio tem que estar localizada em uma



regido turistica, ou deve trabalhar segmentos muito espe-
cificos para poder explora-la comercialmente e obter éxito.
O radiojornalismo desenvolvido pelas emissoras de radio
da internet é outro ponto importante para destacarmos.
Tendo em vista que a web proporciona recursos multimi-
dia para a construcao de novas narrativas jornalisticas, o
radiojornalismo em torno das webrdadios tem a capacidade
de integrar os contelidos que sdo veiculados na programa-
¢ao sonora com os conteldos textuais e imagéticos que
ficam distribuidos pelo site; pois, dessa forma o ouvinte-in-
ternauta consegue aprofundar-se nos conteldos através
dos links que redirecionam para a leitura de textos, visuali-
zacao de fotos e imagens.

Géneros radiofonicos

Entrando para a tematica dos géneros radiofénicos, Bar-
bosa Filho (2009, p. 61) declara que “os géneros na area da
comunicacao podem ser entendidos como unidades de in-
formacdo que, estruturadas de modo caracteristico, dian-
te de seus agentes, determinam as formas de expressao
de seus conteldos, em funcdo do que representam num
determinado momento histérico”.

Antes de passarmos para a classificacdo dos géneros é
necessario deixarmos claro a diferenca conceitual dos
termos “géneros radiofonicos” e “formatos radiofénicos”.
Dessa forma, Sena e Pereira (2014) explicam que:

Os géneros radiofénicos correspondem a uma classificacdo mais
ampla e geral visando atender as expectativas dos ouvintes. En-
quanto os formatos radiofénicos apresentam um carater mais
restrito da mensagem produzida pelo radio e se constituem como
modelos que podem incorporar programas desenvolvidos no inte-
rior dos variados tipos de géneros radiofénicos (SENA, PEREIRA,

2014, p. 10).

Barbosa Filho (2009) classifica os géneros radiofonicos em
sete: género jornalistico; género educativo-cultural; géne-
ro de entretenimento; género publicitario; género propa-
gandistico; género de servico e género especial. Para este
artigo, destaca-se os dois principais géneros encontrados
apods analise da programacao das duas emissoras.

O género jornalistico é um instrumento do radio que leva
a informacao ao ouvinte por meio de varios formatos. As-
sim, Barbosa Filho (2009) identifica 13 formatos do géne-
ro jornalistico: noticia, boletim, reportagem, entrevista,
comentario, editorial, crénica, radiojornal, documentario
jornalistico, mesas-redondas ou debates, programa poli-
cial, programa esportivo e divulgacao tecnocientifica.

O género entretenimento permite uma maior aproximacao
doouvinte, ja que os contelidos sdo produzidos conforme as
expectativas do publico. Este pode ser composto por pro-
grama musical, programa ficcional, programete artistico,
evento artistico e programa interativo de entretenimento.
Ainda com relacdo aos géneros radiofénicos, Nair Prata
(2008, p. 7) destaca que a webradio apresenta uma cons-
telacdo de géneros que abriga os formatos antigos, os
novos e, ainda, os hibridos. Segundo a autora, os cinco no-
vos géneros que surgiram por meio da internet sdo: chat,
e-mail, endereco eletronico, enquete e férum.

O chat pode ser entendido como uma conversa eletrénica
que acontece imediatamente entre usuérios de uma mes-
ma rede. Nas webradios, o chat online permite ao visitante

A

“mandar um alé” para os outros ouvintes e pedir para que

sua musica preferida toque na programacao.

O e-mail enquanto género é facilmente compreendido se
for observado nas paginas das emissoras o espacgo destina-
do ao contato direto com o veiculo de comunicacao. E atra-
vés do e-mail no site da webradio que o visitante pode en-
viar sugestdes de pautas, comentar sobre a emissora e etc.
O endereco eletrdnico é considerado um novo género na
web porque é a partir dele que as emissoras de radio na
internet podem ser acessadas. Prata (2008, p. 200) afirma
que, quando a webradio oferece ao publico um endereco
naweb estd oferecendo também todos os signos inerentes
ao modelo digital.

A enquete nawebradio se diferencia da no radio hertziano
pelo simples fato de que, no meio on-line, qualquer inter-
nauta pode participar e dar a sua opinido sobre o assunto
em destaque, enquanto que, nos veiculos tradicionais, a
emissora é que faz a selecado dos participantes para com-
por a programacao.

O férum é o ultimo género considerado novo no ambiente
digital. Ele permite aos usuarios criar um espaco de debate
na pagina, em que os internautas aproveitam o ambiente
para comentar determinados assuntos. Por meio do férum
o visitante pode observar a pauta em questdo, expor sua
opinido e comentar as consideragdes dos demais ouvintes.

Radios Universitarias

J4 que esta pesquisa gira em torno da andlise dos pro-
gramas de duas webradios universitarias - a Radio Ponto
UFSC, da Universidade Federal de Santa Catarina, e a We-
bradio UFABC, da Universidade Federal do ABC paulista
- é necessario trazermos aqui o conceito e os principios
que regem esse tipo de emissora. Nesta perspectiva, de
maneira bem simples, podemos dizer que as radios univer-
sitarias sdo consideradas espacos destinados a diferentes
publicos, e possuem o papel de reconhecer e valorizar a
pluralidade cultural.
As emissoras universitarias sdo também instituicoes de
carater publico e por isso devem oferecer uma programa-
cao diferenciada, educativa e que cubra a maior parcela
possivel da populacdo. Mais do que entreter, essas radios
priorizam informacdes de interesse publico e as veiculam
de uma forma instrutiva e didatica. Além disso, as radios
universitarias destacam os conteldidos imanados da univer-
sidade e assim dialogam tanto com a comunidade académi-
ca como com a comunidade externa a instituicao.

Outra caracteristica dessas emissoras é que elas podem
ser utilizadas como um espaco de aprendizagem e experi-
mentacao laboratorial para os estudantes da academia. A
vista disso, Deus (2003, p. 312) afirma que:

E na atividade laboratorial desenvolvida na emissora de radio da
universidade que os estudantes ultrapassam os estreitos espacos
da sala de aula e da avaliacdo do professor. Aprendem que no ra-
dio ndo existem espacos em branco, frases recheadas de adjetivos
e que a mensagem radiofénica é fruto de um excelente conheci-
mento da lingua, da agilidade na interpretacao do fato e no rigor
dapesquisajornalistica. Acabam por dividir com a sociedade o seu

fazer e asua avaliacao.

Para além do carater laboratorial, € importante ressaltar-
mos que as radios universitarias de universidades federais
do Brasil encontram-se dentro de um sistema de radio-
difusdo publica, e por isso devem obedecer as exigéncias
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educacionais e técnicas estabelecidas pelo Governo Fe-
deral. Dessa forma, uma radio educativa deve promover
a comunidade, satisfazendo suas necessidades e seus in-
teresses, sem deixar de atender as minorias que também
fazem parte da mesma sociedade.

Aemissoraeducativatem comoumade suas funcdes avalorizacao
e apreservacao damemoria historica e cultural da comunidade da
qual é parte. A abertura de espaco em sua programacao para ex-
pressdes da cultura local, regional e nacional, além da divulgacao
do registro dos fatos e dos personagens de destaque ao longo do
tempo, e de seus tipos andnimos caracteristicos, faz-se indispen-
savel, uma vez que ndo ha a minima possibilidade de insercao, nas
emissoras comerciais e nas grandes redes de comunicacgao, desse

tipo de registro. (BLOIS, 2003, p. 10).

E importante ressaltar que ao contrario das emissoras de
radio que atuam somente na internet, as radios universi-
tarias que operam em Frequéncia Modulada (FM) ou em
Amplitude Modulada (AM) necessitam da aprovacdo do
Governo Federal para entrarem em funcionamento. Nes-
se caso, as instituicdes de ensino superior possuem privi-
|égios para a obtencao de outorgas, desde que a emissora
realize a transmissdo de programas do género educativo-
-cultural. Desse modo, Lopes (2011, p. 9) explica que “os
programas de carater recreativo, informativo ou de divul-
gacdo desportiva poderdo ser considerados educativo-
-culturais se neles estiverem presentes elementos instru-
tivos ou enfoques educativo-culturais identificados na sua
apresentacao”.

Com relacdo as emissoras universitarias da internet, mes-
mo sem terem que seguir obrigatoriamente um conjunto
de regras como as hertzianas, geralmente, elas adotam o
mesmo principio quanto a programacao educativa. No am-
biente online, as web emissoras ainda podem enriquecer
as discussoes de carater educativo a partir da integracao
de elementos sonoros, textuais e imagéticos.

A programacao das webradios segundo a perspectiva do
género. Radio Ponto UFSC

A Radio Ponto UFSC é uma emissora de radio na internet
da Universidade Federal de Santa Catarina. Narede desde
1999, ela foi uma das primeiras webradios universitarias
que surgiram com carater informativo no pais.

Nascida da necessidade de ter um canal para divulgar as
producdes dos alunos, o veiculo é fruto do Trabalho de
Conclusédo de Curso das alunas Fabiana de Liz e Sabrina
Brognoli D’aquino, orientadas pelos professores Eduar-
do Meditsch e Maria José Baldessar. De acordo com Thi-
bes (2014, p. 98), “ndo havia a possibilidade de se ter uma
emissora convencional porque a lei que criou a Radiobras
impedia a concessdo de novos canais para a criacdo de
emissoras universitarias nas instituicdes federais. Entao, a
criacdo de uma webradio foi a solucio”.

Basicamente todos os programas que compode a grade de
programacao da Radio Ponto UFSC sado produzidos pelos
alunos do curso de Comunicacdo Social da Universidade
Federal de Santa Catarina, sob supervisdo dos professores
da disciplina de Radiojornalismo. Na época em que a pes-
quisa foi desenvolvida, a emissora veiculava 11 programas
inéditos produzidos no semestre, além de outras produ-
¢Oes transmitidas ao longo dos 18 anos da webradio. Cabe
destacar que no momento da coleta de dados, ocorrido em
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maio de 2018, ndo conseguimos ter acesso ao novo site da
emissora; entretanto, a partir das redes sociais da webra-
dio identificamos que a programacao estava disponibiliza-
da na plataforma Mixcloud.

nt
rativos do_Depar

alismo vém a publico
ar seu pesar pela morte

Figura 1 — Paginainicial da Radio Ponto UFSC. Fonte: Radio pon-
to (2018).

Iniciando a programacao semanal da Radio Ponto UFSC,
o Senta Que L4 Vem a Noticia é um programa do género
jornalistico que vai ao ar as segundas-feiras a partir das
16h30. Com duracao de 15 minutos, o radiojornal é apre-
sentado pelos alunos do curso jornalismo, e utiliza-se dos
formatos entrevista e reportagem para tratar de temati-
cas que podem ser ou ndo do cotidiano da instituicdo. O
Senta Que L4 Vem a Noticia é uma importante ferramenta
de experimentacao para os estudantes, assim como uma
fonte de informacao tanto para a comunidade interna ou
externa a Universidade.

Também as segundas-feiras, quinzenalmente as 1%h, a
Radio Ponto transmite o Bola na Trave, um programa de
género misto que pode ser enquadrado como jornalistico
e educativo-cultural. O programa esportivo é também um
programa tematico, que aborda as novidades do mundo do
futebol por meio de noticias, comentarios e debates. O Bola
na Trave é transmitido estrategicamente as segundas-fei-
ras para atualizar o ouvinte que ndo pode acompanhar os
campeonatos de futebol que ocorreram no final de semana.
O Lanca Perfume é outro programa que compode a grade
de programacao da segunda-feira na Radio Ponto UFSC. A
atracdo também vai ao ar quinzenalmente as 19h através
de um rodizio com o Bola na Trave. Por ser um programa
tematico, educativo, que realiza entrevistas para promo-
ver reflexdes sobre assuntos relacionados ao mundo fe-
minino, o Lanca Perfume pode ser considerado de género
misto, classificado como jornalistico e educativo-cultural.
Nas duas ultimas edicdes veiculadas foram debatidos os
assuntos empoderamento feminino e machismo. O pro-
grama é uma iniciativa muito importante que visa o com-
bate a violéncia contra a mulher.

A grade de programacio da terca-feira na Radio Ponto
UFSC transmite o boletim O Som da Noticia a partir das
16h30. O programa do género jornalistico é mais uma
producao dos estudantes do curso de jornalismo da insti-
tuicdo, e geralmente traz noticias rapidas sobre eventos e
pesquisas desenvolvidas pela Universidade. O Som da No-
ticia cumpre com a proposta de divulgacao cientifica, que
é um dos deveres de uma radio universitaria.

O Grid de Largada é mais um programa esportivo que com-
poe a programacdo da Radio Ponto UFSC. Veiculado as
tercas-feiras a partir das 18h, o programa temético aborda
tudo sobre Férmula 1. Assim como o Bola na Trave, o Grid
de Largada pode ser classificado no género jornalistico,



por ser uma atracdo esportiva, e no educativo-cultural,
por tratar de um tema especifico. O programa ajuda na di-
vulgacao de uma cultura muito forte na regiao sul do Bra-
sil, que é o esporte da férmula 1.
OForadoAqudrioéapresentado nas quartas-feiras,as 11h,
levando informacées do Brasil e do mundo para os ouvin-
tes. No quadro Papo Sério, sdo comentadas as informacgoes
que foram destaques no pais durante a semana; enquanto
que no Saidabolha, os estudantes fazem uma analise do ce-
nario politico nacional e internacional. O Fora do Aquario é
um programa do género jornalistico que promove debates
e reflexdes importantes sobre questdes mundiais.

O Cine Ponto vai ao ar sempre as 18h, nas quartas-feiras, e
consiste em comentdrios de assuntos relacionadas ao mun-
do da sétima arte. Nele, é exibido o quadro “Por tras das
telonas”, que apresenta noticias sobre tudo o que acontece
nas gravacoes dos filmes. Antes de finalizar cada edicao, os
alunos divulgam a Agenda Cultural da Semana, dando dicas
de filmes para os ouvintes. De acordo com os géneros ra-
diofénicos elencados por Barbosa Filho (2009), podemos
classificar o Cine Ponto como sendo do género jornalistico
e educativo-cultural. O programa é um instrumento de in-
centivo ao consumo da cultura cinematografica.

O Esquina Paranoia é o um programa tematico, do géne-
ro educativo-cultural, que aborda os diversos assuntos
do cenério musical. E exibido quinzenalmente, nas quar-
tas-feiras, as 19h, e também pode ser enquadrado como
jornalistico, por apresentar entrevistas com personagens
no estudio. O Esquina Paranoia da espaco aos artistas lo-
cais para divulgarem seus trabalhos e assim contribui com
aculturadaregiao.

O De Copa na Mao revela as diferentes culturas e curiosida-
des dos paises que estavam disputando em 2018 a Copa do
Mundo na Russia. O quadro “Que time foi esse?” descreve
uma selecao de futebol que foi destaque nas Copas ante-
riores. O Zona Mista é outro quadro que traz as principais
informacdes do campeonato na Russia. Por ser esportiva e
tematica, a veiculagdo se enquadra no género jornalistico e
no educativo-cultural. O programa ia ao ar nas quintas-fei-
ras, as 11h, e promovia a cultura de varios cantos do mundo.
No programa Insira a Ficha, o ouvinte da Radio Ponto
UFSC acompanha as principais noticias do mundo dos ga-
mes. A atracao é transmitida nas tardes das quintas-feiras,
apartir das 17h30, e realiza comentarios sobre os jogos de
maior sucesso no mundo. O Insira a Ficha pode ser classifi-
cado como do género educativo-cultural e ajuda a divulgar
o universo da cultura geek.

O Ponto de Encontro fecha a programacdo semanal da
emissora nas sextas-feiras as 18h. O programa consiste
em uma mesa-redonda que discute assuntos relacionados
ao esporte em geral. Seguindo a classificacdo dos géneros
radiofénicos propostos por Barbosa Filho (2009), o Ponto
de Encontro enquadra-se nos géneros jornalistico e edu-
cativo-cultural. O programa é mais uma ferramenta que
ressalta aimportancia do esporte para a sociedade.

Sobre os novos géneros radiofénicos apresentados por
Prata (2008), ao analisarmos o antigo site da Radio Ponto
UFSC nao conseguimos identificar a presenca de um espa-
codeinteracdoentre osouvintes - oque seriaochat - tam-
bém ndo encontramos enquetes na pagina, nem féruns de
discussao ou ainda o e-mail como forma de entrar em con-
tato com a emissora. Sendo assim, ressaltamos que o en-
dereco eletroénico foi o Unico género mencionado por Prata
(2008) que identificamos no site da Radio Ponto UFSC.

Webradio UFABC

A Webradio UFABC é uma emissora da Universidade Fe-
deral do ABC paulista, localizada na cidade de Santo André
(SP). O projeto da radio web foi montado no ano de 2014,
mas sO teve sua efetivacdo em 2016. Jose Javier Saez
Acuna era o diretor do veiculo, que na época das andlises
funcionava com nove programas e contava com mais de 40
colaboradores docentes, discentes ou pessoas da comuni-
dade externa.

Com um design jovem, a Webradio UFABC se propde a
estar sempre conectada com o que ha de mais moderno
no mundo da musica e do entretenimento. Segundo infor-
macoes do site da emissora, “[...] a dindmica de trabalho é a
transmissao fixa e oficial em horérios definidos, e também
a disponibilidade de horérios livres para comunidade (vin-
culada ou ndo a UFABC) agendar e poder transmitir seus
contetidos” (Webradio UFABC, 2018).
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Figura 2 — Pagina inicial da Webradio UFABC. Fonte: Webradio
UFABC (2018).

A programacao da Webradio UFABC é bem diferente da
Radio Ponto. Ela possui 11 canais musicais e um ao vivo
(que transmite dois podcasts na semana). Todos sdo ali-
mentados pelos estudantes da Universidade, mas também
podem ser administrados por qualquer pessoa que tenha
um entendimento do género musical proposto.

O Bares e Bandas é um canal de musicas autorais dos artis-
tasdo ABC paulista. Por meio dessaferramenta, os artistas
locais divulgam o seu trabalho e conseguem visibilidade no
meio académico. O Bares e Bandas enquadra-se no géne-
ro entretenimento, por ser um canal musical; entretanto,
cumpre com o papel de incentivar os musicos da regido.

O Arquivo Metal reline musicas do estilo heavy metal, e por
ser estritamente musical pode ser classificado no género
entretenimento. Na mesma perspectiva, o canal Nordeste
transmite classicos nordestinos e é voltado ao publico des-
saregido do Brasil ou que se identificacom o estilo musical.
O canal de entretenimento ajuda na propagacao da cultura
musical nordestina, e assim atende a um publico bastante
especifico.

Na pasta Rock Internacional, o visitante encontra uma mis-
tura do rock classico, do contemporaneo e do experimen-
tal. O canal musical é do género entretenimento e atende
as necessidades musicais dos amantes do rock. O Brasili-
dade, como o préprio nome sugere, retine as cangoes do
estilo musica popular brasileira - MPB. Classificado no gé-
nero entretenimento, o Brasilidade é um importante canal
de veiculacao e contemplacdo da cultura musical brasileira.
Os canais Jazz e Blues, Erudita e Chorinho, Hip-hop e Reg-
gae, Divas Pop e Eletrénica transmitem musicas de acordo
com o que cada ritmo expressa no nome. Por serem tam-
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bém estritamente musicais, podemos enquadra-los no gé-
nero entretenimento, seguindo a proposta de classificacdo
dos géneros de Barbosa Filho (2009).

Além dos canais musicais, a Webradio UFABC veicula no
Canal Ao Vivo dois podcasts semanais: o “Como tem pas-
sado?” e o0 “Té de Rec”. Ambos canais sdo uma producio
dos estudantes da universidade, que discutem sobre os
mais variados assuntos do mundo da musica, séries, filmes,
cotidiano, e etc. Esses podcasts possuem caracteristicas
de género misto, podendo-os ser classificados no género
jornalistico, por possuirem entrevistas e debates, e géne-
ro entretenimento, por serem programas interativos que
objetivam entreter. Tanto o “Como tem passado?” como o
“T6 de Rec” sdo uma importante ferramenta de integracdo
entre os alunos, que usam o espaco para compartilharem
suas experiéncias e dividirem seus anseios.

Com relacdo aos novos géneros radiofénicos apresenta-
dos por Prata (2008), ao observamos o site da Webradio
UFABC também nao identificamos os géneros chat, forum
de discussdo, e nenhuma enquete na pagina. Entretanto, a
webradio permite que o visitante entre em contato com a
emissora através do género e-mail, que fica localizado no
final da homepage, e também acesse a emissora a partir de
um endereco eletrénico.

Consideracoes finais

Levando em consideracdo a observacdo dos programas
das duas emissoras estudadas, seguindo a classificacdo
dos géneros radiofénicos de acordo com Barbosa Filho
(2009) e Prata (2008), tracaremos, agora, diferencas e se-
melhancas identificadas nas andlises das webradios. Além
disso, faremos um comparativo de como as emissoras, em
regioes distintas, apresentam seus modos de entender a
producao universitaria para webradio, e ainda, o conceito
de webrddio para cada uma delas.

Quanto a programacao, observamos que a Radio Ponto
UFSC e a Webradio UFABC possuem grades bastante di-
ferentes. Apesar disso, ambas permitem ao ouvinte que
ele escute uma programacao ao vivo, e também procuram
manter suas grades diversificadas. A variedade no formato
e estilo dos programas pode ser considerado uma estraté-
gia das emissoras para atingir publicos diversos.

A Radio Ponto UFSC é a que mais veicula programas do
género jornalistico; ja a Webradio UFABC, possui apenas
podcasts de género misto, classificados como jornalistico
e de entretenimento. A Ponto UFSC destaca-se, ainda,
com a producao de programas esportivos; enquanto que
na grade da Webradio UFABC nio identificamos nenhum
programa que aborde essa tematica. A veiculacido de pro-
gramas do género jornalistico em uma radio universitaria
esta relacionada com o papel da funcao social de emissora
publica, que deve priorizar informacdes de interesse publi-
co, cobrir e divulgar os fatos de forma diferente das emis-
soras comercias, e atingir a maior parcela da populacao.
Uma semelhanca observada em ambas as webradios é que
tanto a Ponto UFSC como a UFABC utilizam-se do engaja-
mento de estudantes para a producao dos programas dara-
dio. Essa semelhanca vai ao encontro de uma caracteristica
fundamental de umaradio universitaria: servir de espaco la-
boratorial de experimentacdo para os alunos da instituicdo.
A programacao musical daWebradio UFABC giraemtorno
dos mais diversos estilos musicais; enquanto que a Radio
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Ponto UFSC conta apenas com um programa que aborda
assuntos do mundo da musica. Nessa questao, é importan-
te destacarmos também que ambas emissoras ajudam a
promover a cultura musical e disponibilizam o espaco para
divulgar o trabalho dos artistas locais.

A Radio Ponto possui programas voltados para as temati-
cas de games e cinema; ja a Webradio UFABC utiliza os po-
dcasts “Como tem passado” e “Té de REC” para promover
esse debate. A vista disso, podemos afirmar que as duas
emissoras corroboram com a funcio de serem uma emis-
sora publica educativa.

De acordo com os novos géneros radiofénicos elencados
por Prata (2008), podemos perceber que nenhuma das
emissoras possuem um espac¢o destinado ao chat; ape-
nas a Webradio UFABC permite que o visitante entre em
contato com a emissora diretamente do site, por meio do
e-mail na pagina; os dois veiculos possuem um endereco
eletrénico na internet; nenhuma das emissoras promovem
enquetes com os ouvintes; e que o género féorum nao foi
observado em nenhuma das webradios estudadas. Nesse
ponto, notamos que as duas emissoras radiofénicas em
questdo ainda ndo exploram todos os géneros existentes
na plataforma web.

Sobre a producéao universitaria das webradios nas regides
Sul e Sudeste, percebemos que cada emissora segue uma
perspectiva diferente. Enquanto que na regido Sul a Radio
Ponto UFSC utiliza os estudantes para produzirem varios
programas educativos, com diversas tematicas e com uma
linguagem mais préoxima do formal; na regido Sudeste a
Webradio UFABC promove as mais variadas culturas por
meio dos seus canais musicais, e utiliza uma linguagem
mais coloquial nos seus podcasts.

Para concluir, podemos dizer que as duas emissoras, ape-
sar de se assemelharem por serem veiculos universitarios,
possuem propostas bastante distintas; e que embora exis-
tam as dificuldades e nio esteja prevista uma regulamen-
tacdo especificanalegislacido a respeito do funcionamento
das webradios, as duas emissoras desempenham ativida-
des importantes dentro das instituicbes e enquadram-se
como exemplo do fenédmeno do radio expandido na web.



Referéncias Bibliograficas

BARBOSA FILHO, André. 2009. Géneros Radiofénicos: os
formatos e os programas em audio. Sdo Paulo: Paulinas.

BLOIS, Marlene. 2003. Rddio educativo no Brasil: uma
histéria em construcdo. In: Intercom - Sociedade Brasilei-
ra de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo. XXVI
Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacao. Belo
Horizonte, 2003. Anais... 1: 1-12. Disponivel em: https://
docplayer.com.br/12139919-Radio-educativo-no-brasil-
uma-historia-em-construcao-marlene-blois-univir-com.
html.

BUFARAH JUNIOR, Alvaro. 2003. Rddio na internet: con-
vergéncia de possibilidades. In: Intercom - Sociedade Bra-
sileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacio.
XXVI Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacgao.
Belo Horizonte, 2003. Anais... 1: 1-15. Disponivel em: htt-
ps://docplayer.com.br/3355915-Radio-na-internet-con-
vergencia-de-possibilidades-alvaro-bufarah-junior-faap.
html.

DEUS, Sandra de. 2003. Rddios Universitdrias Publicas: com-
promisso com a sociedade e com a informacdo. Em Questao,
v. 9,n.01, p. 327-338. Disponivel em: https://seer.ufrgs.br/
EmQuestao/article/view/77.

FERRARETTO, L. A. Possibilidades de convergéncia tecnoldgi-
ca: pistas para a compreensdo do rddio e das formas do seu uso
no século 21. In: Intercom - Sociedade Brasileira de Estu-
dos Interdisciplinares da Comunicacdo. 30° Congresso
Brasileiro de Ciéncias da Comunicagio. Anais... Santos,
2007. p. 1-15. Disponivel em: https://pdfdocumento.com/
possibilidades-de-convergencia-tecnologica-pistas-para-
a_5a111d211723dde0f496d33b.html.

KISCHINHEVSKY, Marcelo. 2016. Radio e midias sociais:
mediacoes e interacoes radiofonicas em plataformas dig-
itais de comunicac3o. Rio de Janeiro: Mauad X, 136p.

LOPES, Cristiano. 2011. Regulacao da radiodifusdo edu-
cativa. Consultoria Legislativa. Brasilia: Cdmara dos depu-
tados.

LOPEZ, Débora. 2010. Radiojornalismo Hipermidiatico.
Covilha: Labcom Books. Disponivel em: https://www.lab-
com-ifp.ubi.pt/ficheiros/20110415-debora_lopez_radio-
jornalismo.pdf.

OTERO, Teresa Pifieiro. RAMOS, Fernando. 2011. Radios
universitarias na Web 2.0: perspetivas e potencial. Ra-
dio Leituras. 2011. Ano Il, num 01, p. 51-77. Disponivel
em: https://periodicos.ufop.br:8082/pp/index.php/radio-
leituras/article/view/385.

PACHECO, Alex. 2019. A Estrutura da Webradio. Univer-
sidade do Contestado: BOCC. Disponivel em: http://www.
bocc.ubi.pt/pag/bocc-web.pdf.

PRATA, Nair. 2008. Webradio: Novos géneros, novas
formas de interacdo. Belo Horizonte, MG. Tese (Dou-
torado em Lingtistica Aplicada). Faculdade de Letras da

Universidade Federal de Minas Gerais, 395 p. Disponivel
em: https://repositorio.ufmg.br/bitstream/1843/AIRR-
7DDJD8/1/nair_prata_tese.pdf.

Radio Ponto UFSC. 2018. Disponivel em: < http://radio-
ponto.sites.ufsc.br/siteantigo/>. Acesso em: 28/05/2018.

SENA, Geane. PEREIRA, Wilma. 2014. Nas ondas do rddio:
Um estudo sobre a linguagem, classificacdo e construcdo dos
géneros textuais radiofénicos. In: XVII Congreso Internac-
ional Asociacion de Linglistica y Filologia de América
Latina. Jodo Pessoa, 2014. Anais... 1: 1-15. Disponivel em:
https://pdfs.semanticscholar.org/9ad0/3ddc77abb880f38
6876215a4a09c93c61fb3.pdf

SILVA, Marcus; CARDOSO, Sandro. 2016. Web rddio: Mod-
elos de gestdo e empreendedorismo. Revista ECCOM: edu-
cacao, cultura e comunicacao. Sdo Paulo, 2016.v.7.n. 14.

THIBES, Fabiola. 2014. A producdo jornalistica em webra-
dios publicas catarinenses: Os casos da Rddio AL e da Rd-
dio Ponto. Florianépolis, SC. Dissertacdo (Mestrado em
Jornalismo). Universidade Federal de Santa Catarina,
239 p. Disponivel em: https://repositorio.ufsc.br/han-
dle/123456789/135250.

Webradio UFABC. 2018. Disponivel em: < http://webradio.
ufabc.edu.br>. Acesso em: 28/05/2018.

Géneros radiofonicos em programacdes de webradios. / eikon



eikon / Paulo Fernando de Carvalho Lopes / Mariana Gomes dos Santos



journal on semiotics

eian and culture

ISSN 2183-6426
DOI 10.20287/eikon

The triumphalist discourse
on the Malvinas War in the
Argentine press (1982)

The Falklands War was a unique event that provided vast
material for analysis in the disciplines of the social and hu-
man sciences. One of the relevant aspects to think about
this war conflict is the role played by the Argentine press
at that time. The covers of the newspapers during the so-
called “74 days of triumphalist fiction” (Chao, 2014), are
valuable documents to be studied.

This research aims to analyze the journalistic discourse
during this conflict, in 1982, from the construction of
statements around the “we are winning” spread by the
military dictatorship of that time, that made possible those
74 days of triumphalist fiction. We propose to replace the
prominent covers of the newspapers Clarin and Crénica, of
the magazine Gente, as well as the propaganda of the offi-
cial channel of the Argentine State to account for a certain
topographic organization (Angenot, 2010) credible about

that event.
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El discurso triunfalista
sobre la Guerra de
Malvinas en la prensa
argentina (1982)

La Guerrade Malvinas fue un acontecimiento singular que
proporciond un vasto material de analisis en las discipli-
nas que ataien a las ciencias sociales y humanas. Uno de
los aspectos relevantes para pensar este conflicto bélico
es el rol que tuvo el discurso de la prensa argentina en
aquel entonces. Las portadas de los diarios durante los de-
nominados “74 dias de ficcion “triunfalista™ (Chao, 2014),
constituyen documentos valiosos para ser estudiados.
Esta investigacion se propone analizar el discurso perio-
distico durante dicho conflicto, en el afio 1982, a partir
de la construccion de enunciados en torno al “estamos
ganando” difundido por la dictadura militar de aquel en-
tonces, que hicieron posible esos 74 dias de ficcion triun-
falista. Nos proponemos relevar las tapas destacadas de
los diarios Clarin y Crénica, de la revista Gente, como asi
también de la propaganda del propio canal oficial del Es-
tado argentino para dar cuenta de cierta organizacién to-
pografica (Angenot, 2010) verosimil sobre aquel suceso.
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Conflicto bélico, Construccién del acontecimiento,
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Antecedentes historicos

La guerra de Malvinas fue un enfrentamiento bélico entre
la Republica Argentina y el Reino Unido de Gran Bretafa
e Irlanda del Norte que tuvo lugar en las islas Malvinas,
Georgias del Sur y Sdndwich del Sur. La guerra se desarro-
116 entre el 2 de abril, dia del desembarco argentino en las
islas, y el 14 de junio de 1982, cuando el ejército argentino
se rindié. El conflicto se desata cuando Argentina quiere
recuperar la soberania sobre las islas Malvinas, en ese mo-
mento (al igual que hoy) el Reino Unido explotaba y admi-
nistraba ese territorio.

La disputa por las islas Malvinas no comenzé en aquellos
anos, por el contrario, su inicio data de varios siglos ante-
riores. Este territorio fue ocupado sucesivamente primero
por Espanfia, luego por Francia, mas tarde por Argentina'y,
finalmente, por Reino Unido. Argentina considera que las
islas son parte de la provincia de Tierra del Fuego, Antarti-
daelslas del Atlantico Sur.

Todavia estd en la retina de toda una generacién aquel
discurso de Leopoldo Fortunato Galtieri, en el balcén de
la Casa Rodada, anunciando ante la multitud de Plaza de
Mayo el desembarco argentino en las islas, el 2 de abril de
1982.

La guerra fue declarada por un gobierno militar que puso
en marchaunade las dictaduras mas sangrientas de su his-
toria. El gobierno de facto de aquel entonces, torturd, des-
aparecio y asesiné a miles de personas entre el afo 1976
y 1982. Muchos pensadores y periodistas postularon que
la guerra fue una distraccién de esa masacre y de los gran-
des problemas sociales, politicos y econémicos que estaba
sufriendo el pais. La dictadura militar, junto con el perio-
dismo, hicieron que el pueblo argentino pusiera foco en el
conflicto; el sentido de pertenencia nacional que se buscé
generar fue abrumador.

Algunos especialistas dicen que era casi imposible pensar
que Argentina pudiera ganar la guerra, que todo el rumor
social (Angenot, 2010) que circulaba en aquella época
acerca de una posible victoria era parte de una discursivi-
dad que operaba sobre falacias y mentiras.

La guerra de Malvinas tiene muchos aspectos interesan-
tes paraser analizados, sin embargo, me parece pertinente
pensar el rol de la prensa y el tratamiento discursivo, por
el particular procedimiento argumentativo y retérico que
operé sobre el conflicto bélico. Tapas de diarios y revistas
daban informacion falsa sobre lo que estaba pasando en la
guerra, se anunciaba la victoria cuando en realidad estaba-
mos perdiendo la batalla.

Breve estado de la cuestion

Malvinas ha sido un tema de interés para multiples disci-
plinas. En los ultimos afos, la ciencia politica, la semiética,
la filosofia, el arte, la sociologia, la geografiay la comunica-
cién se han encargado de investigar, problematizar e inda-
gar asuntos referidos a este conflicto bélico. Lejos de creer
que la guerra de Malvinas es algo clausurado, diversos es-
tudios arrojan la importancia de seguir abriendo pregun-
tas sobre el tema.

Desde los estudios sobre el discurso, Escudero (1996),
Chao (2014) y Ceresani (2014), Rodriguez Amieva (2018)
y Casali (2018), reflexionan, con distintas herramientas,
la representacién de la memoria, la forma en que se confi-
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gura el discurso de guerra, las imagenes de archivo, entre
otras cuestiones. Los autores muestran la vigencia que tie-
ne pensar este conflicto en nuestros dias.

Por otro lado, Agostino y Pomés (2008) indagan sobre tes-
timonios de los jévenes que fueron a la guerra. En Historia y
memoria desde la Matanza, cuestionan aquello no dicho, eso
que aun aparece como tabu. Desde una perspectiva histé-
rica, Razoux (2002) nos invita a reflexionar sobre los orgu-
llos nacionales, cuestidon que no se ha estudiado mucho y
que merece una importante reflexiéon. ;Qué significantes
operan en la configuracién sobre lo nacional?

Ricardo Dubatti (2017), por su parte, analiza de qué ma-
nera el teatro operd en la guerra de Malvinas. ;Qué cosas
permite decir/expresar este arte? Son algunas de las pre-
guntas que se hace el autor al hablar de las representacio-
nes teatrales.

Desde las ciencias sociales hay innumerables trabajos al
respecto. Waldo Ansaldi (2012) se preocupa por la me-
moria de Malvinas, pero sobre todo analiza el olvido como
cuestion politica. En esta area, ademas, hay distintas revis-
tas y dossier especializados en la guerra de Malvinas. Cua-
dernos de Marte, Revista latinoamericana de sociologia de la
guerra (2012), tiene distintos trabajos sobre Malvinas desde
perspectivas socioldgicas y politoldgicas. Asimismo, la Re-
vista de la Facultad de Ciencias Sociales de la Universidad de
Buenos Aires tiene un nimero dedicado a este asunto.

Es relevante mencionar el dossier reciente de la revista
Adversus (2019), donde se trabajan temas neuralgicos so-
bre el conflicto de Malvinas. La cuestion de la comunidad,
la discapacidad, el arte, la memoria y la territorialidad, lo
afectivo, etc. aparecen en este nimero.

También se ha trabajado el asunto Malvinas desde el cam-
po de la educacion. Farias, Flachsland y Rosemberg (2012),
nos muestran la necesidad de ensefiar sobre Malvinas en
las escuelas. Sin embargo, los autores postulan que no se
tratade hacer un acto escolar una vez al afio, sino mas bien
reflexionar criticamente, desde edad pequefia, acerca de
este conflicto bélico.

La produccién sobre la guerra de Malvinas es tan grande,
que podria seguir enumerando areas tematicas y autores
que han abordado el asunto; sin embargo, me parece perti-
nente centrarme, luego de un breve recorrido por las disci-
plinas que estudian esta guerra, en los asuntos vinculados a
la construccién del acontecimiento por medios periodisticos.

El discurso periodistico

Como ya mencionamos, el rol del periodismo en la guerra
de Malvinas fue y es un fenémeno significativo que merece
ser analizado. Diversos autores han estudiado la “ficcion
triunfalista” de 74 dias que pusieron en escena los medios
de comunicacioén, es decir, podemos hablar de un “blindaje
mediatico” tanto de los medios privados (revista Gente, o
los diarios Clarin y Crénica), como de los comunicados de la
junta militar (el mismo gobierno de facto). Cesarini, en su
trabajo sobre la guerra de Malvinas y en sintonia con Judi-
th Butler, postula que los sentidos que se ponen en juego
en este conflicto bélico:

(... es un ejemplo clave donde el periodismo, las imagenes que cir-
cularon sobre la guerra, las decisiones narrativas sobre lo que se
mostro y lo que se oculté es lo que reguld el campo sensorial que
preparé el terreno epistemoldgico y afectivo parala guerray, por

lo tanto, formé parte de ella. (2014, p. 4)



No podemos pensar que la Guerra de Malvinas es un con-
flicto clausurado y marginado que poco tiene que ver con
nuestra configuracién identitaria como argentinos, por el
contrario, es pertinente sefialar que este conflicto es parte
de nuestra memoria colectiva, de nuestra configuracién
como sociedad, de nuestra historia, dialoga permanente-
mente con nuestro presente. Cada 2 de abril que recorda-
mos el inicio de la guerra, cada ‘bolilla’ de historia que es-
tudiamos en la escuela y/o Universidad sobre el conflicto,
cada charla con ex combatientes, cada informe periodisti-
co sobre el asunto, entre tantos otros episodios, nos ponen
en contacto con Malvinas; ademas, la guerra forma parte
de nuestra historia reciente, muchos de los que participa-
ron activa o pasivamente del conflicto se encuentran vivos.
El principio de dialogismo bajtiniano (1995) implica reco-
nocer que un discurso cualquiera (en este caso, el de Mal-
vinas) esta permanentemente dialogando con otros ante-
riores y simultaneos; sus efectos, en términos de Verén
(1981), son multiples. Podemos pensar entonces, que el
discurso de aquella guerra es relocalizado y resignificado
para funcionar bajo otras condiciones. La pregunta enton-
ces seria scudles son esas condiciones? ;Qué implica pen-
sar Malvinas, hoy?

Mas alld de este didlogo permanente, ciertos temas de la
guerra aparecen todavia como tabues en nuestra época
(Angenot, 2010), hay asuntos autin no saldados. La decep-
cion de haber perdido la guerra, el enojo por la mentira me-
diatica, la desazoén por el sufrimiento y las muertes de mu-
chos jovenes impusieron su realidad propia a los oscuros
e incomprensibles intereses que muchos mostraban por la
estrategia y planificaciéon de una guerra que tiempo des-
pués, nos enterariamos que era “suicida”. ;Acaso el triunfo
aparente de la guerra hizo que se dispersen otros asuntos
importantes en Argentina? ;:De qué manera se configurd
la ficcién triunfalista de los medios de comunicacién? ;Por
qué se escondié durante 74 dias eso que algunos llaman “la
verdad’ sobre laguerra? La mentira, lamuerte, la “verglien-
za de algunos por haber perdido la guerra, la reparacion
histérica que tardé en llegar, los miles de jévenes que que-
daron con secuelas, entre tantos otros motivos, son los que
dan cuenta de porqué, hasta el dia de hoy, Malvinas implica
cosas no resueltas.

La resignificacion de Malvinas durante los gobiernos de
Néstor Kirchner y Cristina Fernandez de Kirchner (2003-
2015)

Durante el gobierno kirchnerista se realizé una repara-
cion historica, con respecto a Malvinas, sin precedentes
en la Argentina. Una reorganizacion topografica (Angenot,
2010) con respecto a la etapa anterior hizo inteligible cier-
tos enunciados que en la década neoliberal de los “90 no
hubieran sido posibles.

Antes de meternos en la cuestién de la guerra, es impor-
tante decir que la accién de descolgar los cuadros de los
militares de la Ultima dictadura militar de la casa de gobier-
no en el ano 2004, los juicios contra militares involucrados
en los crimenes de lesa humanidad por el secuestro, tor-
tura y desaparicién de personas, la reivindicaciéon publica
de las familias de desaparecidos, entre tantas otras cosas,
pusieron en didlogo el periodo de la tltima dictadura mili-
tar donde, entre otros hechos, se inscribe la guerra de Mal-
vinas, con nuestro presente.

El 25 de mayo de 2003, cuando Néstor Kirchner asumia la
presidencia, decia: “venimos desde el sur de la Patria, de la
tierra de la cultura malvinera y de los hielos continentales
y sostendremos inclaudicablemente nuestro reclamo de
soberania sobre las Islas Malvinas”. El ex presidente volvia
a abrir un conflicto clausurado en la etapa anterior.

En el afio 2005, Néstor Kirchner firmé un decreto que le
otorgaba pensiones honorificas a los veteranos de la gue-
rra de Malvinas. Cerraba su discurso diciendo: “Nosotros
tenemos que ir reconstruyendo nuestro futuro, pero tene-
mos que ir solucionando los problemas que nos va dejando
el pasado, lamentablemente. El tema de Malvinas es una
hoja grande de la historia argentina”.

Por otra parte, el Ministerio de Educacién de la Presiden-
ciadelaNacidn, lanzé, en distintos momentos de la gestion
de Cristina Fernandez de Kirchner, cuadernillos y material
explicativo y didactico para trabajar sobre la guerra de
Malvinas. Un ejemplo de ello es el material “Malvinas: edu-
cacion y memoria. Cuadernillo para docentes de escuelas
secundarias”.

Si hablamos del rol de Malvinas en los medios de comuni-
cacion, ademas de los discursos publicos y las medidas ya
mencionadas que circulaban en distintos canales de televi-
sién, podemos referirnos al programa de dibujitos La Asom-
brosa Excursiéon de Zamba, emitido por PakaPaka-canal En-
cuentro. En él se trabajaban distintos asuntos histéricos
argentinos. Uno de los capitulos esta dedicado a Malvinas,
donde Zamba, el personaje principal, realiza una excursién
al pasado para reflexionar sobre este conflicto bélico.

En el &mbito del arte y el cine, podemos situar al ciclo Mal-
vinas, 30 miradas (disponible actualmente en la pagina web
cine.ar), también impulsada por este gobierno. Directores
de gran renombre se encargaron de retratar las cosas no
dichas de este conflicto bélico, y la necesidad de seguir te-
niendo memoria sobre lo que acontecié.

En sintonia con estas medidas, en los gobiernos de Néstor
y Cristina Kirchner, hubo tratativas y roces con el gobierno
britanico por el conflicto Malvinas. En el afo 2007, el con-
ductor de la cancilleria Jorge Taiana, realizé un reclamo a
raiz del otorgamiento de licencias pesqueras por 25 afos
enlos espacios maritimos de las islas. Taiana manifesté que
el territorio se encontraba sujeto a procesos de discusién
por lasoberania. En noviembre de ese afio, Argentina le pi-
dié a la Uniéon Europea el reconocimiento de la existencia
de ladisputa de las islas.

Sin embargo, mas alld de que en esta etapa emergieran
discursos singulares sobre el tema Malvinas constituyen el
rumor social de ese tiempo, de la pensién dada u otorgada
alos ex combatientes, del material didactico, de los discur-
sos al respecto, de las discusiones con la Unién Europea o
Gran Bretafay del financiamiento para cortos de cine, po-
demos pensar que este asunto, lejos de estar clausurado,
merece una atencién permanente.

Pensemos solamente en uno de los actores implicados en
la guerra: ’las madres de Malvinas’. En estos tiempos, en
los que ha habido muchos colectivos de 'madres’ en la Ar-
gentina_ las de Plaza de Mayo, las del paco, entre otras, es
extrafo que nunca se haya planteado un colectivo de ma-
dres de Malvinas. ;Qué lugar se les hadado a esas mujeres?
:Qué lugar tienen los ex combatientes ademas de la pen-
sién mensual por haber sido parte de esa guerra?

Revisar los topicos clave de laguerra, repensar las practicas
bélicas que desgarraron la identidad de muchos, y pensar-
nos hoy como herederos de esa historia reciente, es funda-
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mental para comprender acabadamente las l6gicas discur-
sivas que operaron en el conflicto de Malvinas. Asi, revistar
el pasado nos sirve para pensar el presente y el futuro.

La Teoria del Discurso Social

Marc Angenot (2010) elaboré su Teoria del Discurso So-
cial (de ahora en méas TDS) con el objetivo de dar cuenta
de cierto estado de discurso social en un momento dado.
El autor postula que el discurso social es todo lo que se
dice, imprime, publica, conversa, etc. En este sentido, el
belga-canadiense dice que todo discurso social cuenta con
una hegemonia discursiva (nociéon que toma de Antonio
Gramesci) que opera como un sistema regulador que per-
mite que ciertos enunciados penetren en el campo de lo
decible en un momento dado, construyendo una organi-
zacion topografica singular que establece aquellos temas
tratadosy enunciados, dejando fuera a otros significativos.
En este sentido, todo discurso es polifénico (sigue las ideas
de Bajtin y Voloshinov) generando un cruce entre palabras
que nunca es armonico, sino mas bien implica un roce, una
friccion, lo que Voloshinov define como enunciados mul-
tiacentuados.

En esta investigacion interesa emplear herramientas del
andlisis del discurso de Angenot, que permiten dar cuenta
de la construccion del discurso mediatico que operd en la
época de Malvinas. En un contexto de dictadura (con tor-
turay desaparicion de personas) y censuras, el campo de lo
decible estaba controlado a partir de la hegemonia militar.
Muchas cosas no podian ser dichas ni enunciadas, mien-
tras que determinados discursos eran inteligibles por legi-
timidad (para quienes adherian a las ideas de este grupo
militar genocida) o a través de la fuerza (por la normativa
impulsada en los discursos dictatoriales).

En suma, los enunciados sobre la guerra de Malvinas no se
produjerony circularon de manera casual o por coinciden-
cia, sino mas bien respondieron a la configuracién del cam-
po de lo decible en ese estado de discurso. Asi, siguiendo a
Angenot, es en esta hegemonia discursiva que se activan
componentes como los fetiches (asociados al orden de lo
sagrado), tabues (vinculados a lo prohibido) y tematicas y
visiones de mundo, es decir, aquello que se decia de la gue-
rray la visién de mundo que se intentaba imponer.
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La lucha por el sentido de las palabras en la guerra de
Malvinas

Lucrecia Escudero, en su trabajo Desaparecidos, pasiones
e identidades discursivas en la prensa argentina (1976-1983)
(2001), remarca la puja que hubo por la ‘historia oficial’,
‘eso’ que debia ser contado de una manera particular, es
decir, en el plano de la enunciacién, no importaba solo qué
se decia, sino aquellas modalidades del decir, la manera
en que era reproducida la informacion. La autora sostiene
que la lucha “por la definicion y el contenido de una pala-
bra, por la identidad de un actor social inédito en la histo-
ria nacional, puso en crisis en forma violenta las formas de
enunciacion, la modelizacién del discurso de la informa-
cion” (P. 1).

La tapa de la revista Gente “Estamos ganando” y “Segui-
mos ganando” fueron claves en la construccion discursiva
de esa época.

Foto 1 — Foto archivo de la revista gente (1982)

Refiriéndonos a unainteraccién generalizada, en términos
de Angenot (2010), podemos pensar que afos después, el
discurso de Néstor Kirchner y Cristina Fernandez en rela-
cion al conflicto Malvinas permitié que se activaran otros,
anteriores y simultadneos en relacién ala memoria discursi-
va. En el afno 2005 se estrend Estamos ganando, periodismo
y censura en la época de Malvinas (Maria Elena Ciganda y
Roberto Persano). En el documental aparecen periodistas
y ex periodistas contando cémo fue la cobertura durante
la guerra: Mariano Grondona, Eduardo Aliverti, Nicolas
Kasanzew, Diego Pérez Andrade, Chiche Gelblung, entre
otros, cuentan la censuray auto censura que hubo sobre lo
que en realidad’ estaba aconteciendo. Los periodistas re-
latan la manipulacion de informacion que se llevé a cabo a
partir de 6rdenes de los militares a cargo o, directamente,
a partir de un auto censura para no tener 'problemas’.
Podemos pensar que esos 'problemas’ a los que referian
eran, en realidad, un castigo por contar lo que de verdad
estaba pasando. La pugna por el manejo de la informacién
y los “sentidos”, como sefiala Judith Butler (2011) y Cesa-
rini (2014), es clave en una guerra: no podia haber puntos
de fuga dado que ladictadura military el periodismo (tanto
privado como publico) debian tener el mismo discurso. No
habia lugar para la multiacentuacién que tanto menciona
Voloshinov en El marxismo y la filosofia del lenguaje (2009),
esas multiples voces que constituyen la arena de lucha de
clases, en permanente tension. Lejos de eso, la dictadura
militar proponia una monoacentuacion.
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Foto 2 — Foto archivo de la propaganda oficial de la dictadura mi-
litar 1982

Es llamativo ver como el gobierno de facto anunciaba el
“estamos ganando” sabiendo que la informacién oficial que
manejaban indicaba todo lo contrario. Las imagenes, las
declaraciones de los periodistas en el documental mencio-
nado, el desenlace de la guerra, entre tantos otros episo-
dios, permiten vislumbrar una clara manipulacién media-
tica expresada en la discursividad del “estamos ganando”.

HEB“PEHKE“IN BE
LAS MALVINAS

Comenzaromn a medianoche los
operativos havalﬁt?s argentinos

PREOGUPA A EE LS.
EL CONFLICTO

Foto 3 — Foto archivo del diario Clarin (1982)

El diario Clarin apela mas a lo lingliistico (como su género
discursivo lo indica) invocando a un destinatario nuevo:
EE.UU. Ahi dicen sin decir, postulando que, ante la inmi-
nente recuperacion, el pais del norte esta preocupado. Es
moderada la criticay la configuracién de un adversario dis-
cursivo, pero se ve la frontera con EE.UU. quien jugé un
papel de apoyo a los ingleses durante la guerra. También
aparece una idea de temporalidad, lo “inminente”, el tiem-
po juega un rol clave que se vincula con el estado de animo
(pathos dominante): mientras mas rapido se recupere, mas
alegriay expectativa hay. El tiempo opera como fetiche en
el discurso, no solo hay que ganar la guerra, sino que hay
que hacerlo rapido.

ECUPERADAS‘

| ACCION CONJUNTA DE NUESTRAS FUERZAS AHMAMS:
AVIONES Y HARCDS EN GRAN GPEHAHVD' EL HEMPO e

Foto 4 — Foto archivo del diario crénica (1982)

Silatemporalidad jugabaun papel clave en la tapa anterior,
en esta imagen del diario Crénica se puede ver como ya no
es una victoria a futuro, sino que ya esta siendo. Los signos
de admiracion refuerzas la accién patémica que construye
un mundo de jolgorio y disfrute por conseguir el objetivo.
Es interesante pensar, en este sentido, en la interpelacion
subjetivante althusseriana (1988) que operdé en la cons-
truccion del discurso mediatico. Es decir, ;qué sujetos se
buscé interpelar en esas producciones discursivas? Como
bien plantea Althusser, toda formacion social-histérica
estd constituida por formaciones ideoldgicas. Enrelaciéon a
estaidea, Pécheux (2016) va a decir que el espacio por ex-
celencia (no el Gnico) de esas formaciones ideoldgicas son
las formaciones discursivas. A partir de ellas se va a buscar
interpelar a los individuos (que son siempre ya sujetos) en
sujetos, es decir, entonces, que desde esta perspectiva el
sujeto es ya un efecto de sentido, rompiendo con la idea
del origen del sentido tan trabajada por muchos linglistas
y semidlogos. Esa interpelacion se realiza a partir de los
espacios de “evidencias”, de aquello que es obvio e incues-
tionable. Es por eso que la pregunta que impera es ;qué es
lo obvio, lo incuestionable, en estas portadas y que forma
parte del discurso social de la época? Pareciera ser, en
primer término, que Argentina va ganando, que la recupe-
racién va a ser “inminente”. En segundo lugar, hay una evi-
dencia respecto a que Argentina esta recuperando lo que
le pertenece, lo que le quitaron. Ahi se activa el fetiche (lo
sagrado), que configura al ciudadano argentino como un
“recuperador del territorio” en contraposicion a “aquellos
que nos robaron” (tabu).

Es a partir de estas premisas que se construyen como ‘ob-
vias” en el sistema doxoldgico (Angenot, 2001) que se pue-
de pensar en el sujeto interpelado mediante esas sefales:
en este sentido, se configurd una idea particular con res-
pecto a la imagen de victoria y del territorio que le perte-
nece a la argentina. “Si, podemos ganarles, podemos recu-
perar lo nuestro, lo que es argentino”, parece ser el espacio
de evidencia enrelacién a lainterpelacion subjetivamente.
Otra de las preguntas que surge es ;qué del orden pathé-
mico (dominante de pathos en la TDS desarrollada por An-
genot) operd en el plano retérico? Es decir, ;qué emocio-
nes se ponen en juego? Los pulgares arriba en la imagen,
lainscripcion “Argentinos a vencer” y el colectivo inclusivo
“nosotros” estamos ganando (ahora, ya), buscé interpelar
al ciudadano argentino en relacion a la necesidad de ganar
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la guerra, de recuperar eso que es “mio”. Las imagenes de
los soldados luchando por la patria, frases fuertes como
“la inminente recuperacién” de las islas Malvinas, permi-
ten que se configure un discurso mediatico que apela a lo
emocional.

También aparece una ethos del héroe de guerra singular
que se inserta en la vision de mundo, es decir, se proyecta,
apartirdelas portadas mediaticas, unaimagen del soldado
malvinense (conocidos en muchos sectores como “los pi-
bes”) que defiende la patria y encima “van ganando”. Otras
imagenes conocidas no incluidas para este trabajo son las
que muestran a los solados de Malvinas juntos, descansa-
do al lado de sus fusiles: se los muestra como héroes.

Por ultimo, los tipos de destinatarios (Verdn, 1987) que
se configuran en las portadas seleccionadas parecen ser
claros. El prodestintario (refiere al que “adhiere” a las ideas
planteadas), incluye a todos los argentinos, mientras que
los contradestintarios (es decir, los enemigos potenciales)
que aparecen en términos de Angenot como tabu, refieren
alos ingleses y a quienes quieren que Argentina pierda la
guerra. Opera una “frontera discursiva” entre un noso-
tros’y ‘ellos” interesante de analizar. Por un lado, nosotros,
los argentinos que estamos luchando esta guerra y que
necesitamos la colaboracién de todos, y por el otro, ellos,
los ingleses y sus aliados que quieren robarnos lo que nos
pertenece.

Asi, se tematiza la victoria permanente en contraposicién
alos sectores que le “robaron a la patria”. Aparece unaidea
de la patria y del suelo argentino como fetiche, como eso
sagrado que debe ser recuperado y que se hace con el es-
fuerzo y sacrificio de jévenes que dejan todo por la guerra
(apelacion a lo emocional). Esa es la visién de mundo que
opera en ese discurso: no solo se debe ganar a toda costa,
sino que estamos ganando y lo estan haciendo para recu-
perar lo que les pertenece. Pulgar arriba es que se esta
ganando, sin hacer ningun tipo de referencia a lo que real-
mente estaba pasando. La construccion de verosimilitud
era fundamental, sin medir los efectos de sentido que eso
podia tener.
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Conclusion

Analizar el discurso mediatico sobre la guerra de Malvinas
sirve para reflexionar sobre varios asuntos, uno de ellos
tiene que ver con el rol y la responsabilidad periodistica
en la vida social, sobre todo en acontecimientos de gran
envergadura como es una guerra. ;Cudl es/deberia ser la
funcion de la prensa en este tipo de conflictos?

Por otro lado, consideramos importante pensar en las se-
cuelas de la guerra de Malvinas, es decir, todos aquellos
asuntos aun no saldados. Las politicas de Estado que ayu-
dan a visibilizar los conflictos post guerra, que acompafian
a las victimas y que permiten reflexionar sobre lo sucedi-
do, contribuyen a librar la lucha contra el ocultamiento y
los tabues; sin embargo, se cree importante pensar que
esas politicas deben incluir a todos los actores sociales y
que deben ser sostenidas como un plan sistematico, brin-
dando ayuda econdémica y psicoldgicas a las personas que
lo necesiten.

Las herramientas semiéticas como las de Angenot, Verén
o Althusser son muy utiles para analizar la construccién
discursiva mediatica en la guerra, dado que permiten de-
velar ladisputa por el uso de la palabra, es decir, todo aque-
llo que se pone en juego en la configuracion de la “historia
oficial”. Las ideas de discurso social, hegemonia discursiva,
fetiches y tabues, interpelacion subjetivamente, entre
otras, resultan significativas para pensar la configuracién
de enunciados en un momento determinado.

La vision de mundo que opera en la construccién media-
tica refiere a la necesidad de ganar una guerra a toda cos-
ta sin medir las consecuencias de las mentiras y la forma
de narrar los sucesos. Esta vision se construye a partir de
temporalidades que ayudan a la configuracién de verosi-
militud: un “estamos”, “seguimos”, “inminente” recupera-
cion de las islas y la victoria del “pueblo argentino” es algo
que va sosteniendo un relato falso, dejando afuera la infor-
macion de lo que realmente estaba aconteciendo. Es aqui
donde se puede pensar que esta guerra (y el relato que se
hizo de ella) sirvié para dejar afuera del campo de lo de-
cible ciertos enunciados sobre el genocidio que se estaba
llevando a cabo en la Argentina. Tematizaron la victoria de
la guerra a partir de la construccion fetiches (ganar a toda
costa) y tabues (los ingleses que nos robaron) que permi-
tieron los 74 dias de ficcion triunfalista.

Por dltimo, es importante resaltar que este trabajo no
constituye una clausura sobre estos asuntos, por el contra-
rio, es pertinente seguir investigando sobre el tema dado
que hay mucho material para seguir con lupa todo lo que
dejo la guerra de Malvinas.
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Caminhando pela cidade:
Acentuando sentidos
através da realidade
aumentada

O presente artigo aborda a tematica da producao de sen-
tidos e realidade aumentada (RA), seus conceitos, seu
histérico e desdobramentos no contexto do ambiente
urbano. Se o ser humano percebe o mundo de forma mul-
tissensorial relacionando o cotidiano urbano e a percep-
cao através dos sentidos humanos, como esses sentidos
podem ser acentuados através da tecnologia de RA? E a
pergunta que norteia este trabalho. Metodologicamen-
te, utiliza-se de pesquisa bibliografica e apresentacao de
dois exemplos de aplicativos para celular, o City AR e o
AR City Map. Observou-se que esta nova forma de “sen-
tir” acidade pode permitir que as pessoas caminhem pela
cidade e tenham uma experiéncia diferenciada ao absor-
ver suas singularidades através da arquitetura, por meio
da textura, do cheiro, do barulho e do paladar, além de
ser um artificio que pode servir como um guia turistico
virtual da cidade apontando caminhos e pontos de inte-

resse aos usudrios.
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1. Introducgiao

A Realidade Aumentada é uma tecnologia que permite que
objetos 3D sejam sobrepostos no mundo real através de
smartphones ou 6culos especificos conhecidos como 6cu-
los de realidade virtual.

Conforme essa midia se torna cada vez mais frequente nos
dias atuais, é essencial que se questione como o mundo pode
ser (re)vivenciado e como a realidade e o ambiente urbano
podem ser interpretados seguindo essa nova tendéncia.

No contexto da cidade, esta sobreposicdo de objetos e
informacdes permitida por essa tecnologia oferece novas
formas de se experienciar o espaco urbano e por meio dos
sentidos corpdéreos produzir novos entrelacamentos, prin-
cipalmente, e mais notadamente, o sentido da visao.

A principal forma de realmente conhecer um lugar é atra-
vés do caminhar, do “flanar” sem rumo e pelos cantos da
cidade. E através dessa relacdo social que as pessoas se
conectam com o ambiente urbano descobrindo texturas,
superficies, ares, cheiros, arquitetura, arte, etc, que name-
dida de cada um produz sentidos. Cada cidade possui ca-
racteristicas singulares que as definem e que sensibilizam
os seus habitantes e visitantes.

Diante disso, este artigo se divide em quatro etapas: na pri-
meira, sdo abordados conceitos sobre os sentidos huma-
nos como Vvisao, olfato, paladar, audicao e tato; na segunda
apresenta-se a relacado dos sentidos com a cidade através
do caminhar como forma de lazer e informacao; naterceira
é explanado um breve histérico e conceito sobre Realidade
Aumentada e, na quarta etapa, descrevem-se dois exem-
plos da utilizacido dessa tecnologia no ambito da cidade.
Como metodologia, utilizou-se de pesquisa bibliografica
e de apresentacao de dois exemplos de aplicativos, o City
AR e o AR City Map, que permitem “navegar” na cidade
através de telefones celulares, descobrindo caminhos, ser-
vicos e pontos turisticos.

2.0Os sentidos e a cidade

O ser humano é multissensorial, através dos seus sentidos
eles se relacionam entre si e com o meio ambiente. E impor-
tante conceituar esses sentidos e entender de que maneira
ainteracao desses elementos constroem significados.

De acordo com Tuan (2012) o ser humano possui cinco
sentidos conhecidos, a visdo, audicao, olfato, paladar e
tato. A visdo tem hegemonia sobre os outros sentidos, e
o homem depende dela predominantemente (um animal
visual). Um mundo vasto, demasiadamente detalhado e
especifico, se expande mais por meio dos olhos que pelos
outros sistemas sensoriais. A visdo humana evolui ao longo
dos tempos em um ambiente arbéreo:

No mundo denso e complexo de uma floresta tropical, ver bem
€ mais importante que desenvolver um sentido agudo do olfato.
Durante o longo trajeto da evolucéo, os membros da linha prima-
taadquiriram olhos grandes, enquanto o nariz encolheu para per-
mitir aos olhos uma visdo desimpedida, Dos mamiferos, apenas
o homem e alguns primatas desfrutam de visio colorida (Tuan,
2012,p.22)

Ja no século 20, de acordo com Sevcenko (2001), ocorre
uma redefinicdo do padrao cultural das sociedades urba-
nas no momento que moradores da area rural migram em
massa para a cidade ocorrendo uma dissolucéo da cultura
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popular tradicional. Segundo a analise do tedérico Marshall
McLuhan sobre esses novos tempos:

[...] a sociedade tradicional, assentada no ambito rural e na orali-
dade, estabelecia um ambiente cultural de predominéncia acus-
tica, auditiva, em que todas as relacdes sociais eram intensifica-
das por rituais que acentuavam o presente, a simultaneidade e a
riqueza de cada instante. A introducao da imprensa mecanizada,
nascida com os tipos moveis de Gutenberg, consolidou uma cultu-
ra centrada na visao e baseada no primado da sucessdo temporal
em cadeia linear, enfatizando valores abstratos, racionais, hierar-

quicos, cumulativos e o anseio pelo futuro. (Sevcenko, 2001, p.80)

A consolidacdo dessa percepcdo visual como efeito do-
minante é também desencadeada pela Revolucio Cienti-
fico-Tecnoldgica no mesmo periodo. Surge nesta época a
fotografia, o cinema, os cromofotolinotipos, que permitiu a
reproducao de imagens em cores; as cAmeras ficaram cada
vez mais portateis até culminar no surgimento de televi-
sdes, em cores, satélite e on-line (Sevcenko, 2001).

No que diz respeito agora a audicao, a sensibilidade audi-
tiva do homem nao é muito fina, se comparado com outros
animais que se utilizam desse recurso para cacar. A ampli-
tude média se estende aproximadamente de 16 a 20.000
ciclos por segundo. Esse limite € modesto se comparado
a de gatos e morcegos, que respondem a sons de 50.000
a 120.000 ciclos por segundo, respectivamente. Os olhos
sdo mais precisos e detalhados em obter informacdes, no
entanto é através do som que o ser humano é sensibilizado
com mais forca, “o som da chuva, batendo contra as folhas,
o estrondo do trovao, o assobio do vento no capim e o cho-
ro angustiado excitam-nos com intensidade raramente al-
cancada pelaimagem visual” (Tuan, 2012, p.25).

O homem moderno tende a negligenciar o sentido do ol-
fato e o ambiente ideal é aquele no qual ha a eliminacéo
de cheiros. O “odor” é quase sempre relacionado ao mal
cheiro. Acredita-se que através do olfato é possivel per-
ceber diversos tipos de informacdes, pois é carregado de
lembrancas do passado. Como observado por Tuan (2012,
p. 27) “Ndo podemos recapitular completamente o senti-
mento essencial de um mundo visual do nosso passado sem
o auxilio de uma experiéncia sensorial que ndo mudou”.

O olfato incita o paladar. O sentido olfativo esta relaciona-
do a paisagem gustativa, que simboliza o sentido a partir
do sabor da cidade, do paladar urbano que é distinto de
cada localidade. Os sabores comunicam e revelam muitas
coisas sobre a cidade. Algumas comidas e bebidas sdo sin-
gulares em certos lugares, como o croissant na Franca, a
cachaca no Brasil, as massas italianas, o bacalhau em Por-
tugal, as esfirras da culinaria Arabe, o Acai em Belém.

Ja o tato fornece aos seres humanos uma grande quanti-
dade de informacdes sobre diversos tipos de superficies,
por exemplo o homem com os olhos vendados e os ouvidos
tapados pode perceber as diferencas entre plastico, metal,
papel ou madeira batendo levemente na superficie ou fric-
cionando o dedo na superficie. Através do sentido haptico
é possivel perceber diferencas de pressdo quando em con-
tato com algo ou ter a sensibilidade corpdrea as mudancas
climéticas, etc. De acordo com Tuan (2012, p. 24) o tato
pode ser descrito como “[..] a experiéncia direta da resis-
téncia, a experiéncia direta do mundo como um sistema de
resisténcias e de pressdes que nos persuadem da existén-
ciade umarealidade independente de nossa imaginacao”.
E através da experiéncia corpérea que habitantes de uma
cidade se relacionam, analogicamente, no qual pode-se



pensar a cidade como um corpo, aonde é possivel tocar e
sentir as marcas do seu passado. Se acidade é um corpo, po-
de-se utilizar a analogia de que a paisagem urbana foi dani-
ficada e possui hematomas, cicatrizes, por tanto ruas e pré-
dios que podem ser reparados, revitalizados ou renovados.
Pode-se imaginar que o grafite é uma tatuagem? Os restos
de prédios demolidos sdo como fantasmas? Que novos pen-
duricalhos foram acrescentados? Quais sdo as histdrias que
se revelam sob a superficie da cidade? (Howes et al., 2013).
Com frequéncia os habitantes cobram de seus legisladores
que a cidade tenha suas imperfeicdes corrigidas e refor-
madas, mas o que seria da cidade sem suas rachaduras, a
pavimentacao de centros histéricos que revelam o asfalto
e partes de elementos em pedra do século 19. De certa
forma, é na gentil decadéncia da cidade, que aparece a sua
personalidade e, portanto, deve-se atentar para o equili-
brio entre as imperfeicdes que a caracteriza e as confor-
macoes que a torna acessivel e segura para os seus mora-
dores (Howes et al., 2013).

A cidade carrega significado, comunica-se através da sua
sociedade e seu ambiente construido. Através dos sons,
cheiros, sabores e texturas a metrépole tem sentido, pro-
duz sentidos nos seus arranjos simbdlicos e culturais den-
tro de um contexto histérico e social.

O sujeito e o mundo constroem sentidos:

E o corpo que faz a leitura do meio e é a consciéncia que constroi
leituras e interpre-tagoes dotadas de significados. Ha construcao
de sentidos entre os sujeitos que se comuni-cam e entre o sujeito
e o mundo. O sentido se encontra exatamente neste meio do ca-
minho, no durante, no “entre-ser”, que da vitalidade aos proces-

sos (Marcondes Filho, 2004 apud Neves; Sobral, 2019, p. 49)

A palavra sentido tem origem latina, sensos, significando a
capacidade de perceber as impressoes e sinais do mundo
externo. Para a filosofia, o sentido é algo construido no
momento do acontecer, na intercepcao de varios compor-
tamentos:

O sentido é a producio da realidade, é a sua expressao, o seu
acontecer, os encontros entre os seres e o mundo. O sentido é o
ato de conectar, de associar na esfera do mundo vivido, é proces-
so de comunicacao, fluxo, movimento, é a dindmica dos seres e
das coisas, a poténcia criadora, a criacdo em ato (Neves; Sobral,

2019, p.50)

De acordo com Kanashiro (2003) é cientificamente com-
provado que o ser humano utiliza os seus sentidos como
receptores sensoriais de mensagens do ambiente, estes
receptores também transmitem experiéncias emocionais.
Um dos primeiros tedricos da arquitetura ocidental, Mar-
cus Vitruvius Pollio (Século 1 a.C) declarou que a finalidade
do ambiente construido poderia se manifestar através de
trés elementos:

[...] utilitas (funcéo, funcionalidade), firmitas (matéria, estabili-
dade) e venustas (beleza, prazer). Defendendo que as mesmas
deveriam permanecer em equilibrio harmonico, a Ultima delas, a
componente estética, estaria relacionada a percepcao, as expe-
riéncias humanas e também as preferéncias que as pessoas tém

do seu préprio meio ambiente (Kanashiro, 2003, p.156)

Essas relacoes de construcdo de sentidos se dio através
de um processo cognitivo nos campos sensorial, da memo-
ria e do raciocinio que atribui significados diversos, nesse
caso notocante dacidade. O ser humano percebe o mundo

de forma multissensorial relacionando o cotidiano urbano
e a percepcao através dos sentidos humanos, em especial
avisao, o olfato, a audicdo e o tato (Kanashiro, 2003).

3. Conceitos sobre Realidade Virtual e Realidade
Aumentada

Os atuais avancos em tecnologias de Realidade Virtual
(RV) e Realidade Aumentada (RA) tem possibilitado a jun-
¢do do ambiente real com o ambiente artificial. As princi-
pais areas de conhecimento como educacao, medicina,
psicologia, arquitetura ja possuem pesquisas e aplicacdes
utilizando essas tecnologias.

Novidades como essas permitem uma nova forma de per-
ceber e interagir com o mundo. Os usudrios de smartphones
e 6culos de RV jatem acesso a diversos tipos de aplicagdes,
principalmente com o interesse e investimento de grandes
empresas na Ultima década - como Facebook, Google, Ma-
gic Leap e HTC (Qureshi; Schnabel; Moleta, 2018).
Historicamente, o advento da internet e da gamificacdo!
estimularam inovacdes de dispositivos mdveis e interati-
vos (simuladores de voo, de automéveis, etc). As primeiras
pesquisas em ambientes virtuais foram realizadas durante
as décadas de 1960 e 1970 através de simuladores de voo
liderados pelo governo Americano através de agéncias
como The National Aeronautics and Space Administration
(NASA) e pesquisadores da Universidade de Utah. Foi tam-
bém durante esse periodo que as primeiras tentativas em
abarcar os sentidos humanos foram realizadas. A principal
delas, o Sensorama, criado por Morton Heilig no comeco
dos anos 1960, era uma maquina que tentava fazer com
que o espectador se sentisse dentro de um filme oferen-
cendo uma experiéncia tridimensional multi-sensitiva com
um largo campo de visdo, som estéreo, aromas, vibragoes e
vento. Devido afalta de interatividade essa maquina ndo é
qualificada como um produto de RV nos dias de hoje mas é
um exemplo importante na tentativa de ir além do sentido
davisdo (Stojsicet al., 2017).

Ivan Sutherland - para muitos, conhecido como o pai da RV
- criou,em 1965, o primeiro Head Mounted Display (HMD)
ou capacete de visdo. O seu protétipo tinha rastreamento
de posicao e um sistema que permitia ao usuario um am-
biente virtual simples. O aparelho era pesado e precisava
ser preso ao teto através de cabos (Stojsic et al., 2017).

Do ponto de vista cientifico, Realidade Virtual pode ser
conceituada como:

[...] uma “interface avancada do usudrio” para acessar aplicacoes
executadas no computador, propiciando a visualizagdo, movi-
mentacao e interacdo do usudrio, em tempo real, em ambien-
tes tridimensionais gerados por computador (Kirner;Siscout-

t0,(2007, p.7) apud Fialho, 2018)

Baseado neste conceito, pode-se inferir que a RV procura
recriar ao maximo a sensacao de realidade pelo usudrio.
Esta experiéncia em geral acontece através da visao utili-
zando 6culos de RV como o Samsung Gear VR (figura 1) e
da audicio através de fones de ouvido.
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Figura 1 — Oculos Samsung Gear VR. Fonte: cnet.com?

J4a a RA surge no século 21 como um processo evolutivo
da RV permitindo a sobreposicao de objetos em 3D no am-
biente fisico em tempo real, por intermédio de dispositivos
eletrénicos (webcam do computador, smarphones e 6cu-
los especiais) como mostra a figura 2.

Figura 2 — Demonstracido de uma aplicacdo em RA.
Fonte: Augment.com?

De acordo com Fialho (2018) o termo RA vem da palavra
em inglés augmented reality que foi cunhado na empresa
aérea Boeing em 1990 pelos pesquisadores Tom Caudell
e David Mizell que pesquisavam outras opgdes aos caros
diagramas e dispositivos de marcacdo que eram usados
paraguiar os trabalhadores no chdo dafabrica. Eles desen-
volveram um complexo programa de computador que po-

Gamificacao € o uso de mecanicas e dindmicas de jogos

1gajar pessoas, resolver problema melhorar o af

motivando acoes e comportamentos em ambientes fora d
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da internet, um e-mail ou outra informacao. No caso em guestao,
ele funciona como um marcador para o aplicativo saber aonde
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dia projetar em tabuas polivalentes e reutilizaveis imagens
virtuais mostrando a correta posicdo de furos, especifica-
cao de brocas e referéncias de cabos que por eles deviam
ser passados. O recente aprimoramento nessa area tem
permitido grandes avancos, isso se da em grande parte
gracas a desenvolvimentos em tecnologia mével com me-
lhores cameras integradas e processadores mais rapidos.
Existem diversos aplicativos de manipulacdo da RA em
diversas areas como educacio, jogos e areas profissio-
nais como bioengenharia, fisica, geologia, arquitetura,
marketing, etc. O funcionamento se da a partir de algum
aplicativo, a cAmera de algum dispositivo mével (smar-
tphones, ipads ou notebooks) e o marcador. Para enxergar
os objetos sobrepostos no mundo fisico é necessario um
marcador, que geralmente é um pedaco de papel com um
codigo QR (QR code)*impresso na sua superficie. O progra-
ma depois de ativado Ié este simbolo e projeta sobre ele
a imagem 3D previamente associada pelo desenvolvedor
da aplicacdo. A visualizacio dessa imagem 3D é produzida
através da tela de um computador ou smartphone como
mostra a figura 3 (Oliveira, 2009).

Figura 3 — Imagem 3D projetada no marcador na mesa.
Fonte: evolvear.io®

A movimentacdo do marcador pelo usuario faz com que o
objeto3Dsigaasmesmasmudancasdentrodoambienteem
RA (gerado pelo celular),como afirma Oliveira (2009, p.11):

Para interagir com o sistema de Realidade Aumentada, o usua-
rio necessita estar em maos uma imagem do marcador de refe-
réncia, cuja composicao, em preto e branco, propicia uma leitu-
ra binaria do software instalado, fazendo assim uma interacao
com o objeto quase que instantaneamente. A cada movimento
que o usudrio faz com o marcador de referéncia o programa
gera a leitura, decodifica, re-codifica e redecodifica, retornan-
do ao usuario a imagem atualizada. Por se tratar de uma leitu-
ra de um software, todos os simples movimentos com o mar-

cador geram outra leitura da maquina (Oliveira, 2009, p. 11).

Deslocando esses conceitos para o ambiente urbano da
cidade, Qureshi, Schnabel e Moleta (2018) descrevem que
conforme essas tecnologias se integram no cotidiano das
pessoas, torna-se importante entende-las como uma fer-
ramenta capaz de acentuar e otimizar a experiéncia corpo-
rea com a cidade, ao invés de impor deslocamentos entre
um ponto ou outro da cidade. Aplicativos como o Google
Maps permitem que se navegue por lugares desconheci-
dos, no entanto, pressiona as pessoas a se moverem com
rapidez entre pontos das cidades, impossibilitando que
pontos turisticos relevantes sejam visitados.

E importante destacar que apesar deste artigo focar na
RA como forma de acentuar o caminhar (ou seria navegar)



pela cidade através do realce de informagdes digitais no
ambiente urbano utilizando-se os sentidos dominantes da
visao e da audicdo, existem interfaces em desenvolvimen-
to para ambientes de RV e RA que pretendem atravessar
essas barreiras implementando os outros sentidos.
Conforme Kalish (2019), interfaces como a mascara Feel-
real (figura 4) criada por Gary Mostovoy que pode ser aco-
plada aos 6culos de RV permite sentir aromas diversos, mu-
dancas de temperatura, ventos e vibracdo. Outrainterface,
criada por uma equipe de pesquisadores na Universidade
Carnegie Mellon na Pensilvania, USA permite virtualizar
o sentido de tato transmitindo as sensacbes de pressao
e textura de um objeto 3D através de um aparato (figura
5) montado no ombro do utilizador com corddes ligados a
cada dedo, que aplicam uma certa resisténcia mecanica ba-
seada no que o usudrio esta “tocando” (Frost, 2020).
Dispositivos que simulem o paladar apresentam-se mais
desafiadores de produzir, no entanto existem algumas ten-
tativas que ainda sdo bastante rudimentares e ndo estao
maduras o suficiente para o consumidor final. O Digital Tas-
te (figura 6) é uma interface desenvolvida pelo engenheiro
elétrico Nimesha Ranasinghe na Universidade Nacional de
Singapura. O equipamento funciona através do controle
das sensacoes de sabor, cor, temperatura e aroma utilizan-
do eletricidade (Matchar,2018).

Percebe-se entdo que tecnologias de RA podem acentuar
consideravelmente a experiéncia de caminhar pela cidade,
através daimersdo narica histéria e cultura de um lugar, ou
como ferramenta informacional de servicos, pontos turis-
ticos e até como sobreposicdo da arte na superficie urbana.

Figura 4 — Mascara Feelreal permite sentir aromas
Fonte: pcmag.com®

Figura5 — Wireality, equipamento simula pressdo através do tato
Fonte: euronews.com’

Figura 6 — Digital Taste, uma interface que simula o gosto de ali-
mentos. Fonte: besttechmagazine.com?®

4. Caminhando pela cidade

O poeta Francés Charles Baudelaire (1821-1867) imortali-
zou no ensaio O Pintor da Vida Moderna, a figura do fldneur
- o sujeito que anda pela cidade sozinho, sem rumo, obser-
vando apaixonadamente a cidade e seus desdobramentos
cotidianos. Nos dias atuais é comum ver as pessoas “flanan-
do” pela cidade apenas pelo prazer de estar em conexao
com a vida urbana, no entanto essa pratica nem sempre foi
comum. A figura do andarilho da cidade surgiu em Paris du-
rante o lluminismo no século 18 e foi se adaptando confor-
me a cidade foi se transformando (Frandoloso, 2014)
Antes da criacdo de ruas pavimentadas ou transportes
publicos, a Unica forma de se locomover era através dos
pés. Caminhar era uma atividade mundana e ordinaria que
conduzia as pessoas a Igreja, ao mercado mas raramente
a lugares mais distantes. Era preferivel usar cavalos ou
carruagem mesmo sabendo-se que nenhum dos dois era
mais rapido, dizia-se que caminhantes ndo viajavam. Viajar
era para os ricos, que possuiam condicdes financeiras para
esse tipo de lazer (Ingold, 2015).

No entanto, os abastados nao se interessavam pela expe-
riéncia da viagem, achavam que era algo extremamente
trabalhoso e banal, seu Unico objetivo erachegar ao destino
e obter conhecimento sobre a localidade visitada. As elites
da Europa passaram a escrever sobre suas viagens como se
nao tivessem pernas, pulavam de um destino a outro como
se carregada por asas, com o intuito de uma contemplacao
mais especulativa. Apenas no século 19 que o caminhar
toma proporcdes de lazer, mesmo que fossem apenas pas-
seios ao redor do jardim ou da galeria (Ingold, 2015).

A partir do momento que o transporte publico torna-se
acessivel ao trabalhador, o caminhar deixa de ser algo em
detrimento as pessoas mais pobres, ndo sendo mais uma
necessidade em si.

Quando se fala de flanar pela cidade, o autor alemao Wal-
ter Benjamin precisa ser citado. Benjamin deixou um gran-
de legado em forma de ensaio sobre a Paris do século 19. A
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sua obra inacabada Passagens (Das Passagen-Wek) buscou
examinar a nova ordem de sociabilidade em voga pela bur-
guesia na modernidade, fragmentos que tratam da cidade
de Paris e suas “passagens”, ou seja, suas galerias comer-
ciais. Por elas passavam os moradores da capital francesa
na primeira metade do século 19 (Frandoloso, 2014).

Até aquiinteressou-se em falar sobre caminhar pelacidade
como principal atividade para melhor conhece-la através
dainteracdo dos seus habitantes e o ambiente construido.
Estadiscussdo serve de pano de fundo para etapa seguinte
onde sao exploradas as formas de acentuar a experiéncia
de flanar pelo plano urbano através da RA.

5. Aplicacoes com realidade aumentada

As discussoes anteriores foram importantes para apresen-
tar os sentidos corpdreos e suas relacdes com o urbano, a
relacdo do caminhar no ambiente construido e os conceitos
sobre atecnologiade RA. Este tépico destacadoisexemplos
da RA como forma de acentuar a experiéncia de percorrer a
cidade através de sobreposicoes do efeito do real.

O primeiro exemplo é um protétipo para um aplicativo de
RA desenvolvido pelo Conselho Municipal de Wellington
na Nova Zelandia. Esta cidade tem se esforcado para se
tornar uma “smart city” nos préoximos anos e para isso pre-
tende digitalizar dados novos e existentes, incluindo desde
o numero e a localizacido de pessoas em situacao de rua,
fluxos de trafego e de pedestres e até mesmo apresentar
cendrios de possiveis desastres de terremoto e tsunami
(Qureshi; Schnabel; Moleta, 2018).

O objetivo do projeto é acentuar a experiéncia de se mo-
ver entre dois pontos em um mapa, em vez de alcancar a
rota mais curta para um destino. Uma vez totalmente de-
senvolvido, o aplicativo CityAR serd distribuido ao publico
para que testem a sua funcionalidade e fornecam suges-
toes para aprimoramentos. O aplicativo ajuda o usuario a
ser um participante ativo dentro da cidade, a medida que
gasta tempo para explorar e navegar. Enquanto avancam
gradualmente em direcado ao destino, os usudrios sao aler-
tados sobre locais histéricos ou pontos de interesse como
museus, lojas, mercados, etc.

O segundo exemplo, desenvolvido pela empresa Blippar, é
um aplicativo com o mesmo objetivo do projeto anterior,
no entanto, este ja esta disponivel para usuarios de iOS e
podem ser baixados na loja virtual App Store (figura 7). O
nome do programa se chama AR City Map e possui trés ca-
racteristicas principais de acordo com o site da empresa:

Navegacao basica através da visualizacdo das rotas em RA, con-
teldo de mapa melhorado aonde aparece na tela do celular infor-
magdes como nome de ruas e pontos de interesse, posicionamen-
to visual urbano que permite a sobreposicdo de informagdes em

prédios (Blippar, 2017)
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Figura 7 — Aplicativo AR City Map em funcionamento. Fonte: bli-
ppar.com’

Percebe-se que esses aplicativos revelam que a percepcao
tradicional do ser humano entre virtualidade e realidade
como dicotomia é reconfigurada devido o fato de elemen-
tos virtuais se tornarem parte integral da prépria realida-
de. ARA colocaem discussdo o que se entende por espaco
através da reativacao de lugares e novas camadas da cida-
de no qual a escala da experiéncia urbana estd em cons-
tante expansao e contracdo entre os cidadaos, o tempo e
informacdo (Efrat; Casimiro, 2018).

Pode-se comparar este novo artificio aos guias de viagem,
item bastante comum para turistas e até nativos que pre-
tendem desbravar tudo que o espaco urbano tem a ofere-
cer. No século 17 e 18 em Paris eles tem papel fundamen-
tal na descoberta e utilizacdo da cidade pelo caminhante
(Burke, 2003).

Estes guias acrescentavam a descricao de Igrejas e obras
de arte, orientacdes sobre quais ruas evitar anoite, in-
formacdes sobre lazer ou onde encontrar mercadorias
e servicos. A partir de 1728, se tornava comum escrever
o nome das ruas nos muros de casas de esquina em Paris
e 0 mesmo acontecia em quase todas as grandes cidades
no século 18. O escritor e arquiteto Germain Brice (1625-
1727) inovou ao “ cruzar informacdes estéticas e praticas
em um livro de dois volumes em formato reduzido, que
[podia] ser levado para consulta no decorrer da caminha-
da. Com isso, pela primeira vez, a descoberta da cidade é
associada aum deslocamento individual em sequéncia pla-
nejada” (Eichenberg, 2008, p. 2).

6. Consideracoes finais

Neste trabalho procurou-se discorrer sobre a producao
de sentidos envoltos no personagem do fldneur que pas-
seia observando a cidade e o modo como os habitantes se
relacionam com o meio urbano através da RA utilizando
como artificio os smartphones ou 6culos de RV. Buscou-se
também introduzir os cinco sentidos sensoriais humanos e
constatar através da pesquisa a hegemonia do sentido da
visdo e audicdo como principal forma de “sentir” o mundo.
Os aplicativos de RA apresentados se mostraram interes-
santes uma vez que permitem que as pessoas caminhem
pela cidade e tenham uma experiéncia diferenciada na dua-
lidade que se apresenta entre o caminhar pelo espaco fisi-
co e o seu resultado virtual produzindo uma convergéncia
entre a realidade imediata e elementos digitais e materiais.
Os artificios como os smartphones ou éculos de RV podem
ser utilizados para ajudar as pessoas a se orientarem atra-
vés da cidade de uma forma tridimensional e mais intuitiva
pois ndo precisam retirar os olhos da perspectiva dacidade,



além de que a tecnologia pode ressaltar pontos turisticos,
servigos e até informacdes pertinentes durante o percurso.
O fldneur realcado por Walter Benjamin no século 19, que
caminhava pelas galerias de Paris vislumbrando as facha-
das envidracadas das lojas, atento as mercadorias de luxo e
transiente em meio a uma modernidade produzida através
de imagem e técnica, é ressignificado nos dias atuais atra-
vés de “navegantes” da hipermidia que transitam pela cida-
de de olhos atentos aos seus smartphones, valendo-se da
RV e RA como forma de absorver informacoes, conectar
e se comunicar com outras pessoas e em outros lugares.
Durante a pesquisa, constatou-se que ha cada vez mais
interesse pelas inlmeras aplicacdes desta tecnologia em
seguimentos profissionais e académicos como arquitetu-
ra, medicina, logistica, astronomia, educacao, etc. Grandes
empresas como Microsoft e Google estdo desenvolvendo
dispositivos e aplicagdes com o intuito de integrar recursos
virtuais no mundo real. Em resumo, o didlogo entre tecno-
logias de RA e a cidade estabelece uma tematica interes-
sante e inovadora, que ainda ha de render muitas inquiri-
¢Oes no futuro. Até I3, este artigo se contenta em explicar
de forma geral o cenério atual destes desdobramentos.
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O trabalho fotografico de Mishka Henner, de apropria-
cao de imagens de satélite, conduz nosso raciocinio,
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Introducao

Aideiade que qualquer discurso deriva de outros por meio
de procedimentos que Jean-Marie Floch (1995) designa
como bricolagem, com base em Lévy-Strauss, permeia
varias teorias com denominagdes distintas. Estudos mais
recentes tém falado em mediamorfose (FIDLER, 1998), re-
mediacdo (BOLTER & GRUSIN, 2000), praxis enunciativa
(FONTANILLE, 2017), ancorados em diferentes episte-
mes mas todos se reportando a tensao entre recorréncia
e inovacao no eixo de uma dialética tradicional. Ou seja, ao
fato de que as criacdes inscrevem-se em uma pratica so-
ciocultural coletiva, de amplitude temporal diacrénica ou
sincrénica, e conformada em manifestagdes estabilizadas
que sao, no entanto, passiveis de gerar novas possibilida-
des significativas.

A metaforado ‘bricoleur” é expressiva a esse respeito, por-
que tematiza a acao de transformar discursos antigos em
novos, ainda que mantendo qualidades identificaveis dos
anteriores. Dentro de um recorte especifico, no entanto,
que se acentua no debate atual, o limiar entre a inovacao
e a apropriacdo cunhada como plagio tem se mostrado
ténue, reservando-se ao segundo a intencao de copiar tal
qual a versao original com atribuicdo de autoria prépria.
Sem pretender adentrar tal debate, que exige fundamen-
tos complexos de avaliacdo, destacamos que o ambiente
web de circulagcao de quase tudo favorece com mais inten-
sidade procedimentos de apropriacdo, sobretudo conside-
rando-se a quantidade e redundancia de conteldos e pro-
ducdes divulgadas. Retomar ou replicar imagens em novos
ambientes pode despertar, no entanto, interesse analitico
quando esse gesto implica percepgdes singulares em face
da enxurrada de dados e informagdes que consumimos
hoje em dia como se fossem imagens aparentemente obje-
tivas e neutras da realidade.

Nas ultimas duas décadas, a visualidade do mundo por
imagens aéreas, geradas por meio de satélites, ficou aces-
sivel a qualquer usuario com um dispositivo mével. Aplica-
tivos como o Google Earth e Goggle Maps comecaram a
fazer parte do cotidiano de pessoas que querem conhecer
um local, pesquisar um trajeto, estudar a topologia de di-
ferentes areas, ou mesmo buscar as opcdes de servicos
proximos ao local onde se encontram. A experiéncia de
olhar o mundo, nesses aplicativos, fez de seus navegado-
res viajantes aéreos a explorar terras de um ponto de vista
perpendicular e distante. E nas diversas exploracdes pos-
siveis, terras muitas vezes camufladas, proibidas ou desco-
nhecidas, ganham espac¢o no consumo diario de imagens,
marcando territério no imagindrio cotidiano de cada um.
Google Earth foi criado com o nome de Earth Viewer em
2001, pela empresa Keyhole, Inc. Em 2005, foi adquirida
pelo Google, quando o aplicativo assumiu o nome atual.
Sua proposta é fazer uma cartografia do planeta, compon-
do sobre um globo de trés dimensdes, imagens de dife-
rentes fontes, como satélites, fotografias aéreas e de sis-
temas de informacdes geograficas. Seu langcamento criou
um desconforto em alguns paises por acreditarem que as
informacodes visuais obtidas pelo aplicativo poderiam colo-
caremrisco a seguranca de algumas regides e lugares. Pai-
ses como a india e Coréia do Sul, por exemplo, pediram que
imagens de certas areas do pais ndo ficassem disponiveis.
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Vale ressaltar que o aplicativo ja criou desdobramentos
que navegam pelo espaco, pela lua ou mesmo por Marte -
Google Sky, Google Moon e Google Mars.

Google Streets foi lancado em 2005 e desde 14 se tornou
um dos principais navegadores para planejar trajetos,
buscar enderecos, pesquisar rotas de transporte publico,
conhecer uma rua ou rodovia de um olhar perpendicular
ou “descer” e conseguir visualizar a drea de uma altura de
pouco mais de dois metros (streetview). No site do aplicati-
vol, eles afirmam cobrir 99% do mundo, mais de 200 paises
e territérios, e de terem mais de 1 bilhdo de visualizacoes
por més, pelo acesso de 25 milhdes de usuarios. Seu apli-
cativo também é formado pela composicdo de imagens de
satélites, de mapas e de imagens captadas pelo “carro do
streetview” - automdvel que passeia pelas vias de cidades
e estradas captando imagens em 360 graus -assim como
imagens de usudrios da plataforma.

A navegacao por esses dois aplicativos é a origem para di-
versos projetos de Mishka Henner, artista belga residente
em Londres, nos quais ele destaca questdes polémicas so-
bre consumo, economia, seguranca e meio ambiente a par-
tir de cenas disponiveis nas imagens de satélites. Depois de
uma carreira como fotégrafo, o artista, desde 2010, pas-
sou a editar imagens de locais que buscava na internet. Se-
lecionou imagens aéreas de areas militares estaduniden-
ses pelo mundo, locais de exploracao de petréleo na Libia
e nos Estados Unidos, espacos indisponiveis para visua-
lizacdo na Holanda, e areas de confinamento e “engorda”
de gado, principalmente do estado de Texas, também nos
Estados Unidos. O artista também usou imagens do stree-
tview, do Google Maps, uma outra opcdo de experiéncia
de navegacao, para apresentar pontos de possivel prosti-
tuicdo nas estradas da Italia, Espanha e Franca.

Seus projetos aéreos tensionam ao 1) revelar a visualida-
de de questdes cronicas da contemporaneidade, 2) apre-
sentar a beleza abstrata e topografica dessas areas e 3)
ao usar de aplicativos sofisticados, porém de uso banal e
cotidiano, para destacar aimagem latente, a espera de ser
descoberta. J4 ao navegar pelas ruas, a questdo da beleza
topografica é deixada de lado, porém o incébmodo de saber
que nas imagens da Google Maps hd muito mais que indi-
cacgOes de rotas é intensificada.

Além de recontextualizar imagens apreendidas como cap-
turas tecnologicas do “real”, consideradas como meras
orientacdes cartografico-topoldgicas, o artista faz ressig-
nificar esse sentido de representacio do terreno, e de seus
percursos, pelo filtro de seu olhar critico.

Trés colecbes do conjunto de “works” que consta em seu
site (www.mishkahenner.com) serdo examinadas aqui
pelas formalizagdes visuais que engendram de conceitos
relacionados a producao dos sentidos, além de refletirem
duas formas de abordagem da criacao geral do artista que
se movimenta entre aproximacoes e distanciamentos des-
ses mecanismos de busca e de suas implicacdes interacio-
nais: No man’sland, de 2011-2013, e Dutchlandscapes de
2011, este associado com outro trabalho similar Feedlots,
de 2012-2013 . Nao sao, porém, casos isolados e sim uma
escolha estilistica recorrente que define a identidade vi-
sual de suas criacdes, sempre tendo como denominador
comum o gesto da apropriacdo desse tipo de imagem e in-
formacao. Fica evidente, de partida, que esta no seu foco
a critica ao excesso de fotos em circulacdo e a invasdo de
privacidade na sociedade atual, designada por Han (2014)
como sociedade da transparéncia porque nela tudo esta



claramente exposto. A novidade consiste nos modos que
adota para proceder a essa perspectiva, sem realizar ne-
nhuma foto que nao tenha sido retomada desses ambien-
tes. Nesse processo, ao selecionar cenas dos aplicativos,
edita-las e apresenta-las como colecbes de imagens que
abordam diferentes questdes de viés socio-politico, o ar-
tista reconfigura a natureza daquelas imagens, deixando
de serem cenas perdidas em um fluxo continuo, de um
consumo sedado (BAITELLO, 2014), para virarem imagens
documentarias de questdes contemporaneas. Vale ainda
destacar que mesmo na figuracdo excessiva dos trajetos
digitais apontados por Henner, propostas de camuflagem/
abstracdo aparecem como elementos que agem em prol
do anonimato, da protecao nacional ou da fruicdo estética.
Assim, esse trabalho busca pensar as sutilezas perdidas na
visualidade excessiva propostas por Henner.

No man’s land ou a perspectiva dilatada

Figura 1 — Carretera de Fortuna, Murcia, Spain (s/d).

MishkaHenner, em 2010, ao ajudar sua companheira, a
fotégrafa Liz Loch, em um ensaio sobre prostituicido em
Manchester, descobriu que algumas mulheres apareciam
nas imagens de rua do Street View (Gefter, 2015). A partir
dessa primeira pesquisa com imagens de satélite, entrou
em foéruns online que compartilhavam informacées sobre
localidades de profissionais do sexo e passou a descobrir
alguns pontos de prostituicdo nas estradas da Franca, Es-
panha e Italia (Albers, 2015). Um ano depois, publicou o
primeiro volume de No Man’s Land.

O conjunto das imagens desse projeto apresenta complei-
cOes altamente figurativas nos moldes da fotografia de
efeito realista, abordagem comum da imagem documenta-
ria. Por isso, ganha um interesse suplementar na medida
em que corrobora as tomadas e os recursos do googlestreet
induzindo a leituras diferentes.

O jogo entre distante e préximo ocorre por catélise, uma
vez que apenas o proximo se da a ver, o que indica um
desvelamento obtido pelo recurso do zoom, revelador de
corpos, gestos, paisagens, porém néo de rostos. O préprio
aplicativo usa um recurso de borrar possiveis identifica-
coes, proposta plastica que ndo deixa de ser intrigante por
si s6. O contexto de semi-anonimato, em que diversos ele-
mentos figurativos que compdem as cenas aparecem com
nitidez, as pessoas passam com corpos e gestos definidos,

porém suas identidades ‘protegidas’. Sdo figuras humanas
em estradas assinaladas por planos na superficie da ima-
gem que sempre dirigem o olhar para a frente ou para o
limite do horizonte. Ao contrario do conjunto Dutchlands-
capes (e outros como Feedlots, por exemplo), esse desvelar
ndo se configura claramente como denuncia sociopoli-
tica. Se ela aparece, é por pressuposicao, pois a extrema
obviedade tematica obriga a repensar sobre o significado
da escolha fotografica, que faz pensar de imediato no con-
traste entre o carater de “objetivo” do registro (e seu papel
de orientacdo topoldgica) e a invasdo do espaco de priva-
cidade alheia. Os recursos de acdo proporcionados pelo
controle digital, incluindo a tatilidade para os dispositivos
moveis, acentuam o paradoxo: por movimentos dos dedos
ou acionamento de um cursor, as figuras podem ser vistas
em detalhes. Assim como na visualizacdo de lugares no
Google Street, é possivel movimentar o olhar perscrutando,
a paisagem e mesmo os corpos ali posicionados, como se
a escolha da profissional passasse por cuidadosa revista.
Cabe assim ao espectador decidir penetrar os planos de
conjunto e tomadas abertas para transforma-los em regis-
tro de figuras préximas, de closes borrados, mas com a pos-
sibilidade de escrutinar o corpo evidenciado de outrem.
Tais mudancas de focos ndo sado simples recursos técni-
cos, implicam sim conversdes enunciativas relevantes. O
espaco de enquadramento da foto é constituido como a
superficie imagética do enunciado, ou seja, daquilo que é
mostrado e narrado. Ao amplia-lo, pela acdo primeira do
fotografo que realiza imagens longforms, e aproximar seus
componentes figurativos, pelo recurso do dispositivo, des-
fazem-se os limites do discurso circunscrito (do que apa-
rece como representado) que se deixa invadir pelo espaco
da enunciacio. E nesse mecanismo que a analise minucio-
sa do registrado torna-se incobmoda. Han (2014) diria que
nisso reside a pornografia, ndo no sentido moral em que a
pratica da prostituicdo poderia ser interpretada pelo olhar
moralista, mas sim pela excessiva mostracao de tudo a
despeito da vontade do sujeito de se dar a ver.

Polémica e chocante em principio, a reacdo de eventual
critica a atitude do artista retorna em ricochete sobre nés,
espectadores/interatores, pondo as claras nossos habitos
de reagir ludicamente as interacdes dadas pelas potencia-
lidades da tecnologia digital. Em outros termos, levam-nos
a indagar: quais sao os limites de minha capacidade de vi-
sualizacdo do outro e de seu entorno? Como saber quando
e como estamos sendo vistos, registrados e nossa imagens
circuladas no ciberespaco? Até que ponto o jogo ético de
ver (querer ou ndo ver) e ser visto (querer ou ndo ser visto)
mantém-se dentro de parametros aceitaveis pelo respeito
aodireito do outro?

Por fim, como avaliar a criacdo do artista, e de nossa proé-
pria fruicdo de sua obra, pela alegacdo de seu valor es-
tético? No inicio, Henner foi severamente criticado pelo
trabalho, principalmente por buscar suas imagens senta-
do em um computador ao invés de ir fisicamente até os
locais, e também por representar as mulheres como ob-
jetos, sem mesmo existir prova de que eram profissionais
do sexo (ALBERS, 2015). Caso assumisse uma postura de
documentarista, o processo comum seria ele ir até essas
mulheres, conversar com elas, saber de suas vidas, buscar
traduzir suas experiéncias em imagens comprometidas
com seus relatos. Dessa forma, atenderia as criticas co-
locadas. No entanto,em seguida, o artista foi sancionado
positivamente como se enfim emergisse a compreensao
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da eficacia reflexiva por tras da estratégia. O fato é que o
autor questiona de dentro, do fundo desse amplo terreno
do visivel e exposto de nosso mundo na web, o carater di-
latado do olhar com a prétese das maquinas, encarado eu-
foricamente como um processo natural e instrumental de
mapeamento do universo.

Vale comentar, que ao fragmentar o continuo das cenas de
localizacao digital de aplicativos, Henner desloca a ima-
gem selecionadaa um outro status, a uma descoberta den-
tro de um contexto comum. Esse deslocamento daimagem
que passa a existir como fragmento, produzindo o sentido
nela mesmo, e ja ndo como parte de um fluxo de imagens,
propde um olhar que desvia do entre-imagens, para uma
atencao focada entre- elementos. Como nao relacionar
essa acao ao processo tradicional de um fotégrafo andar
pelas ruas suspendendo seu entorno em instantes valio-
sos? Qual a diferenca entre um fotégrafo que busca ima-
gens ao meio, a partir de um real vivido, e de um que busca
imagens ao meio pelo filtro de outras imagens? Dessa for-
ma, uma viagem por aplicativos revela-se em um mundo de
sutilezas a serem desveladas, cheio de mistérios, questio-
nando o uso comum e pragmatico dos aparatos.

Ao espiar essas cenas em que mulheres parecem desloca-
das de seus espacos sociais para estarem a esmo, na beira
de estradas, geralmente olhando para horizontes distan-
tes, emisolamento de seus corpos cujas identidades estdo
borradas, traduzem a fragilidade de uma existéncia real ao
mesmo tempo que promovem o poder de consumo dessa
condicao. Por esses motivos, como nao revermos as criti-
cas a Henner, ao pensarmos que a questdo nao é a prosti-
tuicdo em si, muitas vezes abordada de um ponto de vista
moralizante e ndo sociopolitico, mas o mundo simbélico ja
pulsante das imagens de satélites e perdidas no uso do flu-
xo continuo de aplicativos.

No outro trabalho que examinaremos a seguir - Dut-
chLandscape -, assiste-se ao processo contrario de passa-
gemdaiconizacao para a abstracdo. Abstrair e iconizar de-
fine o eixo latente em que as formas simbdlicas transitam
para a expressao e a comunicacdo. Nao ha signos icnicos
a priori, nem ideias sem um minimo de figuracdo. Em se-
midtica, oespraiamento de tracos semanticos mais abs-
tratos configuram os discursos tematicos, enquanto sua
concrecao em feixes figurativos caracterizam o processo
de iconizacdo (FONTANILLE, 2005). Se em No man’s land
a perspectiva se dilata para o préximo, o particular, neste
novo projeto é a visdo “panoramica”, nos termos que Bra-
ganca de Miranda (2008, p. 45-46) utiliza para se referir
a Palomar de Calvino, que delineia o tom interrogativo do
trabalho, igualmente baseada em mecanismo do Google.
Aqui prevalece a dentincia e ndo o desvelamento, embora
este esteja também presente.

Entendemos pelo desvelamento o ato de descortinar ce-
nas inesperadas responsdveis pelo incbmodo de inferir
que ndo estamos apenas percorrendo lugares captados
por uma camera sofisticada para nos orientar; ja a dentn-
ciainscreve-se aqui como a deteccdo do que ha por tras de
certos ocultamentos capazes de revelar muito mais do que
expressam formalmente - os problemas crénicos de nossa
sociedade.
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DutchLandscapes, Feedlots ou o olhar astronémico

Dando continuidade ao fomento criativo de encontrar
seus projetos em aplicativos com imagens de satélites, em
2011, e querendo discutir a transformacao da paisagem
da Holanda durante as Ultimas décadas, Henner percebe
que certas areas do pais estavam camufladas. As fotos do
projeto DutchLandscapes, mesclam figuras identificaveis
(terras cultivadas, areas verdes) com grandes zonas cro-
maticas de natureza abstrata. Ndo se pode dizer que nesse
caso as figuragdes e as manchas compdem uma forma de
experienciacdo da ambiéncia vivida, como disse Merleau-
-Ponty arespeito desse tipo de composicdo mista na pintu-
ra de Cézanne (1980).

Figura 2 — StaphorstAmmunitionDepot, Staphorst

Pelo fato de originar-se de imagens via satélite, o grau de
definicdo é alto e os contornos entre a parte “objetiva” e a
“subjetiva” sdo nitidos. Surpreende-nos descobrir que as
manchas ndo resultam de uma intervencao propriamente
pictérica do artista, mas de alteracdes técnicas naimagem
produzidas pela prépria programacao dos aplicativos, por
decisbdes de carater politico. O efeito, porém, é o de pincela-
das de um pintor que parece querer exibir as marcas de sua
intervencdo em projecao enunciativa do sujeito no enun-
ciado, e o resultado € intrigante porque gera a percepcao
de ocultamento de parte do que seria visivel da superficie
fotografada. Surge necessariamente a indagacado do que
esta se escondendo e o recurso tanto a explicacao verbal,
quanto a tentativa de identificacdo do local, sdo acionados.
O tom de denuncia emerge quando se descobre que as
manchas cobrem lugares considerados secretos pelo go-
verno holandés. Nesse caso, a relacao verbovisual é im-
portante para o publico em geral, que ndo tem conheci-
mento da regido. E ela que vai orientar a direcdo do olhar,
alternado entre a composicao estética do todo, como um
grande desenho recortado por formas geométricas cro-
maticas, e a visdo de uma superficie real entrecortada por
intervencoes posteriores. Em virtude do arché fotografico
(SCHAEFFER, 1996), atribuidor de valor de referéncia ao
retratado como cdépia da realidade, segundo um acordo
que a vé como “modelo de la veracidad y de la objectivi-
dad” (BOURDIEU, 2003, p. 135), a imagem acaba ins-
crevendo duas formas simbdlicas de expressdo como se
fossem o modo natural e o modo artificial do parecer do
mundo, este Ultimo determinado por ato enunciativo do
poder instituido com respeito as representacdes do visi-
vel. Entende-se claramente a zona abstrata como o artifi-
cio e a iconica como decalque, do que deriva a leitura da
primeira como algo a ser investigado.



Assim como aintervencdo oficial tem carater politico, a op-
cao de Henner em dar destaque a esse processo também
é revelador de uma postura de questionamento na apro-
priacdo. Cabe lembrar que a liberacao de acesso do Goo-
gle a suas imagens satélites em 2005 criou a impressado de
abertura da visibilidade do mundo pela janela democratica
da web, embora nem tudo estivesse disponivel, por razdes
que muitas vezes independiam da plataforma, e nem tudo
o que o sistema podia captar foi disponibilizado em resolu-
cao fotografica. Recursos variados foram empregados por
governos e 6rgaos de seguranca nacionais para velar locais
considerados estratégicos, usualmente por meio do’uso
de clonagem, desfoque, pixelizacdo e branqueamento de
sites de interesse” (site do préprio trabalho de Henner).

O caso do governo holandés desperta a atencao perspicaz
de Henner, porque em seus mecanismos de ocultamento,
“incluindo palacios reais, depdsitos de combustivel e quar-
téis do exército” sobrepde “poligonos arrojados e multico-
loridos sobre sites, em vez das técnicas mais sutis e mais
padrdo empregadas em outros paises” (site do artista). O
efeito final assemelha-se a uma intervencao artistica, dir-
-se-ia de tendéncia impressionista porém em forma geo-
metrizante, que mantém contiguidadecromatica com as
cores dos terrenos urbanos e rurais captados. Ao expor
essas imagens como fotos-pinturas em grandes dimensdes
sobre as quais se pode transitar nas telas do espaco digital,
o artista impele-nos a buscar conhecer esses pontos de
referéncia em outras fotografias tomadas de perspectivas
horizontais, terrestres, a partir das identificacoes dadas
pelas legendas. Pelo jogo alternado de figurativizacdes das
imagens satélite (vistas do alto), das iconizacdes fotografi-
cas dos locais (buscadas pelas fotos da internet) e de suas
abstracdes em manchas pictdricas nas formas de geoloca-
lizagdo, o trabalho de Henner encena os limites e as ilusdes
de nossa visibilidade e acessibilidade, oscilante entre ver
o mundo segundo formas estabilizadas de representacao
(FONTANILLE, 2005), supondo que estamos vendo de
fato o mundo real, e percebé-lo conscientemente como
imagem, atravessada por filtros perceptivos e ideolégicos.
Nao se considera, portanto, a tensao entre iconico e abs-
trato apenas como constituintes eidéticos, recursos estru-
turais de identidade estilistica, mas como formas culturais
anos mobilizar em face do possivel e do impossivel, do tan-
givel e do intangivel, do visivel e do invisivel, sobredeter-
minadas por processos decisérios outros alheios a nossa
capacidade e vontade. Nesse sentido é que o dispositivo
de apropriacdo de imagens da internet, com ou sem inter-
vencodes explicitas, mostra sua capacidade reflexiva a des-
peito de ser considerado uma espécie de “affordance” da
prépria reprodutibilidade técnica.Ou seja, a disponibilida-
de de produtos, sua circulacio global e facilidade de repli-
cabilidade poderiam justificar a ideia de lancar mao desse
acervo (uma vez que “prontos-a-mao”, como diria Heideg-
ger, Apud INWOOD, 2004) para engendrar mais material
técnico-tecnoldgico em novos contextos. Tal raciocinio se-
ria, porém, muito ébvio.

A novidade de certas apropriacdes na arte é que elas tém
o poder mitico da caixa de Pandora, que, ao ser aberta,
permite re-ver os males do mundo, e, por meio desse pro-
cesso, perceber o natural sob a forma do estranhamento
(CHKLOVSKI, 1976, p. 39-56). No tocante aos propalados
avancos da sociedade digital, poder-se-ia ainda acrescen-
tar que tais progressos podem reforcar uma visdo ainda
perspectivista e geometrizante (HILLIS, 2003) do mundo

sob a égide de uma acdo policial (RANCIERE, 2005, 20183,
2018b) controladora.
No site das obras de Mishka Henner consta que:

No livro original desta série, essas intervencdes sido apresenta-
das juntamente com alteracdes fisicas feitas na paisagem holan-
desa através de um vasto projeto de recuperacao de terras que
comecou no século XVl e estdemandamento. Um terco da Holan-
da fica abaixo do nivel do mar e as dunas, diques, bombas e redes
de drenagem projetadas ao longo de centenas de anos moldaram
dramaticamente a paisagem do pais, proporcionando enormes
extensdes de terra aravel que, de outra forma, seriam submersas.
Visto do olhar distante dos satélites em érbita da Terra, o resulta-
do é uma paisagem sem igual; aquele em que poligonos recente-
mente impostos a paisagem para proteger o pais de uma ameacga
humana imaginada tem mais do que uma semelhanca passageira
com uma paisagem fisica projetada para combater uma ameaca

natural muito real e constante.?

Do ponto de vista estético, emerge a surpresa da laténcia
daimagem que aparece em seu aspecto fenoménico, como
figuras ou como formas indefinidas, provocando a percep-
cdo de uma beleza subjacente a objetividade e ao célculo
conceitual embutido nas cAmeras (FLUSSER, 1985). Essa
percepcdo de Henner em face de imagens geradas por
aparatos técnico-tecnolégicos assinalam a complexidade
da cultura em circulacao digital, porque ela nos atinge pa-
radoxalmente pela beleza e pelo rastro de nocividade que
pode carregar, desde que olhares mais criticos e sensiveis
a coloquem em cenas de viés reflexivo.

Outro trabalho do artista, na mesma linha de recuperacao
de imagens abstratas as quais ele busca dar uma figurati-
vidade reconhecivel (verbal) e, por meio desta, o desve-
lamento da realidade representada, é Feedlods, de 2012-
2013. Expoe areas de confinamentos de gado, criados em
curto tempo para abate e maximizacao de lucros, disfarca-
das nos registros do Google Earth por meio de densos con-
juntos de pontos em branco e preto, indistinguiveis a pri-
meira vista pois se assemelhavam a massas “bacterianas”.
Henner procurou conhecer a fundo as atividades e os mé-
todos desses sistemas de confinamentos, incluindo tempo
de maturacdo para abate, uso de remédios e horménios,
espacos minimos de escoamento de urina e esterco e a de-
composicio de residuos em lagoas e no solo. E assim que
explica as diferencas cromaticas, pelo grau de toxicidade
dos despejos:

Diferentes misturas quimicas explicam os varios tons toxicos de
cada lagoa. Essas fotos foram tiradas juntando centenas de cap-
turas de tela de alta resolucdo a partir de software de imagem
de satélite acessivel ao publico. Os resultados sdo impressoes
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de grande clareza e detalhes que capturam os efeitos dos confi-
namentos na terra. A indUstria da carne é um assunto carregado
comuma cargamoral e ética. Mas quando penso nessas fotos, ndo
vejo apenas fazendas gigantescas, vejo uma atitude em relacédo a
vida e amorte que existe em toda a cultura contemporanea. Essas
imagens refletem uma planta e um horror que estdo no coracao

da maneira como vivemos.” - Op-Ed, LA Times.®

O nivel de abstracdo dessas imagens é ainda mais acentua-
do do que o conjunto de DutchLanscapes, e portanto, mais
contundente a acdo politica de Henner (RANCIERE, 2005,
2018a, 2018b) ao expor ndo apenas a dentincia do fato em
si, mas dos procedimentos policiais de controle (Idem). Seu
carater pictorico, sua fruicdo estética, fica igualmente em
evidéncia, por isso a surpresa do leitor aumenta ao saber
do que se trata e, sobretudo, diante do fato de que a ima-
gem é retomada do Google Earth.

Figura 3 — Coronado Feeders, Dalhart, Texas (2012).
Archival pigment print, 102x122cm / 150x180cm.

Enfatizamos as estratégias semidticas responsaveis por
tais efeitos, bem como o procedimento bricoleur insélito
de Henner, mediante a tese da efetividade das manobras
enunciativas. Sdo duas as instancias de enunciacao dessas
imagens: a primeira é responsavel pela intervencao na es-
trutura discursiva de sua superficie, especificamente em
suas formas de figuracdo, de responsabilidade do sistema
do Google e dos seus parceiros. A segunda consiste na re-

y software. The results are prints of great clarity and detail
that capture the effects of feedlots on the land. The meat indus
tryis a subject loaded with a moral and ethical charge. But wher

think of these pictures, | don't just see gigantic farms, | see an at
fitude toward life and death that exists throughout contemporary
culture. These images reflect a blueprint and a horror that lie at
the heart of the way we live.” — Op-Ed, LA Times. Disponivel em:

https://mishkahenner.com/Feedlots.
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producao dessas imagens, acompanhadas de texto expli-
cativo e legenda, em tamanho de grande dimensdo e com
possibilidade de ampliacdo de seus detalhes no caso do
registro digital, pela transcriacdo que delas faz o fotdgrafo.
Nessa nova contextualizacdo, alteram-se as condigdes es-
paco-temporais de recepcao daimagem, tanto pelo fato de
que saem dos ambientes de busca de geolocalizacdo e ma-
pas do Google, perdendo, portanto, essa funcionalidade, e
incitam uma parada do olhar em pontos especificos fora
do controle do usuario. O recurso a imagens de grandes
dimensodes (longform) no ciberespaco tem sido constante,
tanto nas producdes artisticas quanto jornalisticas, por-
que articulam o passeio visual pela imagem a medida que
se faz a rolagem da pagina, com efeitos de sentido claros
de proximidade e presenca dos fatos em virtude do des-
locamento causado pela acdo do fotégrafo. Integram-se,
portanto, experiéncias concomitantes de espacialidade e
temporalidade de praticas e lugares em novos cenarios,
mantidos, porém, os rastros daquilo que nas plataformas
do Google se perdeu. Ainda que ressemantizadas, as ima-
gens guardam o valor de indicialidade outorgada pela sua
instrumentalidade original, e isso as torna, paradoxalmen-
te, manifestacdes “realistas” de um mundo irreconhecivel.
No processo criativo de Henner, vale ainda destacar dois
pontos de interrupcao que definem sua obra. A experién-
ciade navegacao dos aplicativos usados pelo artista é con-
tinua e fluida, caracterizada pela sobreposicdo sucessiva
de diversas imagens que, no eixo de um fluxo de visualida-
de, promovem a ideia de movimentacao por dreas maiores
ou menores do planeta. O acesso a essas fotos, e seu con-
sumo por telas digitais variadas, conferem a efemeridade
e a transitoriedade comum da experiéncia digital. No en-
tanto, o artista interrompe tanto o fluxo continuo quanto
a natureza bindria de suas fontes, compondo imagens con-
geladas e fixadas em diferentes formas de materialidade.
Além de Henner escolher o instante e o enquadramento
que compdem suas cenas, € a partir da colagem (novamen-
te) de pequenas dreas aproximadas da cena escolhida que
consegue a qualidade necessaria para a impressao fisica
de imagens. Dessa maneira, ele monta exposicoes, publica
livros fotograficos assim como copias de suas producdes
imagéticas. O fato de trazer as imagens digitais, inscritas
e consumidas de formas efémeras, para o mundo da mate-
rialidade, dentro de formatos classicos de apresentacoes
artisticas, faz com que a nossa atencao, aqui, saia dos traje-
tos das interfaces digitais, para a insercdo dessas imagens
em sistemas convencionais valorizados na circulacdo da
arte. Seus ensaios passam pelas instancias de apreciacdo e
validacao de alta qualidade, envolvidos no transito de seus
ensaios por espacos e formatos de contemplacao, onde re-
lacOes espaco-temporais com as obras tem um outro com-
passo. Por mais que divulgue o trabalho em seu site, o que
poderia ser considerado um retorno dos trabalhos ao seu
espaco de origem, as imagens voltam com novas camadas
de sentidos e novos valores de apreciacao.
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Figura 4 e 5 — Exposicdo naGaleria da Hasselblad, em Go-
thenburg (2016) e Imagem do livro Dutch Landscapes (2011).

A terra como um corpo de inscricoes

As fotos presentes no Google e similares ddo ao mundo a confi-
guracdo de um corpo marcado por inscricdes. Em sua narrativida-
de, esse corpo equivale a um actante semiético, porque pleno de
significacdes, e por conseguinte constituido semioticamente por
planos da expressao e do contetdo. As linhas e manchas delimi-
tam topologias com as quais criam formas identificaveis, o que faz
pensar em uma correspondéncia univoca entre as figuras demar-
cadas e seus sentidos. Assim, a imagem de um conjunto denso de
arvores é interpretada como uma mata e os desenhos angulares
como casas ou edificios, os circulos azuis como piscinas e o gran-
de volume de dgua com suas ondas pontuam as zonas oceanicas.
Gracas a interatividade dada pela plataforma o olhar vertical, de
cima, pode se aproximar em zoom até uma distancia proxima a tais
representacoes e locomover-se em (quase) 360°, gerando a im-
pressdo de que circulamos pelo entorno focado.

Ha entao uma convocacao do sujeito, por intermédio de seu cor-
po proprio, principalmente da visdo e do tato, a estabelecer a
interface com esse corpo-actante como superficie de inscricoes
(FONTANILLE, 2016), do que derivam implicacdes interacionais
relevantes. Olhar o mundo desde cima e dele se aproximar como
se estivéssemos com uma cadmera na mao altera a forma tradicio-
nal de inspecionar mapas. Resultam dai efeitos caracteristicos da
cultura digital como a ubiquidade e sua conformacéao estética de
fluxos, a interatividade, a personificacao, e outros, que angariam
a percepcao de um controle maior do homem sobre a superficie
global e sobre tudo o que nela circula. Os trabalhos de Henner,em
geral, recuperam essa ideia de topicalizacado global do sujeito e
também de sua capacidade de agir pelos meios técnicos. Ao mes-
mo passo, evidencia as brechas abertas por tais sistemas de aces-
so as grandes bases de dados para as suas préprias intervencoes,
denunciando seu carater arbitrario, invasivo e artificioso. Impri-
me, assim, outras marcas de inscricdo sobre aquele corpo-super-

ficie de inscricdo que Ihe é proposto como resultado da projecao
técnica: adentra espacos ndo previstos mostrando a percuciéncia
do olho da maquina (No man‘sland); pde em relevo formas publi-
cas de disfarcar toda a cartografia do terreno, inclusive por ope-
racoes estéticas de camuflagem em que figuras abstratas se dis-
simulam nas mesmas cores dos ambientes (DutchLandscape) ou
descortina problemas socioeconémicos nas nuances pictoricas
do espacorepresentado. Forma e contetdo perdem entio suare-
lacdo de univocidade que parecem nos dar os trabalhos técnicos
e expbem a polissemia das formas (Feedslots).

E interessante ressaltar que o artista estende a percepcdo des-
se jogo de esconde-esconde a outras situacdes, abordando-o as
vezes de uma forma ludica, como a provar o dominio que tem do
sistema. Em outro de seus trabalhos, tomado aqui apenas como
ilustracdo, Henner brinca com fragmentos de imagens que,
preenchidas, remetem a fotos de Robert Frank, fazendo trocadi-
Iho do titulo original francés de 1958 Les americans (The Americans,
editado nos EUA em 1959) com Less americans, nome dado ao seu
projeto. O livro de Robert Frank, cuja obra é considerada a repre-
sentacdo iconica primal da fotografia documental, tem suas ima-
gens largamente expostas desde a primeira publicacdo, sendo um
marco no imaginario de fotégrafos do mundo todo e lendario por
sua critica, sutil e melancdlica, ao estilo de vida dos estaduniden-
ses dos anos 1950. Henner, assim, retorna ao trabalho de Frank e
retira segmentos do conjunto figurativo, em especial as formas do
plano da expressao que permitem o reconhecimento (e as identi-
dades) dos processos de iconizacdo do rosto humano, para apre-
sentar um mundo com “menos” americanos. A publicacio de Less
Americans segue o modelo exato da publicacéo original.

Figura 6 — Imagem do livro Less Americans, de MishkaHenner.

Naverdade, essasérie ndo é apenas exemplar, é sim metaféricade
toda sua engenhosa bricolagem das coisas da esfera digital, tanto
do que ela contém de acervo artistico quanto das prospeccgoes
que apresenta como “verdadeiras” inscricbes do real. Sua bricola-
gem nao fica restrita ao mundo das imagens. Em 2010 ele juntou
3000 frases que compunham diferentes definicdes para a foto-
grafia. Todas as frases iniciam com o titulo do livro, Photography
is. Ao apresentar o livro em seu site, Henner explicita o modo de
montagem da obra, problematizando o préprio valor documental
da fotografia, assim como a condicionante seméantica que orienta
o processo de compreensao do visual pelo verbal: “espelhando a
natureza ambigua e ndo confidvel das proprias fotografias, cada
frase deste livrofoi tirada do contexto que apareceu originalmen-
te. O resultado é contraditério e cadtico, frustrante e perspicaz.
Emsuma, é afotografiasem fotografias™ (site do artista, traducao
nossa). Em suma, é o trabalho de MishkaHenner.
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Figura 7 — Imagem do livro Photography Is, de MishkaHenner.

Consideracoes finais

Movimentar-se pelo conjunto das obras de Henner, incluidas as
formulacgdes verbais que tanto explicitam os motivos de seu inte-
resse tematico quanto as formas de criacdo, equivale a elaborar
em formalizagdo verbovisual uma tentativa de compreender as
formas simbolicas em seus sistemas de relacbes e processos de
combinagdes, ou, nos termos de Jakobson, ir do paradigma ao
sintagma e vice-versa, entre construcdes metaféricas e meto-
nimicas a serem consideradas como a base de toda constituicao
de sentidos (Jakobson). Segundo Fiorin (2020), Jakbson “fonde
une sémantique de base, ou les effets de sens sont produits soit
métaphoriquement, soit métonymiquement. Ces processus sont
associés a la condensation et au déplacement, quant & eux conc-
titutifs, selon Freud, du réve et du mot d’esprit.” (p. 3) Assim po-
dem ser percebidos os efeitos de sentido provocados pelas fotos
de Henner, alternando entre incorporagdes que parecem manter
similaridade com discursos-fonte, mas que geram novas leituras
nessa linha do tempo e do espaco sobre a qual se cotejam os teci-
dos semidticos em circulagdo (Dutch Lanscape, Feedlots) e outras
que projetam a contiguidade das formas em campos semanticos
distintos a serem explorados em suas partes pelo fotografo e pelo
leitor (No man’s land e Less Américains).

Com base no encontro ja suficientemente discutido desses dois
eixos, Henner opera seus investimentos préoprios de uma retérica
da imagem calcada na iluséo figurativa, por meio de mecanismos
de abstracdo e iconizacdo, homologadas tematicamente pelo
jogo do velamento e desvelamento, e em manobras enunciativas
de descoberta das simbdlicas inscricbes do homem no mundo,
perante as quais os sujeitos colocam-se em regimes de crenca e
confianca nos aparatos. Desmistifica-los é o papel da arte, e as
vezes usando-os em processos de imunizacao derivados de sua
proépria substancia toxica.
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O consumo do sagrado
nos espacos online

Em meio as ligagoes proficuas estabelecidas entre o sa-
grado, o consumo e a participacdo de grupos religiosos
nos espacos online, propomos este trabalho. O Can-
domblé reconhece a importancia de estar inserido digi-
talmente, nos espacos, responsaveis pela propagacao e
manutencao da crenca. Pratica que dialoga com as de-
mandas de um tempo presente, pautado pelo consumo,
inclusive, simbdlico do sagrado. Sendo assim, ndo basta
estar em um templo de pedra para se reafirmar como su-
jeito religioso. Como propde Sbardeloto (2012, p.1-2) o
fiel, onde quer que esteja, quando quer que seja - diante
de um aparelho conectado a internet -, desenvolve um
novo vinculo com o transcendente e um novo ambiente
de culto. Propomos uma netnografia para avaliar como
essas comunidades de matrizes afro-brasileiras ocupam
o meio digital. Como qualquer outra instituicao, estar
nesses espacos é tentar garantir um lugar na estruturade
um sistema fundamentado pelo lucro.
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1. Evangelizagao como estratégia do consumo

Pensar o consumo como estratégia de evangelizacao e a
evangelizacdo como estratégia de consumo no mercado
religioso é, necessariamente, dialogar com as demandas
sociais criadas/oferecidas e buscar compreender como a
religido da contemporaneidade se coloca na realidade de
um mercado extremamente competitivo. Diferentemente
da religido no passado, na modernidade, os grupos para
se fortalecerem atraem mais fieis regidos por normas de
funcionamento perpassadas pela rentabilidade de suas
instituicoes.

Soma-se a isso o que comentou Oliveira (2012), ao discutir
o pensamento de Peter Berger em O Dossel Sagrado, acer-
ca da instauracao do pluralismo religioso contemporaneo
como possibilitando a livre competicdo entre as religides e
as tradicoes religiosas, que hoje se transformam em pro-
dutos de mercado postos a venda, o que, conforme Berger,
gera um contexto de mercado.

Assim, as instituicoes religiosas passam a desempenhar o papel
de agéncia comercial, e sua tradicdo se converte em mercadoria.
Com isso, uma nova légica se impde as religides, obrigando-lhes
a profundas transformacdes em termos de sua organizagdo e de
seus objetivos. (BERGER, 1971, p.169)

Trata-se, portanto, de peculiares configuracdes resultan-
tes das atuais articulagdes dos campos sociais, a partir da
realidade de que o campo religioso hoje se apropria da cul-
tura, do mercado e dos processos midiaticos, ndo sé para
atualizar a existéncia dos “velhos templos”, e das “novas
crencas’, mas também para construir sua presenca em no-
vos processos de disputas de sentidos.

Nao por acaso, os religiosos atuais tém em seus curriculos
marcas de vivéncia atribuidas a maneiras diferenciadas e
subjetivas de propagar a fé. Parecem oferecer a possibili-
dade de sensagcdes momentaneas, rapidas e que propor-
cionem alegria, numa esfera que dialoga com os principios,
estilos de vida, sonhos, identidades sociais e projetos cole-
tivos da sociedade de consumo.

Nesse cenadrio, a Religido do Consumo e seu ethos, que estimula
os fiéis a partir do “hedonismo moderno”, postulado por Camp-
bell (1987), dialoga de forma bastante proficua com a Teologia da
Prosperidade e a sua “retdrica do querer” (MESQUITA, 2007), se
constituindo como um espaco propicio para se desejar, de forma
licita, aceitavel e sem constrangimentos, uma vida repleta dos
signos terrenos de sucesso, corporificados no dilatado consumo

de produtos de alto valor comercial. (BRONSZTEIN, 2014, p.140)

Ou seja, o consumo estd no cerne da existéncia de varias
instituicdes, que por sua vez estio constituindo um mer-
cado de mdltiplas ofertas e infinitos desejos.

Nesta perspectivado consumoreligiosoaliado ao processo
comunicacional, concordamos com Toennis (1922) quando
nos assegura que, na criacdo e manutencio de uma visao
de mundo, tanto a fé quanto a opinido publica doutrinaria
dependem e sdo criadas e mantidas socialmente por meio
da comunicacdo. A comunicacdo ocorre através da lingua-
gem que consiste em sinais e simbolos, cujo poder esta no
valor moral que adquirem a medida que seus significados
se tornam amplamente compartilhados, dando lugar ao
surgimento da vontade social coletivo, conforme anterior-
mente exposto. Como duas formas dessa vontade social,
religido e opinido publica sdorivais.

Com efeito, as religides, bem como a opinido publica, se
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esforcam para ser moralmente supremas, de modo a que
todas as variedades de fé religiosa tenham uma forte ten-
déncia de se tornar na religido por exceléncia, e todas as
expressoes particulares da opinido tendam a se tornar na
opinido publica aglomeradora. Ambas estdo envolvidas
em propaganda. A propaganda da opinido publica, espe-
cialmente a propaganda politica, tem como modelo a pro-
paganda religiosa.

Assim como a propaganda religiosa propaga a fé, a propa-
ganda politica propaga a opinido (Tonnies, 1922, p. 261).
Ao buscarem supremacia e dominio morais, a religido e
a opinido publica usam diferentes sinais e simbolos. Elas
também se envolvem em diferentes modos de comunica-
cao. Essas observacdes sobre a funcao e a estrutura dos
media e seu lugar dentro de uma sociedade capitalista
sugerem a utilidade de incluir variaveis religiosas no tipo
de andlise intercultural, politico-econémica do contetdo
e funcdo dos media, conduzida por Altschull (1995). Tam-
bém abrem a possibilidade de uma anélise verdadeiramen-
te marxista da comunicacio religiosa e de massa (Marx,
1909; ver também Grossberg, 1984), enquanto apontam
para a necessidade de estudos de retratos da midia sobre
religido e valores religiosos como um teste para a hipotese
daespiral do siléncio de Noelle-Neumann (1984).

Aliado aideia colocada anteriormente, ha que avaliar tam-
bém, como os fieis utilizam os espacos online para propa-
gar a religido no cotidiano, dentro ou fora da fé, por meio
da netnografia, a qual consiste em observacao e anélise de
conversas e discursos assincronos e sincronos na inter-
net de modo nio invasivo (KOZINETS, 2010). No ambito
desse método, apropriamo-nos dos estudos pertinentes
a teoria dos Usos e Gratificagdes por tratar das varidveis
antecedentes do receptor pararelaciona-las ao comporta-
mento motivado e o consumo dos produtos dos meios nos
espacos online.

2. Enquadramento tedrico

O amadurecimento de inUmeros estudos sob vieses de
concepgoes tedricas contribuiu com modelos explicativos
do funcionamento do comportamento da audiéncia dos
meios, estabelecendo os principios basicos e a manuten-
cao de um relacionamento.

Estas pesquisas aprofundadas acabaram por se especiali-
zar sobre processos em que o receptor esta no centro do
debate, por meio do processo de selecio e exposicao, com
énfase nos estudos Estruturais e de Usos e Gratificacoes.
Dentro da teoria de Usos e Gratificagdes, poderemos tra-
tar das acbes dos receptores e os efeitos, observados a
partir de uma exposicdo seletiva nos espacos online e fi-
sicos, quando se dirigem aos terreiros, aos locais de culto
parareverenciar as entidades em que acreditam, e, sobre-
tudo, buscar no lider religioso e nos outros fieis, maneiras
de ganhar forca em situacdes delicadas de “desligamento”
de origens.

Utilizamos ainda os Usos e Gratificacdes como varidveis
antecedentes do receptor para relaciona-las com o com-
portamento motivado e o consumo dos produtos dos
meios. Com efeito, podemos relembrar que o principio da
acdo da audiéncia, segundo este referencial tedérico (mo-
delo elaborado por Rosengren apud Wolf, 1995:71), é que
os participantes da audiéncia, em contacto com as estru-
turas intra-individuais e extra individuais, e em interacao



com os aparatos sociais, podem ser responsdaveis pela
conjugacdo de problemas que exigem satisfacao ou solu-
¢ao. A combinacao dos problemas e das possiveis solucdes
(encontradas nos meios) conduz os receptores a exposicao
seletiva dos conteldos, produzindo modelos diferencia-
dos de audiéncia.

As questdes sobre o consumo, religido e os espagos online
tem ganho félego nos Ultimos anos, em virtude do constan-
te interesse comunitario/religioso em participar do que o
ambiente digital proporciona, ou seja, fazer parte dele s6
ndo basta, sendo necessario contribuir para a producéo e
disseminacdo de contelido. Deparamo-nos aindacomoin-
teresse académico por um fendmeno recente e repleto de
diferentes nuances a serem exploradas.

O fim dos anos 1990 foi também o periodo em que o pro-
fessor de marketing canadense Robert Kozinets criou o
conceito metodolégico netnografia, um neologismo com
as palavras net (rede) e etnografia (KOZINETS, 1997). Se-
gundo Kozinets, o método permite aos pesquisadores ob-
servarem e analisarem conversas e discursos assincronos
e sincronos na internet de modo nao invasivo (KOZINETS,
2010). Emboraisto possa ser verdade para conversas isola-
das em bate-papos e féruns online, que é o dominio da ana-
lise de texto, a abordagem netnografica suscita questoes
éticas e epistemolégicas, que serao discutidas adiante.

O ponto de virada e a mudanca de paradigma neste tipo da
pesquisa de internet etnografica vieram com o influente e
frequentemente citado texto Virtual Ethnography (HINE,
2000). No seu estudo de etnografia virtual, a sociéloga bri-
tanica, Christine Hine, conduziu pesquisa sobre a compai-
xdo de usuarios da internet para com Louise Woodward,
garota britanica que morava e trabalhava de baba na casa
de uma familia nos Estados Unidos, acusada de assassina-
to e julgada em 1997. Por isso, muitos usuarios de internet
criaram sites a favor ou contra a adolescente. No fim da sua
pesquisa exclusivamente online, Hine chegou a conclusao:
“E possivel para um etnégrafo sentado em um escritério
[...] explorar os espacos sociais da internet”. O que é mais
importante, a autora reconhece a limitacdo da pesquisa
exclusivamente online em “espacos virtuais”: “A etnografia
virtual é necessariamente parcial. Uma descricao holistica
de qualquer informante, posicdo ou cultura é irrealizavel.”
(traducdo nossa).

Com base nisso, ja no inicio do século XXI, vérias discipli-
nas em suas bases metodoldgicas, incorporaram a visao
de que pesquisas com motivacdo etnografica sobre pra-
ticas culturais “na” e “através” da internet ndo podem ser
conduzidas exclusivamente no computador e no “espaco
virtual”, mas devem ser multilocal (MARCUS, 1995), in-
cluindo o mundo offline. O cientista social Andreas Wittel,
cujo dominio académico é a pesquisa em internet desde o
fim dos anos 1990, coloca desta forma: “Problematicas sdo
as etnografias focadas principalmente no ciberespaco. A
exclusdo dos mundos materiais defendo, provavelmente
nao revelard contexto e complexidade.” (WITTEL, 2000,
traducdo nossa). O autor também sugere o que pode ser
feito para melhorar os problemas que surgem: “A pesquisa
em espacos virtuais sé pode entao tornar-se campo virtual
se a pesquisa for multilocal, multilocal em sentido estrita-
mente fisico: escolas, lan houses, locais de trabalho e espa-
cos domésticos” (traducdo nossa). Ainda mais “radical”, o
antropdlogo Daniel Miller e o sociélogo Dom Slater, que
investigaram o uso de internet especifico para grupos em
Trindade e Tobago e o impacto da tecnologia naquela so-

ciedade, cunharam a frase: “Se vocé quer ir a internet, ndo
comece nela.” (MILLER e SLATER, 2000, traducao nossa).

Para analisar o “mundo dos bens”, aqui se invoca uma teo-
ria comunicativa do consumo associada ao conceito de ri-
tual. Oritual, em sentido antropoldgico, procura dar forma
e substancia aos significados sociais dominantes, ancoran-
do asrelacbes sociais.

Uma sociedade que funciona sem uma qualquer forma
de ritual é como se vivesse sem a partilha de uma memo-
ria coletiva. Nao obstante poder assumir forma verbal, o
ritual € mais eficaz quando surge ligado a coisas materiais
e quando falamos em materialidade, no contexto da nossa
pesquisa, inevitavelmente, falaremos de consumo: “Nesta
perspectiva, os bens sdo complementos ou acessérios dos
rituais: o consumo é um processo ritualistico cuja funcao
primeira consiste em dar sentido ao fluxo informe dos
acontecimentos” (Douglas e Isherwood, 1978; Sahlins,
1976; Ewen, 1976; Bronsztein, 2014).

No inicio deste século, a necessidade de criar desejos num
publico consumidor acabado de se emancipar obrigou a
um deslocamento de énfase, passando-se de uma aten-
cao exclusiva aos produtos para a consideracdo de todo
um contexto em que o importante era a relacdo entre as
pessoas e os produtos. Se a procura de produtos tinha de
ser criada pelo préprio mercado (em vez de surgir como
reflexo das verdadeiras necessidades dos consumidores),
apublicidade teria de incorporar mais referéncias directas
ao publico. Aos poucos, a publicidade foi integrando o con-
sumidor numa rica e complexa teia feita de estatuto social
e de significado simbdlico (Ewen, 1976).

Para deixar confortavel o individuo que naturalmente
apresenta afinidades com o consumo, seja de produtos
materiais, ou ainda, bens simbdlicos, o campo comunica-
cional, através da publicidade, confere ao “produto”, neste
caso, a religido, propriedades significativas. Esta visdo in-
tegrada da publicidade poderd ajudar também a conferir
a forca de uma motivacdo ao argumento de Sahlins (apud
EWEN, 1976, p. 24), segundo o qual o cddigo simbdlico
(mediatizado através do mercado) “funciona como um
conjunto aberto, que responde a eventos que ele mesmo
orquestra e assimila de maneira a produzir versdes expan-
didas de si proprio”.

Tal como para Sahlins, também para Baudrillard (1995) a
manipulacdo de um cédigo simbdlico constitui o traco mais
importante do capitalismo avancado. Os objetos perdem
toda e qualquer conexao com a base da sua utilidade prati-
ca e em vez disso passam a ser correlato material (o signi-
ficante) de um namero crescente de qualidades abstratas
em constante mutacédo. Esta légica de significacao é que é
averdadeira esséncia do capitalismo avancado.

3. Metodologia

A primeira coisa que temos em mente na nossa proposta
metodolégica é considerarmos que precisamos promover
algumas “adaptacdes” no método. A primeira delas reside
na adaptacdo da etnografia para o “mundo virtual” da in-
ternet e para a exploracado de comunidades online, como
sugerido por alguns tedricos que trabalham a etnografia
no ciberespaco. Entre eles, temos Kozinets (1997, 2010),
com a netnografia, Hine (2000), com a etnografia virtual
e Strubing (2004), com a webnografia. Todos os trés nos
apresentam perspectivas metodolégicas bem préximas
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e que trazem a tona vantagens e desvantagens para uma
descricdo holistica de estilos de vida e praticas diarias dos
atores sociais que interagem (e vivem sua religiosidade)
nos espacos das comunidades online.

Desse modo, a pretensao inicial na nossa abordagem me-
todoldégica, antes de realizarmos a analise propriamente
dita, das paginas do Candomblé, em Portugal, é a de inter-
ligar minimamente uma revisdo metodolégica com acha-
dos da investigacdo etnografica feita em alguns terreiros
durante o ano de 2018.

Em outras palavras, a andlise do Candomblé, em Portugal
estard ancorada numa etnografia online e offline, o que in-
clui a observacao online e offline dos ciber lideres religiosos
e dos ciber-fieis (também quando estes estédo participando
nos terreiros). A ideia foi de conseguir coletar elementos
que provessem insights sobre o ambiente vivo e as prati-
cas socioculturais dos agentes religiosos que constituem a
religido, em Portugal na tentativa de encontrar as ligacdes
com o consumo contemporaneo e a constituicdo de uma
identidade fruto do laco diaspérico e, assim, o conheci-
mento etnoldgico sobre o processo relacional dos terrei-
ros com a sociedade de consumo.

A nossa primeira ancoragem foi a delimitacdo do nosso
campo de observacdo. Na dimensao fisica, ficamos res-
tritos a Portugal. Os cultos, nos quais participamos, e que
vamos participar, foram realizados em algumas cidades de
cd. Isso nos levou a considerar que, naampliacdo do campo
para uma comunidade online, temos que igualmente deli-
mitar o seu recorte. Onde ele realmente comeca e onde
termina? Qual é o campo? No caso especifico do Candom-
blé, sdo as paginas das comunidades deste segmento reli-
gioso, no Facebook. Nosso principal problema metodolégi-
co foi o de saber como definir o campo de pesquisa onde
poderiamos interagir e observar os atores religiosos dos
terreiros de Candomblé.

De forma mais ampla, uma das concepcdes possiveis esta
na discussdo entre etnélogos e antropdlogos, desde a
definicdo tradicional de campo feita por Bronislaw Mali-
nowski, considerado o fundador da etnologia e observa-
cdo participante modernas (MALINOWSKI, 1922), é inti-
mamente relacionada a espacos fisicos como uma aldeia,
um municipio, ou mesmo outros espacos como uma escola,
por exemplo, l6cus de observacdo de vivéncia e interacao
nos quais os atores sociais podem ser, além de observados
também entrevistados no seu “habitat natural”. Tal realida-
de sofre uma reconfiguracado e adquire problemas de defi-
nicdo quando planejamos a conducao de uma pesquisa no
ciberespaco, num mundo de esséncia virtual e online. Afi-
nal, ainternet estd em todos os lugares e em nenhum lugar
de maneira especial e isso ndo nega a sua existéncia em si.
Malinowski (1922), antropdlogo considerado um dos pio-
neiros no desenvolvimento da experiéncia etnografica, no
livro “Os Argonautas do Pacifico Ocidental” (nesta obra, o
autor questiona a condicdo do pensamento antropolégico
e inova na forma de colher dados gerando elementos dife-
renciados que ajudaram a compor o conceito de etnologia),
narra a experiéncia de ter vivido com os trobriandeses na
Melanésia, além de apresentar e sistematizar os funda-
mentos do método que ele se apropriava. A etnologia as-
segura que a pesquisa antropolégica deve se caracterizar
como estudo das instituicdes e das relacdes que mantém
entre si e com os costumes. Relagdes que se estendem en-
tre individuos e grupos, ampliando para os individuos e o
interior do préprio grupo. A etnologia vai além da descri-
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cao e pretende comparar, analisar as constantes e varia-
veis que se dao entre as sociedades humanas, estabelecer
generalizacbes e reconstrucdes da histéria cultural. Junto
a etnologia costuma-se aplicar a etnografia, que descreve
as formas de vida de determinados grupos sociais.

De tal modo que desenhar o campo de uma pesquisa “na”
ou “através” da internet parece demandar uma espécie de
esforco especial para definir os limites da pesquisa, e o que
estd, ou ndo, no seu escopo. Naturalmente, sabemos que
aqui ndo é o caso de levarmos em consideracao que todo
campo da etnologia é construido - bem como os campos
classicos, aqueles com existéncia fisica e offline, como os
templos da Bola de Neve observados em Recife. Aqui, ape-
nas aparentemente a definicdo e a construcdo do campo
ficam obsoletas devido a limites fisicos, geograficos ou so-
cioculturais (aldeia, municipio, escola, igreja). No entanto, a
pergunta permanece: é suficiente limitar o campo de uma
pesquisa etnografica e o exame de um espaco social nain-
ternet a uma “comunidade online” ligada ao seu site com
todos os seus links e subpaginas?

No comeco da exploracdo cientifica social da internet, no
inicio dos anos 1990, uma fixacdo na pesquisa online exclu-
siva foi a abordagem predominante. Nessa primeira fase
da pesquisa etnografica na internet estes espacos digitais
foram vistos como apartados do mundo offline, uma vez
que “mundos virtuais” podiam ser criados, abrindo novas
possibilidades de participacdo politica, cultural e social.
Por exemplo, o estudo etnografico de referéncia Virtual
Community (RHEINGOLD, 1993) é frequentemente men-
cionado. No seu trabalho, o cientista social concentra-se
na internet e o seu possivel impacto em processos de so-
cializagcdo. O autor acredita testemunhar a emergéncia de
uma nova forma da vida social, a comunidade virtual, que
tem enorme potencial de alterar discursos e processos de-
mocraticos nas sociedades fisicamente existentes. Outros
textos deste periodo também devem ser categorizados
como “etnografias online”, com pesquisa exclusivamente
online. O seu objetivo foi a exploracao, descricéo, e inter-
pretacao de interacdes sociais na Rede e aidentificacdo de
diferentes formas de comunidades, bem como seu papel
na formacao da identidade online, como, por exemplo, os
cientistas sociais Greschke (GRESCHKE, 2007) e Esta-
lella e Ardévol (ESTALELLA e ARDEVOL, 2007) resumem.
Metodologicamente, esta abordagem online exclusiva foi
baseada no pressuposto que os espacos culturais “vir-
tuais” e inerentes podem ser observados, com ajuda da
observacao participante online, e etnograficamente des-
critos, como qualquer comunidade fisicamente existente.
Os objetos de pesquisa eram frequentemente féruns ele-
trénicos, salas de chat, e MUDs (multi-user dungeons), isto
é, role-playing games (RPG) de multijogadores baseados em
texto.

No entanto, a etnografia tradicional ird complementar a
nossa netnografia a analisar as paginas de terreiros online.
Numa sociedade marcada pelo pluralismo e por ideias vol-
tadas ao mercado, os terreiros, as casas de culto, as igre-
jas, assim como as empresas, procuram atender cada vez
mais as particularidades do sujeito moderno, em conflito
com ele mesmo e num estado de permanente insaciabili-
dade. A maior parte desses individuos busca nos templos
serenidade, forca, palavras de animo para superar os pro-
blemas ligados ao cotidiano. A busca é bem maior no cam-
po da elevacao da autoestima, exigindo das religides um
tratamento especial e cuidadoso com o fiel/consumidor e



também cliente; afinal trata-se da aquisicdo de um servico:
intangivel, portanto. Caso aquele terreiro, aquela casa de
culto ndo consiga conforta-lo, na mesma velocidade que
ele entrou, ele sai em busca de outras, com praticas mais
atrativas e promissoras. Mas ndo apenas isso: diversas ins-
tituicoes também oferecem bens tangiveis para o consu-
mo imediato.

Nesse cenario de consumo e mercado religioso, seus agen-
tes (lideres e fiéis) ndo sdo caracterizados pela constituicdo
de lagos sélidos ou duradouros nos lugares e nas relagoes,
pelo contrério. Justamente por isso, os terreiros, as igrejas,
gue muitas vezes mais se parecem com as empresas secu-
lares que disputam o acirrado mercado dos bens de con-
sumo, estdo dispostas a ofertar promessas de satisfacao
garantida, com servicos e produtos de toda ordem.

Com efeito, as religides se apropriam de mecanismos para
transformar o desejo em algo a ser consumido. Quando
estabelecemos elos entre o processo religioso e o consu-
mo, nos deparamos com um rico sistema simbdlico, que ird
atribuir funcdes para cada acdo adotada tanto da igreja
quanto do fiel. O individuo encontrard motivos de sobra
para estar naquela instituicdo, o que fard com que incor-
pore vivéncias do ntcleo de forca, chamado terreiro, para
seu dia adia.

O entrelacamento entre a producdo de sentido nas deno-
minacoes religiosas e a producdo na sociedade de consu-
mo fica evidente e sdo constantes, estabelecendo um bor-
ramento entre as fronteiras que delimitam o que é religido
e o que é consumo. E certo dizer que uma nio sobrevive
mais sem a outra e o campo que foi alterado nas duas ver-
tentes, estabelece elos de continuidade e manutencao ba-
seados na “troca de favores”, por meio de relacdes que se
tornam vantajosas com as novas maneiras de significar e
de se vivenciar o “religioso”.

Nesse sentido, afloram as caracteristicas que recaem na
ideia de consumo, talhadas por Rocha (2006) que o designa
como um sistema simbdlico articulador de coisas e seres
humanos e, como tal, uma forma privilegiada de ler o mun-
do que nos cerca, a cultura que se expressa através de prin-
cipios, estilos de vida, ideais, categorias, identidades sociais
e projetos coletivos. O consumo em geral, o que nao exclui
o proprio consumo da religido, na visdo do autor, “é um dos
grandes inventores das classificacdes sociais que regulam
as visdes de mundo, e talvez nenhum outro fenémeno es-
pelhe com tanta adequacao um certo espirito do tempo -
face definitiva de nossa época.” (ROCHA, 2006, p.86).
Abaixo seguem registos da metodologia etnografica parti-
cipante adotada neste trabalho, em que propomos trazer
alguns dos terreiros de Candomblé e Umbanda que visita-
mos em Portugal.

4. Vestimos branco e fomos a celebracao de Ogum, em
Aveiro

“Ogum de lei ndo me deixe sofrer tanto assim. Quando eu mor-
rer vou passar la na Aruanda, sarava Ogum, sarava seu Sete On-
das. Quando eu morrer vou passar |4 na Aruanda, sarava Ogum,

sarava seu Sete Ondas”.

O caminho para chegar ao Terreiro Templo de Umbanda
Tenda de Oxdssi (TUTO) é cercado de arvores, poucas
casas e chao de terra batida. Como participante de um
processo historico vivenciado em diversos paises, os ter-
reiros costumam se localizar nos lugares mais afastados
das grandes cidades, em virtude das perseguicdes que
sofreram e ainda sofrem. A casa branca de muro baixo e
com um grande terreno ao redor nos mostra sutilmente
que ali é um ambiente diferente em relacdo as casas que o
rodeiam, a energia que sentimos ao colocar o pé nacalcada
e bater palma para que alguém saisse, revela uma caracte-
ristica bem tipica do lugar: a seriedade com que o trabalho
é conduzido.

Os participantes da festade Ogum, realizada em abril, ja cir-
culava no local, alguns descalcos, com turbantes, colares e
roupas de cores claras, com predominancia do branco, com
uma simbologia apropriada emrelacao a pedidos de pazem
tempo dificeis. As criangas brincavam, riam e perguntavam
que eu era, naquele ambiente intimista em que todas as
pessoas que estavam ali, ja se conheciam, eu era a visitan-
te/pesquisadora, como me coloca nas visitas de campo que
faco, e junto a mim, tinha um alemao e uma senhora que o
acompanhava, éramos o trio de novidade naquele local que
compartilha de forma efetiva a ideia de comunidade.

O TUTO, como é chamado pelos seguidores, esta loca-
lizado em Aveiro, hd 263 km de Lisboa, Portugal. L3, se
trabalha, segundo os lideres religiosos Babalorisa Carlos
e a Yalorixa Silvia Fernandes, dois aspectos. O primeiro é
chamado de cupula material, a qual o seguidor é ensinado
a administrar a vida por meio de vdérias tarefas que lhe sdo
atribuidas, e o segundo, é clpula espiritual, o que esta li-
gado a mediunidade, as entidades, os guias, a energia que
recebe, e toda informacdo do campo sobrenatural.

A busca pelo equilibrio se da através do “controle” relacio-
nado aos bens mundanos, tendo em vista que ao se buscar
o equilibrio, comeca-se a avaliar o que tem importancia. “E
necessario termos o suficiente para que nds possamos ter
o equilibrio e quando nds trabalhamos essa perspectiva,
comecamos aolhar de forma diferente para as coisas e ava-
liar o que é essencial para n6s.” Yalorixd, Silvia Fernandes.
O relégio marcava 18h e 15 minutos, e é chegada a hora
de comecar a festa que tem como intuito, nos proteger de
Nnossos inimigos, que inlmeras vezes somos Nés mesmos e
utilizar a energia para Ogum abrir os caminhos. As pessoas
que |4 estavam benziam-se e escolhiam um lugar para co-
mecar entoando o trecho que usamos inicialmente, “Ogum
de lei ndo me deixe sofrer tanto assim. Quando eu morrer
vou passar |4 na Aruanda, sarava Ogum, sarava seu Sete
Ondas. Quando eu morrer vou passar 1a na Aruanda, sa-
ravad Ogum, sarava seu Sete Ondas”. O eco se propagava
numa dimensao maior que a que ja tem. Foi a primeira vez
que eu vi mulheres tocando atabaques. No Brasil, essa é
uma funcdo que os homens estdo a frente e no TUTO, ca
em Portugal, as mulheres ocupam esses postos. A yalori-
Xxd da casa, Silvia Nascimento, pontua que no terreiro, as
mulheres realizam atividades iguais a dos homens. “Aqui,
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mulher também toca atabaque”. Com essas acoes, o terrei-
ro se caracteriza como um local de potencial reivindicacdo
pelaigualdade de género, questdes que podem e precisam
ser vivenciadas, sobretudo, nos espacos religiosos, locais
em que o poder é legitimado.

As criancas na roda misturavam-se aos adultos, que eram
iluminados pelas velas coloridas, fitas azuis, brancas e ver-
melhas, ao redor dos santos. As musicas eram cantadas
com sons mais elevados, e a energia, aos poucos se altera-
va, 0 que era visivel para nés que percebiamos a presenca
devidas distintas ali, para quem acredita. Ao som do ataba-
que, trés pessoas comecam a movimentar-se de maneira
distinta em relacdo as outras, através dos movimentos, foi
possivel distinguir qual era o espirito que por ali rondava,
em um pantedo de 16 (que € a totalidade dos orixas cultua-
dos, tanto aqui, quanto no Brasil). Foi Oxdssi, o orixa caca-
dor, irmao de Ogum o orixa que da nome ao terreiro e que
torna as cacadas frutuosas e, em consequéncia, garante a
comida em abundancia. Sua dancaimita a caca, a persegui-
¢ao aos animais e o disparo da flecha.

Os dois bracos movimentavam-se como flechas, os rostos
adquiriam movimentos fortes e tortos, a boca movia-se
involuntariamente, e era como se a pessoa, ja ndo conse-
guisse controlar de forma racional os movimentos. E o que
chamamos de transe, ou seja, o espirito/a entidade/o orixa
toma conta do corpo daquele filho de santo que recebem
os cuidados das iabas, das cuidadoras, responsaveis em di-
recionar que estd em transe.

O candomblé é uma representacao das muitas vias e pos-
sibilidades existentes na contemporaneidade. Se como
argumenta Morin (1987), a cultura de massas, através dos
imaginarios individuais cria o mito do amor e da felicidade
e a partir disto se forma o imaginario coletivo, e pensando
no argumento de Appadurai (2004) sobre a criacdo subje-
tiva de mundos imaginados, é tangivel pensar que a forma
como o candomblé estruturado, através da hierarquia, da
organizacdo liturgica, colabora para que os fieis formem
seus imaginarios, inclusive sobre os lacos humanos. O que
a religido traz como amor, Deus, entidades, seria um dos
elementos a compor os mundos imaginados por este fieis.
Durante a ceriménia, os presentes comecam a entregar
0s pertences ao pai de santo, para serem abencoados, em
frente aos orixas, em frente as velas. Logo em seguida, o pai
de santo, no meio da gira,chama de um aum dos presentes
para rezar, tirar os atrapalhos e pedir que os caminhos se-
jam abertos. As pessoas se dirigem ao centro, enquanto a
musica continua com as mulheres nos atabaques e os par-
ticipantes mais assiduos que acompanham letra a letra.
Um cordao azul e branco delimita o espaco de quem esta
na gira e do telespectador, que na hora de entrar, é levado
pela mao pelo responsavel da casa. E chega uma hora, que
ele vem até mim, pra que eu va até o centro, e eu fui. O pai
de santo com os bracos em movimento, e pronunciando
algumas palavras em iorubd, em um discurso, que eu nao
consegui entender, e nem me esforcei para isto, porque
momentaneamente, eu estava concentrada apenas na
energia daquele universo mitico, e com os olhos fechados,
ouvi apenas o Deus abencoe e voltei ao lugar que eu esta-
va, para continuar tomando nota, do que os olhos conse-
guiam enxergar.

Depois do trabalho feito com todos os presentes, era che-
gada a hora da cerimOnia aos poucos terminar, e termina
com a mesma musica que comecou, e dessa vez eu ja con-
seguia cantar varias partes da letra.

eikon / Anna Maria Salustiano

“Ogum de lei ndo me deixe sofrer tanto assim. Quando eu mor-
rer vou passar la na Aruanda, sarava Ogum, sarava seu Sete On-
das. Quando eu morrer vou passar |4 na Aruanda, sarava Ogum,

sarava seu Sete Ondas”.

5. Depois de Aveiro, fomos ao Ilé Asé Oia Sango, em
Cascais

No dia 2 de junho, é 0 més em que os terreiros celebram as
entidades espirituais Exu e Xango, que representam, res-
pectivamente, a comunicacao, é o mensageiro, que faz a
ponte entre o humano e divino (abre e fecha os trabalhos),
enquanto Xango, é o orixa da justica, tem o espirito guer-
reiro e o impeto da coragem. Nesta data, o terreiro |1é Ase
Oia Sangd, em Cascais, liderado pela mae de santo, lalorixd,
Fatima de lansa e pelo pai de santo, Babalorixd, Ricardo de
Xangb, realizou uma celebracao, e nés estivemos la.

As realidades sao parecidas no que diz respeito aos cami-
nhos que levam aos terreiros. As casas de culto ficam em
locais mais reservados, distantes dos grandes centros e o
acesso de transporte publico tende a ser dificil, sendo aou-
tra parte do caminho percorrido a pé.

Quando o Google Maps mostra que o destino esta proximo,
aruaestavasilenciosa e ouviamos apenas o somdo vento e
dos passaros. Ao chegar mais perto da casa, comegcamos a
ouvir vozes de criancgas, deduzi que o destino seria o saldo
de grades verdes e muros baixos brancos.

Tinhamos chegado ao destino. Normalmente, entramos
com o pé direito, para trazer boas energias, para quem ne-
las acredita. O salao é pequeno, no dia, estava decorado,
com flores, cheiro de incenso e velas acesas em frente aos
santos coloridos e eles pareciam estar sorridentes com
aquele ritual que comecaria em instantes. A paz propor-
cionada pelos participantes e o aconchego de um espaco
que é utilizado exclusivamente para rituais, estudos e en-
contros nos deixaram mais leves e cheios de serenidade.
O terreiro cultua 16 orixas e trabalha baseado na impor-
tancia de manter o equilibrio entre o lado espiritual e ma-
terial. Quando falamos sobre habitos do consumos nas
casas religiosas, os lideres religiosos sdo enfaticos ao ndo
condenar o fato dos seguidores trabalharem e se esforca-
rem para ter o que consideram ser bom, contanto, que ndo
passe em cima de ninguém. “O ser humano pode gostar da
parte material, pode gostar de joias, pode gostar de coisas
caras, mas também tem que ver um equilibrio, ou seja, ndo
passar por cima de ninguém, ou de algo, para obter isso.
Esses valores vém de berc¢o, chama-se carater. Se a pessoa
tiver carater e esses valores de berco, ndo tem mal algum.
A umbanda nao é sinbnimo de pobreza, a umbanda de ver-
dade néo é sé aquela que esta dentro de um barracdo. As
coisas evoluiram”, sublinhou Pai Ricardo.

Evolucdo essa sentida também nas contas das redes so-
ciais que o grupo religioso alimenta. O digital é visto como
um dos responsdveis em propagar e manter viva a fé, nos
tempos presentes.

Para sobreviver, bem como outras instituicdes, a casa co-
bra o valor da mao de obra, jogo de buzios, trabalho espiri-
tual, banho de ervas e as coisas que precisam ser compra-
das paraofuncionamentodo centrotambém sdo cobradas.
“Eu vou praticar a caridade, neste aspecto, neste ponto de
vistada caridade, eu sou livre. O orixa da o livre arbitrio. Se
até hoje, Xang6 é da justica, do equilibrio. Se até hoje, nada
me aconteceu, é sindnimo que estou a fazer o bem. O pa-
dre tanaigreja, vai rezar a missa, mas tem o seu ordenado.



Ele ndo ta ali de graca, ele teve que ir para faculdade para
tirar um curso. Se aquilo ndo desse nada, garanto que o pa-
dre ndo estava ali. Ora, veja bem, o padre tem uma igreja,
paga-lhe uma casa, ddo lhe o salario, custos de saude, tem
todos esses beneficios. Nos apenas cobramos um amald
(oferenda feita com quiabo, camaro e azeite, grifo nosso)
para Xango, mas sé é visto caridade naigreja catdlica e ndo
nos. E isto que esta errado”, garantiu Pai Ricardo.

A histéria da entrada de Mae Fatima na religido, remete-
-nos ao Brasil. Ao passar por problemas sérios, Fatima
resolveu seguir o conselho de uma méae de santo do outro
lado do Atlantico, e procurar um terreiro. Ao encontrar,
passou sete anos como consulente (aprendiz) e a “presen-
ca” das entidades, as vezes que tinham oportunidade de
manifestar alguma informacao, faziam isso e deixava Fa-
tima ainda mais confusa até a chegar o momento em que
as duvidas se dissolveram e ela finalmente, conheceu orixa
que rege avida dela, que é lansd, orixa dos ventos e raios, a
deusa que comanda as tempestades.

“Depois houve realmente a confirmacéo e eu comecei, a
sentir, a amar esta mae. Foi um trabalho in level, desde a
primeira vez que me foi dito o nome, até ai, a comecar a
conhecer, a senti-la, a gostar dela, a perceber o quanto ela
esta tdo presente em mim, naquilo que eu fagco, no meu dia
adia, naquilo que eu sou, e ai foi sé juntar as pedras. E mui-
to simples”, garantiu Fatima.

O terreiro é uma parceria de Fatima, Pai Ricardo e Caroli-
na,companheirado lider religioso. Os trés em um exercicio
quase que unissono leva o trabalho adiante, tentando com
frequéncia, transmitir aos filhos de santo, uma mensagem
repleta de paz, forca e justica para que o trabalho seja le-
vado adiante.

6. Um exemplo da pagina do Facebook, Terreiros de
Portugal

A pagina chamada Terreiros de Portugal, busca reunir re-
presentatividades das religides de matrizes afro-brasilei-
ras, deste lado de ca do Atlantico e é administrada pelos
lideresreligiosos, Silvia e Carlos Nascimento, responsaveis
pelo Templo de Umbanda Tenda de Oxossy (TUTO), locali-
zado em Aveiro, Portugal.

No nosso ultimo acesso, no dia 14 de junho de 2020, 1.391
pessoas curtiram o contetdo disponibilizado pela comu-
nidade e 1.442 pessoas seguem o que é disponibilizado.
E possivel ver também um nimero de telemével e ainda,
um site: www.terreirosdeportugal.pt, em que ao clicar no
link, veremos: “A missdo dos Terreiros de Portugal é unir
e difundir todos os Terreiros, Templos, Casas, II€, Egbé e
as demais comunidades que tenham como fundamento a
doutrina e pratica das Religidoes Afro e Afro-descenden-
tes”. Nesse link ainda é possivel encontrar outros terreiros
em terras portuguesas. A pagina Terreiros de Portugal de-
fine-se como organizacao religiosa e sem fins lucrativos.
Ao abrirmos a fanpage nos deparamos com a chamada para
o 5 Encontro das Religides Afro,a 11 Celebracdo de Home-
nagem a lemenj4, no dia 15 de agosto, as 11h30, na Praia
da Costa Nova, em Aveiro (aqui entra aimagem do ficheiro
2). Na ocasido, representantes dos terreiros em Portugal,
participam. Uma imagem com pessoas de branco, utilizan-
do as vestimentas dos terreiros, de maos dadas, dispostos
em fila é utilizada como pano de fundo para o internauta
compreender um pouco o momento que serd vivido em

agosto. Na nota de rodapé um aviso: “traga uma rosa bran-
ca (sem espinhos) e uma folha A6 com os seus pedidos es-
critos a lapis).

Yémanja, na descricdo de Verger (2012), é a mae -dagua,
se identifica com a Nossa Senhora da Conceicdo para os
catélicos. E festejada a 8 de dezembro. Come pato, cabra,
galinha, acacd; traz enfeites de contas d’agua, espada e
abébé branco, com uma sereia recortada no centro. Ela é
simbolizada por seixos marinhos e conchas. Quando se
manifesta, Yemoja segura um leque e suas lyawo imitam o
movimento das ondas, dobrando e erguendo o corpo. Ela é
acolhida pela exclamacéo “Odoya” (a mae das aguas).

Ela é latinizada na forma, pois é representada por uma es-
tatueta de sereia com longos cabelos. Seus presentes sdo
postos em um enorme cesto (sabonetes, perfumes, flores
naturais ou artificiais, lencos rendados, cortes de tecido,
revistas de moda, colares, pulseiras, dinheiro, acompanha-
dos de cartas e stiplicas dos fieis que Ihe pedem uma graca).
No final da manh4, o cesto, transformado em ramo de flo-
res, é levado em procissao até a praia, em meio aos aplau-
sos, cantigas e louvacdes a mae das aguas.

A oferenda é postaem um veleiro que navegaemdirecdo ao
alto-mar, seguido por uma flotilha de saveiros, onde se em-
pilham os fieis entusiastas, cantando e tocando atabaques.
Como ressalta Verger (2012), o presente é jogado na agua.
Para ser aceito por Yemoja, é preciso que submerja. Se aca-
so flutuar, o fato serd interpretado como sinal de recusa e
descontentamento e tornar-se-a necessario fazer novos
sacrificios e oferendas para atrair sua protecao.

A chamada da atividade para agosto, demonstra a preo-
cupacado constante na producdo de conteuldo, inclusive
no periodo da pandemia. Durante o momento em que os
olhos voltaram-se, sobretudo, as telas de computadores,
teleméveis, tablets, iPods, a religido busca acompanhar
essa “demanda” diferenciada de também produzir nos es-
pacos digitais debates, ciclos doutrinarios, como é o caso
doque évistono TUTO e apropria-se de plataformas como
0 Zoom para disseminar a mensagem sagrada.

De forma geral, o ciber-fiel é apreendido como o individuo
que utiliza os espacos digitais para fazer/refazer suas pra-
ticas de fé, expressas por meio de diversas manifestacoes
do religioso, disponibilizadas também nos espacos online.
Como propée Sbardeloto (2012, p.1-2) na anélise dessas
novas relacoes:

Existe hoje, por meio das tecnologias digitais e da internet, a con-
figuracdo de um novo tipo de interacdo comunicacional-religiosa.
Com o surgimento de uma nova ambiéncia social, impulsionada
pelo desenvolvimento de tecnologias comunicacionais digitais
e online, estabelece-se uma interagao entre o fiel - por meio da
internet - com elementos de sagrado, o que possibilita uma ex-
periéncia espiritual-religiosa por meio da Rede. Ou seja, as pes-
soas passam a encontrar uma oferta da fé ndo apenas nas igrejas
de pedra, nos sacerdotes de carne e 0sso e nos rituais palpaveis,
mas também nareligiosidade existente e disponivel nos bits e pix-
elsdainternet. O fiel, onde quer que esteja, quando quer que seja
- diante de um aparelho conectado a internet -, desenvolve um
novo vinculo com o transcendente e um novo ambiente de culto.

Nesse sentido, defendemos que, ao participar das inte-
racées geradas por ele e nesses locais, o fiel constitui
sua nova acepcdo do que é viver a dimensao religiosa na
contemporaneidade pela mediacdo que ocorre nas plata-
formas digitais. Portanto, os ciber-fieis ndo sdo apenas na-
vegadores conectados em redes que utilizam esses locais
para demonstrar afinidades com as crencas que se aproxi-
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mam do seu jeito de enxergar as “coisas do alto”, mas séo,
principalmente, individuos que vivem (de forma imersiva
ou nao') a experiéncia virtual da fé, da participacdo comu-
nitaria, do compartilhamento solidario, da reclusdo para
oracdes mediadas pelos contelidos digitais ou pelas possi-
bilidades interativas com seus “irmaos” de crencas.

Como ja trouxermos anteriormente, a etnografia e a net-
nografia andaram de mao dadas na recolha das informa-
cOes para este trabalho nas poucas linhas escritas. Procu-
ramos deixar claro, a maneira, como o consumo esté ligado
aquestdoreligiosa, neste caso, ao Candomblé, de Portugal
e o quanto essas relacdes sdo fortalecidas pelos lacos dias-
poricos dos fieis e lideres religiosos envolvidos no proces-
so. E para conseguir trazer a discussao substancialmente
parao campo da comunicacao, propusemos ainda, estudar
a netnografia, através das paginas nas redes sociais exis-
tentes em que trata dareligido dos orixas, em Portugal.

A lembrar que esta andlise, tem como objetivo, contribuir
para o conhecimento em termos de como a comunicacao,
oconsumo e areligido estdo imbricados naideia conceitual
do que é a sociedade.

7. Resultados esperados

Este trabalho, centrado no campo de intervencio das
ciéncias sociais e da comunicacao, visa contribuir parauma
melhor compreensao dos fendmenos sociais, que perpas-
sam necessariamente, pelo processo comunicacional, e
nesta pesquisa especifica, aliamos o consumo, a religido e
os espacos online. O breve estudo, trouxe um recorte do
campo bibliografico centrado no tema deste trabalho, reli-
gido, consumo, etnografia e netnografia. As metodologias
e métodos aplicados neste trabalho podem ser replicados
em outros projetos. Esta pesquisa pretende contribuir efe-
tivamente, para o conhecimento social, académico, e mais
que isso, contribuir na pratica para formacao do sujeito so-
cial que é também religioso, e que como qualquer outro,
defende seu lugar ao sol, também nos espacos online.

eikon / Anna Maria Salustiano



Referéncias Bibliograficas

ALTSCHULL, J. Herbert. Agents of Power. Longman Pub.
USA, 1995.

Appadurai, A. ‘The Capacity to Aspire: Culture and the
Terms of Recognition’, in Rao, V. and Walton, M., (eds.)
Culture and public Action, Stanford University Press, Palo
Alto, California, 2004.

BAUDRILLARD, J. A sociedade de consumo. Traducdo de
Artur Mour3o. Rio de Janeiro: Elfos, 1995.

BERGER, Peter. O Dossel sagrado: elementos para uma
teoria sociolégica da religido. Buenos Aires: Amarratu Edi-
tores, 1971.

BRONSZTEIN, Karla Patriota. Nacdo dos 318: areligido do
consumo na lgreja Universal do Reino de Deus. PPGCOM
- ESPM, Comunicacao midia e consumo, Sao Paulo, v.11,
n.30, p.125-142, jan./abr. 2014.

CAMPBELL, Colin. A ética romantica e o espirito do con-
sumismo moderno. Traducdo: Mauro Gama. Rio de Janei-
ro: Rocco, 2001.

DOUGLAS, M.; ISHERWOOD, B. C. The world of goods.
New York: Basic Books, 1979.

ESTALELLA, Adolfo; ARDEVOL, Elisenda. Etica de cam-
po: hacia una ética situada para la investigacion etnogra-
fica de Internet. Espanha, 2007. Disponivel em: <http://
www.qualitative-research.net/index.php/fgs/article/
view/277>. Acesso em: mai.2020

EWEN, Stuart. Captains of consciousness: advertising and
the social roots of the consumer culture. McGraw-Hill,
1976.

GROSSBERG, L. (1983/84). The politics of youth culture:
Some observation on rock and roll in American culture. So-
cial Text

HINE, C. Virtual Ethnography. Londres: Sage Publications,
2000.

KOZINETS, R. | Want to believe: a nethnography of the’X-
Philes’ subculture of consumption RV Kozinets. In: NA
Advances in Consumer Research, Advances in consumer
research, 1997. V. 24, eds. Merrie Brucks and Deborah J.
Maclnns, Provo, UT: Association For Consumer Research,
pages: 470 - 475.

. Netnography: doing ethnographic research online.
London: Sage, 2010.

LIMA, Anna Maria Salustiano de Andrade Lima. Uma ava-
lanche de consumo? A atuacdo da Bola de Neve Church
nos espacos online. Universidade Federal de Pernambuco
(UFPE, Brasil), 2015.

MALINOWSKI, Bronislaw. Argonautas do Pacifico Oci-
dental. Sdo Paulo: Abril Cultural, 1976.

MARCUS, George E. Ethnography in/of the world system:
the emergence of multi-sited ethnography. Annual Review
of Anthropology, Palo Alto, California, v.24, p. 95-117,
1995.

MARX, Karl. Capital: A Critique of Political Economy. 3
vols. 1909. Chicago. Charles H. KERR & COMPANY, 1909.

MILLER, Daniel; SLATER, Don. The Internet: an ethno-
graphic approach. Oxford-New York: Berg, 2000.

MORIN, Edgar. O método I. A natureza da natureza. Por-
tugal: Publicacdes Europa-América, 1987.

NEUMANN, Elisabeth. The Spiral of Silence: Public Opin-
ion, Our Social Skin. University of Chicago Press, 1984.

OLIVEIRA, Arilson. Secularizacdo e mercado religioso em
Peter Berger. Revista Brasileira de Histéria & Ciéncias So-
ciais, UNISINOS, Rio Grande do Sul, v. 4, n. 7, p. 7-26, jul.
2012.

RHEINGOLD, Howard. The virtual community: home-
steading on the electronic frontier. Cambridge, Massa-
chusetts: Reading: Addison-Wesley, 1993.

ROCHA, Everardo. Representacdes do consumo: estudos
sobre a narrativa publicitdria. Rio de Janeiro: PUC, 2006.

SAHLINS, M. Culture and Practical Reason. University of
Chicago Press, 1976.

SANTAELLA, Lucia. Navegar no ciberespaco. Sdo Paulo:
Paulus, 2004.

SBARDELOTTO, Moisés. Dos bits a rede: entre a experién-
ciareligiosa e a representacao social do “catdlico” nainter-
net. In: ENCONTRO DA COMPQOS, 21.,2012, Juiz de Fora.
Anais... Juiz de Fora: COMPOS, 2012.

STRUBING, Jérg. Grounded theory. Wiesbaden: VS-Ver-
lag, 2004.

TOENNIES, F. Gesammelte Aufsaetze zur Religionssozi-
ologie, 3 vols. Tuebingen : J.C.B Mohr, 1922.

VERGER, P. Orixas, deuses iorubas na Africa e no Novo
Mundo, p. 95. Salvador: Corrupio, 2002.

. Notas sobre o Culto aos Orixas e Voduns
na Bahia de Todos os Santos, no Brasil, e na antiga costados
escravos, na Africa. Traducao: Carlos Eugénio Marcondes.
- 2. ed., L.reimpr. - Sdo Paulo: Editora da Universidade de
Sao Paulo, 2012.

WITTEL, Andreas. Ethograpfy on the move: from field to
net internet: qualitative social research. EUA, v. 1, n. 1,

2000.

WOLF, Mauro. Teorias da Comunicagao. Traducio de Ma-
ria Jorge Vilar de Figueiredo. 4 ed. Lisboa: Presenca, 1995.

O consumo do sagrado nos espacos online. / eikon



eikon / Anna Maria Salustiano



journal on semiotics

eian and culture

ISSN 2183-6426
DOI 10.20287/eikon

Habit Dance:

Sister Cristina in Ballando
con le Stelle 2019,

an aesthetic analysis of the
religion-media symbiosis

This work analyzes the contemporary relationship
between media, entertainment and religion from the
aesthetic observation of communication during the
participation of Sister Cristina in the Italian program
Ballando con le Stelle during the 2019 season. The text
unfoldsin three parts: a) the displacement of subject in late
modernity (Hall, 2013), b) habit, the media and the body
as “religious devices” (Martino, 2016) and c) diversity as a
condition and contradiction (Gebara, 2017) in the roles of

woman-religious and singer pop-competitor.

Keywords

Communication, Media, Religion

DOl
10.25768/20.04.04.08.09

Received / Recebido
150620

Accepted / Aceite
251120

Author / Autor

Fabiola Ballarati Chechetto

PEPG em Comunicagéo e Semiodtica da Pontificia
Universidade Catdlica de Sdo Paulo
Brasil

Danca de Habito:

Irma Cristina em Ballando
con le Stelle 2019, uma
analise estética da
simbiose religiao-midia’

Este trabalho analisa a relacdo contemporanea entre
midia, entretenimento e religido a partir da observacao
estética da comunicacao durante a participacao de Irma
Cristina no programa italiano Ballando con le Stelle
durante a temporada 2019. O texto se desdobra em trés
partes: a) o deslocamento do sujeito na modernidade
tardia (Hall, 2013), b) o habito, a midia e o corpo como
“dispositivos religiosos” (Martino, 2016) e c) adiversidade
como condicio e contradicio (Gebara, 2017) nos papéis
mulher-religiosa e cantora pop-competidora.

Palavras-chave

Comunicacao, Midia, Religiao



Like a dancer

Cristina Scuccia, ou Irma Cristina, freira sicilianada Ordem
Ursulina é uma das participantes de Ballando con le Stelle
2019, programa televisivo italiano com disputas de danca
entre pares formados por celebridades e instrutores. Apds
vencer o The Voice Italiaem 2014 com mais de 5 milhdes de
visualizagdes no YouTube, Irma Cristina lancou-se cantora
e regravou Like a Virgin de Madonna pela Universal.

Antes disso, quando ainda novica viveu dois anos no Brasil
entre 2010 e 2012 na Congregacao das Irmas Ursulinas
em Mogi das Cruzes, na periferia de Sdo Paulo e também
conheceu o padre brasileiro Fabio de Melo. “No Brasil co-
nheci uma igreja jovem, que esta crescendo e é vivida com
mais dinamismo. Quero transmitir esta alegria aos jovens
italianos.” (ZIDKO, 2014)

Neste artigo, analisamos as interacdes entre midia, entre-
tenimento e religido observando como a estética atua na
comunicacdo em dois videos: a estreia de Irma Cristina no
primeiro programa e a sexta apresentacdo com o desafio
de tango. O texto se desdobra em trés partes: a) o deslo-
camento do sujeito na modernidade tardia (Hall, 2013), b)
o hdbito, a midia e o corpo como “dispositivos religiosos”
(Martino, 2016) e c) adiversidade como condicéo e contra-
dicdo (Gebara, 2017) nos papéis mulher-religiosa e canto-
ra pop-competidora.

Ao invés de atribuirmos um sentido a um objeto ou buscar-
mos a traducao desse sentido pelo enfoque iconografico
ou iconoldégico, a escolha metodolégica foi guiada pelas
caracteristicas de alternancia do préprio empirico inspira-
das no “deslocamento de conceitos” com Damisch (2007)
no qual o objeto estético enquanto substancia sensivel é
quem nos desloca.

A partir disso identificamos uma possivel mistura entre
midia e religido conforme Martino (2016) define, uma “hi-
bridizacdo” acontecida ao final do século XX.

Na atualidade, a progressdo desse processo de interpe-
netracao se intensifica e ha um nivel de transformacgao no
qual entretenimento religioso e ritualizacao do espetaculo
estabelecem uma relacdo comunicacional de simbiose en-
tre os dois termos.

A palavra emprestada da Biologia vem do grego symbidsis
formada por syn, “com” e biosis, “vivientes”, a convivéncia. A
nova cena se configura por uma associacao entre praticas
discursivas e formas especiais de troca, uma relacio entre
espécies diferentes de atuacao, por meio da qual a técnica,
até entdo laica, funde-se ao sagrado no lugar de coloniza-lo.
Examinando o sinbnimo de simbiose para compreender o
que de comunicacional pode haver nessa troca, pode-se
pensar em uma aproximacdo com o mutualismo, facultati-
vo e/ou obrigatdrio. Nos “momentos de confluéncia” men-
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cionados por Martino (2015), certa autonomia e distingdo
entre midia-religido ainda se conservam, o que ao nosso
ver perfaz um mutualismo ainda facultativo pois embora
haja beneficios mutuos, os individuos podem viver inde-
pendentes um do outro e trocar de parceria.

J4 na religido contemporanea, o mutualismo mostra-se
obrigatdrio, na medida em que as “informacdes em doses
pequenas, o uso de slogans, musica pop e danca” (Martino,
2016) assim como os simbolos ritualisticos na web o espiri-
to comunitéario de fas, os valores e praticas doutrindrias re-
ferenciadas na tradi¢des sdo cada vez mais indispensaveis
tanto para a midia quanto para a religido. O conjunto de
acoes estéticas passa a depender necessariamente dessa
relacdo para a sobrevivéncia com duplo ganho.

A conjuntura de Irma Cristina em Dancando com as Estrelas
oscilacom nuances, entre essas duas fases de mutualismos,
ainda que o levantamento dos pormenores, arecorrénciae
a intensidade dos mecanismos examinados em fase preli-
minar apontem para uma associacao particularmente van-
tajosa e potente entre midia e religido mediadas pelas afe-
tacoes reciprocas entre cédigos, personas e instituicoes.

O sensivel que nos desloca

Ao criticar a iconologia como “ciéncia da interpretacdo”
proposta por Panofsky, Damisch (2007, p. 9) indica que “a
descricdo de uma obra de arte ndo passa necessariamen-
te por aquilo que significa”. A perspectiva e seu potencial
descodificador ndo dariam conta de estudar a articulacdo
estética do sensivel, no sentido kantiano, por assim dizer:
do belo pela razdo do gosto e da subjetividade.

Esse tipo de postura critica parece ser um exercicio na
contramao das reducdes ou traducdes de sentido, capaz
de nos deslocar de um método habitual de viés interpreta-
tivista, em outras palavras, uma possessao unilateral lem-
brando Tarde (2018).

Romper com o sentido na proposta de Damisch (2007) e
concomitantemente com a comunicacdo como fazem as
artes contemporaneas, nos permite abordar o problema
a partir de um lugar incerto e que durante a pesquisa foi
mudando o olhar. Guardadas as proporc¢des de uma inves-
tigacao voltada a um produto televisivo, um programa de
auditério e um fenémeno midiatico com aspectos filmicos
com canais audio e visuais, é preciso observar com cuida-
do como o trabalho tedrico seleciona e joga com a trans-
posicao de saberes tendo como cerne a investigacdo do
comunicacional. Além disso, toda pretensao de uma apli-
cabilidade de conceitos estaria avessa a prépria ciéncia
do comunicar, pois tendo seu observavel justamente nas
mutacdes e entremeios, escapa sistematicamente aos en-
quadramentos a fim de leis gerais.

Entdo o que a discussdo sobre a estética das artes tem a
ver com um programa televisivo? H4 uma ligacdo entre
arte, visibilidade e a potencializacdo dessas pelo meio téc-
nico que coloca em tensdo elementos-chave para a discus-
sdo na esfera publica conforme indica Ranciére:

[...]paraque as artes mecanicas possamdar visibilidade as massas,
ou antes, ao individuo anénimo, precisam ser primeiro reconhe-
cidas como artes. Isto é, devem primeiro ser praticadas e recon-
hecidas como outra coisa, e ndo como técnicas de reproducao e

difusdo” (RANCIERE, 2009, p. 46)



Durante a andlise desse fenémeno religioso-midiatico bus-
camos reconhecer como se da essa “outra coisa” e seus arti-
ficios tecno-sociais. Nao caberia aqui definir as ontologias de
arte e do entretenimento mas tendo presente suas diferen-
ciacdes, nos interessa percorrer o fio condutor que perpas-
sa a ciéncia da técnica no surgimento das massas nas suas
permanentes reconstituicoes: o regime estético, suas acoes,
praticas, l6gicas comunicacionais e afetacoes politicas.

Uma analise contextual da estrutura do discurso contido
nas apresentacdes de Irma Cristina seria factivel mas, ao
Nnosso ver esmaeceria uma parte importante presente no
movente estético: a aparéncia, a ilusdo.

Lembrando a teoria de Lambert sobre a questdo da ma-
téria e da forma relacionada a faculdade de conhecer em
si, podemos assumir o preceito de que “na multiplicidade
e na desordem das mensagens oferecidas pela aparéncia,
(Schein) adecifracao dos sinais significativos guia a recons-
trucdo da linguagem verdadeira das coisas.” (DELLO PREI-
TE, 1979, p.221, traducio livre?)

Entre revelacdo, encobrimento e ocultacao, podemos to-
mar o fragmento filoséfico lambertiano como um encora-
jamento a reconstrucao de nosso objeto, acolhendo a cao-
ticidade como elemento inerente a natureza da cultura.

O roteiro do programa Ballando con le Stelle, segue uma
ordem pré-estabelecida para cada um dos episédios tele-
visivos. Na composicao do protocolo do programa temos
as saudacoes, os videos dos bastidores sobre a semana do
participante junto ao instrutor mostrando treinamentos
no estilo reality show, a participacdo de outros personagens
famosos para o quadro bailarino por uma noite, a visuali-
zacao do quadro geral da classificacdo, a divulgacao dos
ndimeros dos concorrentes para o televoto e likes nas redes
sociais digitais, as competicoes paralelas de grupos sele-
cionados nacionalmente e algumas outras atividades ao
longo de aproximadamente trés horas e meia de programa.
A apresentadora Milly Carlucci anuncia a préxima dupla
competidora desce ao palco da “sala das estrelas”, um ca-
marim de espera que é mostrado ao vivo e, em seguida ha
uma abertura registrada em video, com os competidores
representando alguma cena ligada a cultura pop ou teatral,
a danca da modalidade sorteada pela producao e por fim
os comentarios dos cinco jurados e as respectivas notas.
O juri dessa temporada foi composto por Carolyn Smith,
presidente do jurados, dancarina e coreégrafa britanica,
Guillermo Mariotto, estilista venezuelano naturalizado
italiano, Fabio Canino, apresentador radiofénico italiano,
ator e escritor, lvan Zazzaroni, jornalista esportivo italia-
no, apresentador televisivo e blogueiro e Selvaggia Luca-
relli, jornalista, escritora, blogueira, apresentadora radio-
fonica, e atriz italiana.

Na fase de transcricdo das falas do juri, notei que o con-
teldo das palavras poderia disfarcar uma série de elemen-
tos pelos quais a atencdo é subtraida, entao tive a ideia de
rever o video retirando toda a sonoridade e observando
somente imagens e gestos.

Como um laboratério de ideias colocadas em acao, a va-
riabilidade da recepcdo foi agregando detalhes a coleta
de dados. Em uma segunda assistida escureci totalmente
a tela do computador. Em uma terceira fechei os olhos e
ouvi somente o programa para tentar individuar elemen-
tos agucando uma outra via da percepcdo, a audicao.
Separar o objeto entre as sensagdes corporais dos senti-
dos foi um modo de encontrar na sutileza de cada um dos
canais, os complementos que até entdo chegavam mes-

clados e indistintos até a expectadora-pesquisadora. Ex-
pectadora “com autonomia e competéncia para ouvir, ob-
servar, relacionar saberes, sentir e se posicionar diante do
tema problematizado” (FERRES, 2012, p.2)

Simbologia da estreia

No palco circular iluminado por holofotes de cor azul ce-
leste e nuances douradas, a meia luz numa atmosfera de
tom solene, ao fundo no alto uma abébada de cruzaria com
uma rosacea central e arcos ogivais simetricamente proje-
tados nas laterais. Trés degraus. Sentado no mais alto, um
homem: o instrutor de danca. Logo abaixo, duas dancari-
nas assistentes.

Em primeiro plano pendurados, quatro sinos grandes. Pela
esquerda da tela, entra uma mulher jovem com passos
lentos, vestida com habito de mangas longas, véu e 6culos
pretos, colarinho branco e crucifixo prata no peito. Meia-
-calca e sapatos modelo oxford de salto grosso comple-
tamente pretos. As Unicas partes do corpo visiveis sdo as
maos com unhas sem esmalte e com trés anéis pretos (um
no dedo médio da méao direita e dois no anular da esquer-
da) e o rosto sem maquiagem. E possivel entrever poucos
cabelos pretos no topo da testa coberto pelo véu.

Repica cada um dos sinos e em seguida canta a capela com
melodia blues, What a wonderful world. Terminado o trecho
introdutodrio, o trio se aproxima e faz genuflexdo simples
em volta da participante. Todos se levantam, cada um se
posiciona sob um sino. O quarteto sorri e comeca a dancar
acoreografia no ritmo charleston, ora juntos ora separados
com raro contato fisico somente entre as mulheres tocan-
do apenas maos e ombros.

Foi a primeira aparicdo de Irma Cristina, a sua estreia no
dia 30 de margo em Ballando con le Stelle 2019. A parte do
episédio analisado tem a duracao total de aproximada-
mente dez minutos sendo que a exibicdo de danca durou
somente trés minutos.

Emseguidahouveainterlocucdo comaapresentadora,jura-
dos, comentaristas e por fim a atribuicao das notas. A maior
parte do tempo como podemos constatar, ou seja 70% do
total é dedicado aos comentarios e interagdes verbais entre
0 juri e os concorrentes, mediados pela apresentadora.
Quanto aos comentdarios e debates, o contelido mais fre-
qguente do primeiro momento foi o religioso entre expres-
soes utilizadas pela igreja catdlica nas suas celebracoes e
escrituras sagradas como “Deus seja louvado*” neste caso
para exprimir uma surpresa positiva ou “As vias do Senhor
sdo infinitas” ambas declaradas ironicamente pelo jurado
Mariotto em tom solene e debochado.

Outro jurado, Zazzaroni que costuma proferir um discur-
so mais sério, contundente e direto, inicia sua participacao
comuma frase jocosa: “tenho medo de perguntar se elafaz
dancade casal porque ela me respondera que ja tem casal”
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e Irma Cristina confirma: “Eu sou casada com Ele.”
Seguem comentdarios de Selvaggia sobre o juizo universal
comparado ao juizo final da prépria competicao, e a exis-
téncia do mal na previsdo de Mariotto pelas possiveis criti-
cas violentas que virao.

O mesmo Mariotto entrega a Irma Cristina uma flor bran-
cade boas vindas e ela lhe agradece dando beijos no rosto.
Selvaggia aproveita a ocasido e provoca: “Ela beijou sata-
nas. Ela ndo sabe, beijou satanas...” Em seguida Irma Cris-
tina retruca: “Mas ele carrega no pescoco a Madona, ndo é
possivel que seja satanas, absolutamente ndo.”

Os discursos entre a brincadeira e a ironia sdo repletos de
significados e na intencdo de descontrair o publico, con-
traem e antepde suas ideologias para marcarem seus es-
pacos. Ha ainda na tematica das palavras religiosas um tro-
cadilho do sobrenome do instrutor Oradei, sendo ora do
verbo orar e dei deuses, por isso Mariotto satiriza dizendo
que é o instrutor perfeito para a freira e o préprio instru-
tor assume o papel designado e se reconhece como aquele
que “OraaDeus”.

O mesmo jurado agradece a apresentadora pela oportuni-
dade de “ver a nossa crenca aqui dentro” e com seriedade
diz estar “orgulhoso do programa e fazer parte para que a
presenca da lrma Cristina nos ilumine”.

O peso simbdlico permaneceu dividido entre o espaco de
fala da apresentadora Milly e Irma Cristina. A apresenta-
dora em cada um dos momentos mostra uma certa agita-
cao, apreensao, medo, delicadeza e tom elogioso em rela-
¢ao a competidora com um tratamento especial, pudico e
protetivo.

Além das responsabilidades institucionais e burocraticas
com o anuncio das propagandas publicitarias, os nomes
das redes sociais e o telefone para o voto do publico, o dis-
curso da apresentadora Milly é pacificador, diplomatico e
temeroso, conciliador entre os jurados e amenizador de
possiveis exageros por parte dos jurados e comentaristas.
Ao final, Milly agradece os elogios de Mariotto todavia
sem entrar diretamente no mérito religioso: “Obrigada!
Se podemos, através daquilo que fazemos durante o pro-
grama, contar coisas que fazem pensar em casa, que fazem
refletir, que te abrem o coracéo, eu fico feliz de verdade...
Menos mal...”

As falas de Irma Cristina durante a estreia foram de vo-
lume e tempo tao regulares quanto as da apresentadora
Milly. Seu comportamento foi regulado pelos gestos de
agradecimento com a mao no peito, o sorriso discreto e
cordial, o tom de voz inalterado, frases convictas.
Complementando o elogio de Zazzaroni sobre a alegria
contagiosa, Irma Cristina explica: “Bem, sabe o que é...
Quando vocé encontra o amor, vocé tem vontade de...
Doé-lo a todo mundo e fazé-lo explodir por dentro! Entao,
vocé quer dancar, cantar, acontece isso...”. A telecAmera
mostra uma panoramica do auditério do teatro contem-
plando o publico e o palco.

Poucos foram as trocas de farpas entre os colegas do juri
neste primeiro encontro e as ponderacgdes sobre o instrutor
e as assistentes enalteceram o trabalho de Oradei e questio-
naram a presenca das dancarinas assistentes pois nenhum
outro participante da competicdo conta com esse apoio.

A novidade sobre a peculiaridade de uma figura religiosa
participando em um programa do género televisivo popu-
lar e ligeiro, em um pais marcado pela tradicdo moral caté-
lica com posicionamento historicamente rigido, alcancou
um ponto crucial nesse episédio com a indagacao sobre o
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habito monacal, se seria mantido ou ndo nas demais nove
etapas seguintes da programacao. Trabalharemos nessa
questdo mais adiante no texto.

Os demais comentaristas que nao votam mas dao sua opi-
nido apos os jurados, foram Alberto Matano, jornalista do
TG1 e escritor italiano e Roberta Bruzzone, psicologa fo-
rense italiana. Tanto o jornalista quanto a psicéloga elogia-
ram Irma Cristina ndo pela exibicdo da danca mas por ser
uma religiosa e aceitar participar desse tipo de jogo.
Matano por exemplo diz que “ela é um fendmeno, eu estou
muito admirado... Eu realmente gosto da mensagem que
ela veicula, o fato de que a fé deve ser contemporanea e,
portanto, pode ser veiculada de muitas maneiras, mesmo
fazendo como elafaz[...]”

Bruzzone aponta que Irma Cristina “consegue ser profun-
damente coerente mesmo em uma situacdo em que objeti-
vamente sé-lo me parece bastante complexo”

As falas, como percebemos, evitaram criticas e discordan-
cias e mostraram surpresa e estupor ante a novidade de
uma presenca inusual, ainda que sob condicdes que con-
servam, de certa forma, os cinones e regulacdes dos cos-
tumes ja presentes na televisao publica em um pais como a
Italiacom fortes tradicdes e sendo a sede daigreja catélica
no mundo. A presenca territorial e simbdlica do Vaticano
compde um dos mais eloquentes motivos culturais e histé-
ricos que interfere nas expressodes, insegurancas e no es-
panto causado propositalmente pela participacdo de uma
religiosa oficialmente pertencente a instituicio em uma
competicdo de danca na televisdo, espaco publico de mas-
sivo acesso, em contraste com a reclusao e vida reservada
das mulheres religiosas que fizeram voto de obediéncia,
castidade e pobreza optando pela vida sagrada.

A avaliacdo sobre a danca propriamente dita ficou rele-
gada a um espaco muito menor, bastante discreto no qual
Zazzaroni reconhece um “senso de ritmo incrivel e uma
alegria”, Mariotto um “ritmo perfeito” e Carolyn “o ritmo, a
coordenacdo, ninguém pode criticar a coreografia, eu de-
safio qualquer um...”.

O segundo video analisado foi participacao de Irma Cris-
tina com Stefano Oradei e as duas assistentes no sétimo
episodio de Ballando con le Stelle 2019, que foi realizado no
dia 11 de maio. Lembrando que o programa tem um total
de dez episddios e que no dia 27 de abril, Irma Cristina ndo
esteve presente no palco do programa por motivo religio-
S0, ou seja, o periodo da Pascoa, embora tenha mandado
uma gravacao dancando,, o que gerou uma série de polé-
micas tanto no juri quanto nas redes sociais e nos jornais,
revistas e repercutiu em outros programas televisivos.

Tango e tabu: limitacdes e permanéncias

Sons de insetos em uma floresta seguidos por um aplauso,
a batida que simula a pulsacdo de um coracdo, maos entre-
cruzadas sob um casulo opaco feito por tecidos semitrans-
parentes esvoacantes na cor verde em um fundo escuro
azul. Levanta-se o véu que recobre o casulo revelando as
duas mulheres bailarinas assistentes, vestidas com asas de
borboletas.

Irma Cristina dangca com uma depois com outra e de fundo
a musica italiana Il mio canto libero, O meu canto livre, de
Lucio Battisti.

O instrutor Stefano Oradei danga com as bailarinas fazen-
do evolucdes no ar. Na parte da musica: “[...] e voa sobre as



acusacoes das pessoas [...]", Oradei levanta Irma Cristina
que por sua vez realiza algumas pedaladas no vazio.

Neste momento acontece o tipico “abraco” da danca de sa-
lao entre Oradei e Irma Cristina com troncos unidos, braco
rijo estendido sem que a mao dela se apoie nas costas de
seu parceiro e a cabeca ligeiramente pendendo para tras,
pernas sincronizadas, caminhando com postura ereta de
lado a lado no palco, enquanto a musica em seu dpice me-
lédico canta: “em um mundo que é prisioneiro, respiramos
livres, euevocél...]”

As assistentes dangcam do mesmo modo entre elas. Oradei
faz uma manobra tipicamente da danca de tango, o casqué,
na qual o cavalheiro sustenta a dama com um braco que se
inclina para tras quase tocando o chao como se estivesse
caindo deitada. Irma Cristina apoia-se nos bracos do ins-
trutor, o véu voa e se descompde por um momento depois
retoma sua posicdo original. Em um movimento seco, re-
compode a postura e veloz se levanta.

Trocam-se as duplas e Irma Cristina danca ao fundo com
uma das assistentes enquanto Oradei dangca em primeiro
plano com outra. O quarteto se une com as maos apoiadas
nos ombros um dos outros, lado a lado e fazem passos com
o corpo girado em quarenta e cinco graus, de frente para
as cameras.

A dupla formada por Irma Cristina e Stefano Oradei se
junta em um salto da freira na direcdo do instrutor no ins-
tante em que a musica canta: “[...] se exprimem purissimas
emnos [...]" e entdo ele a segura pela cintura e dancam no-
vamente juntos com a parte central do corpo em contato.
Oradei ao final da musica levanta novamente Irma Cristi-
na pela cintura e ela com bragos abertos em cruz e cabeca
para tras simula um voo de anjo.

Em seguida se aproximam todos ao jurado Ivan Zazzaroni
e as duas bailarinas assistentes o cobrem com as asas da
fantasia de borboleta enquanto Irma Cristina e Stefano
Oradei se apoiam na bancada com um dos cotovelos, am-
bos sorrindo.

Esse episédio foi escolhido por ser um divisor de dguas na
participacdo de Irma Cristina no programa com a primeira
e Unicadancarealizada corpo acorpo cominstrutor.Emto-
das as demais apresentacdes, a participante figurou como
parte do grupo, o Team Oradei, nunca apoiando o préprio
torso ao de seu parceiro na tipica posicido de abraco lateral
com um dos bracos da dama encaixado por cima do ombro
do cavalheiro que Ihe enlaca pela cintura até chegar nas
costas conforme a posicao tradicional na maioria das mo-
dalidades de danca de salao.

O tango circula no imaginario comum por seu carater sen-
sual de contato visual e corporal intenso e provocante, foi
um desafio peculiar por conta das caracteristicas que en-
volvem essa conexao e suscitou uma série de discussoes
sobre o que pode mulher religiosa e suaimagem circulando
na esfera publica por meio do espetaculo.
Completamente diferente do primeiro programa, as brin-
cadeiras com o sacro ou mesmo as mengoes de expressoes
ou frases que remetessem aos termos préprios do script
catélico, raramente apareceram. Somente Canino trouxe
uma referéncia, mas em tom humoristico associando ico-
nes do sacro ao pop: “Devo dizer que Irmé Cristinatem um
staff... assessoria de imprensa, discografico, manager, nem
mesmo Madonna... Ndo a sua... Madonna a cantora! Nem
elatem todo esse staff!”

No entanto, Mariotto recorre novamente as escrituras re-
ligiosas para comentar sobre a mensagem que Irma Cristi-

na quis trazer no episédio do tango, apesar da dificuldade
que o jurado indica em se fazer compreender qual é esta
mensagem: “[...] se vocé vai ler o evangelho tem a alegria
mesmo porque essa é a mensagem mais bonita que existe.
E entdo, é através da alegria.”

Por sua vez a apresentadora Milly procurou desviar a con-
versa para outros assuntos comentando sua coragem em
dancar o ritmo polinésio em outra prova de pontuacdo do
programa ou protegendo a mensagem que Irma Cristina
diz ter vindo trazer com sua participacdo em Ballando.

O discurso verbal de Irma Cristina se reservou a pouquis-
simas intervencdes somente para agradecimentos ou para
explicar que a Madre Superiora, Irma Agata permitiu que a
participante dancasse aquele tipo de danca polinésia, mas
nada foi mencionado sobre os bastidores de negociacado a
respeito de detalhes do tango e da danca com Oradei.
lvan Zazzaroni e Fabio Canino dedicaram boa parte do
tempo de suas consideracoes para parabenizar e agrade-
cer ao instrutor, e para evidenciar sua angustia em nao
poder fazer muito até aquele momento. Para se retratar
em relacao as criticas feitas nas semanas anteriores sobre
a inclusao e permanéncia das duas dancarinas assistentes
apelidadas as Winx, nome de personagens de um desenho
animado, Zazzaroni esclarece que suas observacdes nao
sdo de cunho pessoal, mas se referem a uma alteragao no
formato do programa com o qual ndo esta de acordo.

As comentaristas desta vez foram duas mulheres, a psi-
co6loga criminalista Roberta Abruzzone que parabenizou
pela coreografia, “[..]Jvocés estido plenamente na compe-
ticdo porque finalmente hd uma atividade que envolve
ambos, que era a grande auséncia na parte inicial.” e Laura
Chimenti, jornalista italiana, ancora e redatora do TG1:
“Uma paixao equilibrada, como era justo que fosse, meus
parabéns a Irma Cristina porque ela recebeu tantas criti-
cas mas ela foi corajosa, segue em frente, leva adiante a
mensagem de sua fé neste programa e por isso parabéns”.
Ao final da danca, quando Milly replica: “E este é o tango
de Irma Cristina com todo o seu team!”, alguém do publico
ou da producéo grita “bravi! bravi! bravi!” e Oradei saltita
de maos dadas tanto com Irma Cristina como com uma das
assistentes em um comportamento bastante pueril, qua-
se infantilizado como se a ingenuidade se sobrepusesse a
toda e qualquer suspeita de pecado.

Os dois comentdrios mais extensos sobre a danca foram
relatados pela presidente histérica do juri, Carolyn Smith
e Mariotto. Carolyn ressalta a diferenciacao entre tango
argentino e tango classico, a presenca da paixao mas prin-
cipalmente da técnica, a harmonia, e completa: “as pessoas
precisam entender que ndo existe somente o tango argen-
tino e ndo é somente uma danca que deve esfregar... existe
outras coisas na danca, entende?”.

Ja Mariotto comenta que “o tango era um tango onde eu
sentia o0 medo, o medo que vocé sente e a constipacio de
ter que administrar aquela coisa, sem cair na esfregaciol...]"

Mulher, poder e igreja: descentralizacdo e deslocamento

A luta das mulheres contra a igreja e pela igreja assim
como a luta daigreja contra as mulheres e pelas mulheres
é marcada pela ambiguidade sob a qual o fazer teoldgico
feminista investiga e resgata a histéria de um passado de
condenacbes e um presente indeciso entre repeticoes,
oportunidades de atualizacado e releituras.
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Ainda sobre a igreja, sendo mulher e fazendo parte dessa
instituicdo religiosa e por isso observando criticamente
seus mecanismos por dentro, Gebara (2017, p. 115) avalia
que “talvez ela tenha modernizado sua linguagem, aberto
algumas veredas em alguns lugares do mundo, mas a es-
trutura de sustentacdo nio parece ter mudado muito.”
Nas relacdes estabelecidas pela insercao de Irma Cristina
no formato midiatico ou pela insercao da midia na religido,
“a légica de subjetivacdo politica ndo é jamais a simples
afirmacdo de uma identidade, ela é sempre, ao mesmo
tempo, a negacdo de uma identidade imposta por um ou-
tro [..]” (BERNARDES E MARQUES, 2014, p.204). Esse
outro, aqui no programa encarnado também pela voz dos
jurados, que por sua vez reverbera as varias vozes dos pu-
blicos, traz com Mariotto a seguinte fala:

Essa é uma grande oportunidade. E a irma Cristina sabe disso.
Para trazer uma mensagem como ela disse. E é dificil. Através de
coreografias desse tipo, através desse tipo de danca, entender
0 que é essa mensagem, como € essa mensagem. Nos sempre
vimos isso, essa € a diatribe nas midias sociais, das pessoas que
dizem que a freira deve ficar no mosteiro, fechada para rezar, e tudo
mais, que € um mundo ndo muito alegre se vocé quiser, e ao invés
disso, efetivamente... se vocé for ler o evangelho ha alegria tam-
bém porque é a mensagem mais bonita que existe. E, portanto, é
através daalegria. E o fim da diatribe com as borboletas, com toda
aparafernalia, foi eficaz, houve essa mensagem, digo... (RAI PLAY,

2019, grifo nosso)

Se por um lado hd uma cumplicidade das mulheres em
relacdo a propria subordinacdo cumprindo as regras di-
tadas por uma instituicdo que atribui as tarefas femininas
a uma menor importancia do que a dos homens que po-
dem exercer o sacerddcio ministerial e assim perpetuar o
patriarcado sob justificativas de uma antiga ordem social
doutrindria, por outro lado a figura de Irma Cristina ainda
que mantendo inflexiveis certos moldes de acdo e discurso
ede maneiraindireta, visibiliza outras possibilidades do fe-
minino e da propria religido e seus usos potenciados pelas
telas muito além dos muros dos conventos.

Aprendemos com Ronsini e Sifuentes (2011) que aandlisee
a codificacdo das representacdes femininas “tem a funcio
de mostrar de que forma os esteredtipos estdo presentes
no discurso midiatico, que se soma aos discursos de outras
instituicbes socializadoras - ou outras mediacdes [...]".

As mediacdes de Irma Cristina: mulher, jovem, dancarina,
cantora, artista pop, italiana, branca, catélica se somam as
instituicdes socializantes da Igreja e da Midia e nelas circu-
lam consolidadas pelas singularidades e atuacdes existen-
tes em cada uma delas.

Como nao atribuir sentido a priori? E sobretudo néo se
fixar naquela meméoria inicial. Ao vermos um casulo no
palco, borboletas, uma das tantas chances é pensar na me-
tamorfose, na transformacao de Irma Cristina ao longo da
sequéncia dos programas até entdo e o momento de um
renascimento apds o calvario das criticas.

Retomando a identidade cultural na modernidade tardia
com Hall (2013, p. 34) a concepcédo de sujeito ndo sé se
fragmentou ou desagregou mas houve um deslocamento e
esse é reconhecido por uma série de rupturas no discurso.
Isso nos auxilia a perceber que na filosofia moderna a es-
séncia universal de homem é atributo do individuo singular
€ 0s processos psiquicos e simbdlicos que também formam
nossa identidade, distanciando o conceito de sujeito do pa-
radigma de razio anterior. (HALL, 2013, p.35-36)

Como imaginamos ser vistos pelos outros? Como Irma

cikon / Fabiola Ballarati Chechetto

Cristina forma sua apresentacdo ao representar-se por
meio de um veiculo que exibe suas mediacdes simultanea-
mente? Qual delas prevalece ou sobressai? Hd um deslo-
camento do sujeito religioso de um lugar de profissdo de
fé para outro de profissao de fé midiatizado. Mas somente
as caracteristicas do espaco de atuacdo mudaram? Nao se
trata de uma transferéncia de posicao, mas de internalizar
pelo meio mensagens que se espalharao pelas recepgoes
sem garantia de sentido.

Durante as investigagdes via web e via televisdo a cabo,
outro evento, em outra area geografica do mundo, ocor-
reram o feriado brasileiro de Corpus Christi e concomitan-
temente eventos como a Marcha de Jesus e a Parada LGBT
com suas partes e repercussodes politicas que ndo deixam
de compor e mudar o olhar da pesquisa, os realces tedricos
na visada do real e suas tentacdes. Como escapar a pers-
pectiva atravessada pela prépria cultura?

Ao analisarmos identidades na concepcéo de Hall (2011)
podemos dizer que elas sdo “multiplamente construidas
ao longo dos discursos, préticas e posicdes que podem se
cruzar ou ser antagonicas”. Irma Cristina atende e recusa as
exigéncias midiaticas de Ballando con le Stelle 2019. J4 a Mar-
chade Jesus e a Parada LGBT se contrapde e distanciam ape-
sar de ambas serem veiculadas massivamente pelos meios.
O exercicio de deslocar conceitos e deixar-se deslocar pelo
objeto é desafiador pois as associacoes livres a partir de
repertorios individuais sdo enquadramentos irrefreaveis.
Colher o olhar de outros receptores em um estudo de re-
cepgao seria uma das saidas, mas nao evitaria o mesmo
principio de risco em perspectiva, um engano do sentido
na primeira apreensao da realidade, tema espinhoso desde
a antiguidade.

Quando o trabalho pratico é colocado como eixo de resgate
doindiciario, o fazer cientifico galga as etapas de aproxima-
cao ao objeto com prudéncia, optando pelas estratégias de
melhores entradas para trabalhar o problema proposto.
Refletindo sobre as narrativas imagéticas constituidas nos
dois episédios de Ballando tendo a participacao de Irma
Cristina como protagonista, apesar de serem sequenciais
e movimentadas parecem construir um recalque de ima-
gens. Uma das chances de entendimento desse elemento
vivo que € aimagem, é com Didi-Huberman (2012, p. 209)
ao considera-la como documento, objeto de sonho, obra e
objeto de passagem, monumento, objeto de montageme o
mais relevante para nds, como “saber e objeto de ciéncia”.
A poténcia da imagem na contemporaneidade impulsio-
nada pela tecnologia ganha outras relagdes e proporciona
outros tipos de circulacdo e mutacgdes nas relacdes comu-
nicacionais. Ampliando essa compreensao, Didi-Huber-
man (2012, p.214) afirma que “uma das grandes forcas da
imagem é criar ao mesmo tempo sintoma (interrupcdo no
saber) e conhecimento (interrupcao no caos).”

O hdbito, a midia e o corpo: disposi¢ées dos dispositivos

A visibilidade e o recondito ja foram parametros segre-
gados relativos, respectivamente ao mundo midiatico e
aquele religioso. No entanto, o espetaculo debordiano
transforma imagens em vitrines tanto ao altar santificado
quanto no palco eletrénico mostrado na televisao.

E em meio a este visivel e no que nele se esconde, hd uma
materialidade, ou melhor, uma fisicidade atinente a estru-
tura biopsicossocial que carrega o ser humano: o corpo. A



corporeidade é quem dota o bios, a vida, e por isso o con-
trole sobre o corpo é o controle sobre a vida na biopolitica
foucaultiana. Esse poder sobre o corpo tem se alastrado no
alcance de sua ultima barreira privada: o dominio dos sen-
tidos e das emocdes que fazem parte desse mecanismo.
Nas vdérias doutrinas religiosas o corpo tem sido ocupado
com controles sobre como deve permanecer, se compor-
tar, paraonde deve olhar, o alimento que o nutre e as vestes
que o recobrem. Ha uma iconografia dotada de iconoclas-
tia nas prescricbes de moda religiosa, como um complexo
dos motivos e critérios distintivos da imagem do ponto de
vista cultural e ao mesmo tempo uma contrariedade pelo
culto daimagem. As roupas junto com a instituicdo, ao ves-
tirem o corpo do fiel, incorporam uma crenca e desnudam
modos de existir ou resistir ao mundo.

O corpo sendo o resultado de escolhas feitas por outros
que ndo a pessoa mesma, como indicado por Martino
(2016, p.116) “ganha uma dimensao politica”, o que pode
ser observado no didlogo entre o jurado Fabio Canino e
Irma Cristina:

Fabio Canino (jurado): Eu tenho algumas perguntas a fazer para
entender bem, entdo: antes de tudo, Irma Cristina dancara sem-
pre vestida de freira? Sim?

Stefano Oradei (instrutor): Quem sabe...

Irma Cristina: Eu diria que é o sinal da minha consagracao e que
o meu habito nunca o trairia... O sinal da minha consagracao eu
nunca trairia. (abre as maos para cima)

Fabio Canino: Mesmo dangando, tango, assim. ...

Irma Cristina: Absolutamente, sim. (muito convencida). Entéo é
uma surpresa, por isso... (a cAmera a registra em primeiro plano e

elasorri). RAI PLAY (2019)

Mas o que estd em jogo ao aderir ou trair o habito? A in-
tersecdo das praticas religiosas com o ambiente midiati-
co passa pela gestdo dos corpos e do figurino. No caso de
Ballando con le Stelle 2019, cada uma e cada um dos concor-
rentes se veste de acordo com o que a producao selecio-
na adequando a roupa ao estilo da danca proposto para o
desafio da noite (Boogie, Valzer, Slowfox, Charleston, Cha
Cha, Paso, Bachata, Rumba, Merengue, Tango ou outro).
Nas aberturas de cada exibicdo hd uma encenacéo de fil-
mes ou desenhos pertencentes a cultura pop e aroupagem
dos personagens é a parte fundamental que os caracteriza.
Irma Cristina vé o ato de trocar seu habito por uma roupa
comum, de n3o usar seu uniforme de padrao eclesiastico,
como uma quebra na fidelidade da promessa que fez a
instituicdo a qual pertence e sua prerrogativa é imutavel,
ndo negociavel mesmo diante do travestimento dos cor-
pos que o espetaculo exige com sua rapidez e fugacidade
no qual a industria cultural adorniana continua a devorar
imagens transformando-as em mercadoria e a precisar re-
propor o antigo como novidade para que seja consumido
como produto do momento.

Mas o antigo reproposto como novo ndo é exclusivo da
cultura secular, pois no campo religioso, outra parte im-
portante da cultura a atualizacdo, aparecer na televisao,
participar de um programa dedicado ao ligeiro ndo desfaz
algumas regras solidas como o costume de portar o habito
pela mulher consagrada, sua maneira de ratificar o papel
social que escolheu desempenhar.

Consideracoes finais

O que ja foi uma “apropriacéo literal dos modelos midia-
ticos e da cultura pop” (MARTINO, 2015, p.60) incre-
menta-se em um jogo de negociacdes com o respeito das
limitacoes de cada um dos lados para que se chegue a um
consenso pela racionalidade e acolhedor dos possiveis
participantes e um dissenso evidenciador de tensbes na
distribuicao das partes e do dizivel.

No acontecimento estético o comunicacional pode se
apresentar conforme Marcondes Filho (2017, p.10) teori-
za em “uma alteridade provocativa, um desafiador pleno
capaz de desestabilizar nossas certezas, de injetar novas
ideias em nosso universo de pensamento”.

Na medida em que nos propomos a analisar as interagdes
entre midia, entretenimento e religido observando como
a estética atua na participacao de Irma Cristina durante
Ballando con le Stelle 2019, a estreia da personagem no
programa de abertura e o tango na sétima semana nos
reportam a uma miriade de questdes visuais, discursivas,
ideoldgicas e politicas sob um imaginario recalibrado pela
cultura.

Se o sujeito na modernidade tardia (Hall, 2013) sofreu des-
locamentos fundamentais para compreendermos fenéme-
Nnos como esse, é preciso repensar até mesmo o conceito
de identidade, em outros termos.

O habito religioso entre conotacao e denotacao, entre as
vestes e os costumes, fazem parte do que Martino (2016)
designou como “dispositivos religiosos” (Martino, 2016) e
pudemos reconhece-los durante o estudo dos fragmentos
desse programa televisivo nas suas estratégias e disposi-
¢oes em uma dialética entre materialidades dos corpos e
dos meios técnicos com a imaterialidade dos simbolos e
significados dos discursos na cultura.

Delimitar e extrapolar o papel religioso de Irma Cristina
com o que nele hd derigido e que reitera a aparéncia junto
com a efervescéncia do espetdculo parece rearranjar os
sentidos ndo mais opondo a rigidez das tradicoes a flexibi-
lidade do entretenimento.

A diversidade no contemporaneo expde aspectos de “con-
dicdo e contradicdo” (Gebara, 2017), no qual os papéis de
mulher-religiosa e cantora pop-competidora sdo propicios
tanto para servir ao consumo midiatico quanto aquele reli-
gioso passando por outras questdes adjacentes e comple-
mentares a esse binario.

Assim como a religido torna-se desejosa de uma fideliza-
¢ao na audiéncia, a midia pode assumir o aspecto de ar-
rebanhadora de fiéis. No cruzamento desses interesses e
conveniéncias é que as tecnologias e as religacdes combi-
nam seus antigos e novos poderes e processos, negociam
suas exigéncias e mixam o que de mais vantajoso pode ha-
ver no relacionamento entre si para chegar a muitos.

Danca de habito: Irma Cristina em Ballando con le Stelle 2019, uma andlise estética da simbiose religido-midia. / eikon



Referéncias bibliograficas

BALLANDO CON LE STELLE. (2019). Rai Play, 2019. Dis-
ponivel em <https://www.raiplay.it/programmi/ballando-
conlestelle/>. Acesso em: 3 de jun. de 2019.

BERNARDES, M. ; MARQUES, A. C.S. (2014). A constitu-
icdo da mulher como sujeito politico no filme A Fonte das
Mulheres e a filosofia politica de Ranciére: uma aproxi-
macao possivel. In: COELHO, C. N. P; MARTINO, L. M.
S.;. (Org.). Midia, Espetaculo e Poder Simbdlico. 1ed.Sdo
Paulo: InHouse, v. 1, p. 195-220.

DAMISCH, Hubert. (2007). Entrevista conduzida por
Joana Cunha Leal. Revista de Histéria da Arte, UNL, n° 3,
Lisboa: Edicoes Colibri, p. 7-18.

DELLO PREITE, Maria. (1979). Limmagine scientifica del
mondo di Johann Heinrich Lambert. Razionalita ed espe-
rienza. Bari: Dedalo libri.

DIDI-HUBERMAN, G. (2012). Quando as imagens tocam o
real. Revista do Programa de P6s-Graduacdao em Artes da
EBA/UFMG, Belo Horizonte, 2(4):204-219.

FERES, Beatriz dos Santos. (2012). Leitura, fruicdo e en-
sino: do espectador ao expectador. In: Il Congresso In-
ternacional de Leitura e Literatura Infantil e juvenil. Porto
Alegre: Edipucrs, v. 1. p. 1-15.

GEBARA, Ivone. (2017). Mulheres, religido e poder: en-
saios feministas. S3o Paulo: Edicoes Terceira Via.

HALL, S. (2011). Quem precisa de identidade? In: SILVA, T.
T. Identidade e Diferenca. Petropolis: Vozes.

HALL, S. (2013). A identidade cultural na p6s-moderni-
dade. 14a. edicdo. Sdo Paulo: DP&A.

MARCONDES FILHO, Ciro. (2017). Elemento para a con-
strucdo de uma comunicologia. De como melhor com-
preender a comunicacio considerando-a como um even-
to estético. XXVI Encontro Anual da Compds, Sdo Paulo.

MARTINO, L. M. S. (2015). Like a Prayer: articulacbes da
cultura pop na midiatizacdo da religido. In: CARREIRO,
Rodrigo. FERRARAZ, Rogério. SA, Simone Pereira de.
(orgs). Cultura pop. Brasilia: Compés, p. 57-72.

MARTINO, L. M. S. (2016). Midia, religido e sociedade.
Das palavras as redes digitais. Sdo Paulo, Paulus.

RAI PLAY. (2019). Il Charleston di Suor Cristina e Ste-
fano Oradei - 30/03/2019. Ballando con le Stelle, 2019.
Disponivel em: <https://www.raiplay.it/video/2019/03/
II-Charleston-di-Suor-Cristina-e-Stefano-Oradei-
30032019-653882f8-4fd9-4634-b7c2-94dedb97f216.
html> Acesso em: 3 de jun. de 2019.

cikon / Fabiola Ballarati Chechetto

RAI PLAY. (2019). Il tango di Suor Cristina e Ste-
fano Oradei - 11/05/2019. Ballando con le Stelle,
2019. Disponivel em: <https://www.raiplay.it/vid-
e0/2019/05/II-tango-di-Suor-Cristina-e-Stefano-Oradei-
11052019-f12c4101-039b-4e94-9272-8a997610de16.
html> Acesso em: 3 de jun.de 2019.

RANCIERE, Jacques. (2009). A Partilha do Sensivel: esté-
tica e politica. Sdo Paulo: Ed.34.

SIFUENTES, Lirian; RONSINI, Veneza. (2011). O que a
telenovela ensina sobre ser mulher? Reflexdes acerca
das representacdes femininas. Revista FAMECOS: midia,
cultura e tecnologia, v. 18,n. 1.

ZIDKO, Erika. (2014). ‘No Brasil, vi que musica e fé podem
estar juntas, diz freira vencedora do ‘The Voice’ BBC Bra-
sil, 2014. Disponivel em <https://www.raiplay.it/program-
mi/ballandoconlestelle/>. Acesso em: 15 de ago. de 2019.



eikon



eikon



