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Drive-in Art
Art and identity on
the portuguese roads

There are hundreds of artistic works installed in the round-
abouts of the Portuguese villages and cities. It is common
for the subjects of this public art to be representations
of old social and cultural activities, traditional professions,
homages to personalities, historical events and geographi-
cal characteristics of the localities.

Most of these artistic objects are intended to represent
and celebrate, in a stylized way, characteristics and the
essence of those localities. But what kind of “soul” is this?
D. Afonso Henriques riding a cock of Barcelos or the
world’s largest chestnut roast can represent an idea of
community identity. An artistic expression that crystallizes
local culture, objects, features and local life into identity
objects. To show through art a local identity in an increas-

ingly global society.
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Drive-in Art
Arte e identidade pelos
caminhos de Portugal

Sao centenas as obras artisticas instaladas nas rotundas
rodoviarias das vilas e cidades portuguesas. E comum os
temas desta arte publica serem representacoes de anti-
gas actividades sociais e culturais, profissdes tradicio-
nais, homenagens a personalidades, eventos histéricos
ou caracteristicas geograficas das localidades. Grande
parte destes objectos artisticos pretende representar
e celebrar, de uma forma estilizada, caracteristicas e
esséncia daquelas localidades. Mas que “alma” é esta?
D. Afonso Henriques montado num galo de Barcelos ou
o maior assador de castanhas do mundo podem repre-
sentar uma ideia de identidade comunitaria. Uma ex-
pressao artistica que cristaliza cultura, objectos, tracos
evidalocais em objectos identitarios. Mostrar através da
arte uma identidade local numa sociedade cada vez mais
global.

Palavras-chave
Arte publica, Identidade colectiva, Tradicdo, Rotundas,
Patrimoénio local



Nas ultima décadas assistiu-se a um extraordinario desen-
volvimento rodovidrio em Portugal. Esta espécie de “Fon-
tismo”* provocou um aumento sem precedentes do niime-
ro de estradas e rotundas. Tal evolucao foi acompanhada
por um acontecimento local: a multiplicacdo de objectos
artisticos esculturais colocados no centro das rotundas
rodovidrias das localidades. O fenédmeno alastrou-se de tal
forma que se tornou numa verdadeira moda e, neste mo-
mento, pode observar-se a sua implementacao quase in-
discriminadamente por um grande nimero de municipios
portugueses.

Esta “valorizacdo do espaco publico”, como € habitualmen-
te designada, favorece a ideia de que nas rotundas a escul-
tura funciona como cendrio e funcdo de embelezamento
urbano e como pressuposta adequacdo ao marketing ter-
ritorial.

O espaco publico é essencialmente politico e a instalacao
de arte publica em Portugal revela um peculiar modo de
pensar das estruturas politico-administrativas, que pro-
curam uma certa legitimacdo do poder através de uma
estetizacdo da politica e da representacdo institucional da
“memoria colectiva” ou do “patrimdnio colectivo”.

Os temas desta arte publica sdo muito diversos, mas é co-
mum serem representacoes de antigas actividades sociais
e culturais, profissdes tradicionais, homenagens a perso-
nalidades, eventos histéricos ou caracteristicas geogra-
ficas das localidades onde estao inseridas. Grande parte
destes objectos artisticos pretende representar e celebrar,
de uma forma estilizada, algumas das caracteristicas ou a
esséncia daquela vila ou cidade. Algo que seja Unico e que
diga: isto somos nés. Os responsaveis politicos locais e os
artistas convidados a criarem estas pecas procuram uma
espécie de expressdo da “alma” da terra. Mas que alma é
esta? LEAL (2010) refere esta ideia de construcdo de uma
“alma” nacional e local a partir de elementos da cultura po-
pular como um processo de etnogenealogia, cristalizando
um conjunto de aspectos, tragos, elementos culturais, ob-
jectos e vida locais como uma ideia identitaria. Uma objeti-
ficacdo que, de acordo com Richard Handler, usa a cultura
popular ligada a um contexto local preciso conferindo-lhe
uma légica social e cultural prépria que vai ser alvo de um
trabalho de descontextualizacdo e de recontextualizagao:

Os elementos culturais que atraem a sua atencao deixam de signi-
ficar o que significavam para passarem a representar outra coisa
diferente...De aspectos culturais objectivos - locais - transforma-
-se em emblemas identitarios subjectivos - nacionais. Da peque-

na tradicdo passam a grande tradicdo. LEAL (2010, p.130)

Esta objetificacao é feita também a nivel regional e esta
presente em grande parte das pecas de arte publica das
rotundas, sendo muitas delas dedicadas as “raizes” e “cul-
turalocal”, com a representacao de actividades e objectos
tradicionais que pretendem ser signos da identidade local
e apresentada aos automobilistas que circulam nestas in-
contaveis rotundas por todo o pais.
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Nao havendo mais que fazer, constroéi-se uma rotunda. Sempre da
para pacificar o trafego. DOMINGUES (2009, p.218)

Muitas vezes as “tradicdes” que parecem ou sio conside-
radas antigas sdo bastante recentes, quando nio sio in-
ventadas. Estas “tradicées inventadas” estabelecem com
o passado histérico uma continuidade bastante artificial.

“E o contraste entre as constantes mudancas e inovacdes do
mundo moderno e a tentativa de estruturar de maneira imutavel
e invariavel ao menos em alguns aspectos da vida social que torna
a “invencéo da tradicdo” um assunto tao interessante para quem
estuda histéria contemporanea.

A “tradicido” neste sentido deve ser nitidamente diferenciado do
“costume”, vigente nas sociedades ditas “tradicionais”. O objecti-
Vo e a caracteristica das “tradi¢des”, inclusive das inventadas, € a
invariabilidade.” HOBSBAWN (1997, p.10)

Um aspecto fundamental deste tipo de arte publica é asua
visibilidade. Que tipo de fruicdo se pode alcancar da ob-
servacao de uma peca a distancia, a partir do interior de
um veiculo em movimento, no curto espaco de tempo de
circulacdo numa rotunda?

Desde os anos 80 do século passado que a qualidade da
escultura publica instalada em rotundas tem sido objecto
de debate e contestacdo no seio da comunidade artisti-
ca. O escultor Alberto Carneiro? comentou a instalacédo
de obras de arte numa rotunda como uma inutilidade: “As
obras de arte sdo para as pessoas fruirem, para convive-
rem o mais proximamente possivel com elas, para se en-
costarem nelas”.

Defacto,umadas caracteristicas deste tipo de arte publica
é a sua inacessibilidade, posto estar instalada nos centros
das rotundas rodovidrias, sem passeios nem passadeiras
para pedes. Uma maior aproximacao junto dela implicaria
atravessar varios obstaculos sem seguranca: estrada, ve-
getacido e cercas de protecao.

Ao analisar grande parte destas pecas escultéricas pode-
-se também concluir que uma das caracteristicas comuns
é a sua grande dimensdo e o tipo de tratamento estilistico
que torna os temas facil e rapidamente reconheciveis. E
muito comum os artistas executarem pecas que sejam ob-
jectos gigantes figurativos ou com formas graficas simples
e identificaveis em condicoes diferentes de luz para que
esta rapida observacao, que pode acontecer ao longo do
dia, com sol ou a chuva, em contra-luz ou com iluminacao
artificial durante a noite, seja eficaz. Uma especie de “arte
instantdnea” para um observador que tem normalmente
menos de um minuto para a ver enquanto partilha a sua
atencao com o acto de conducdo do veiculo ao contornar
arotunda.

Um tipo de arte cinética invertida onde em vez do movi-
mento ou do efeito do movimento produzido pela obra de
arte que define este estilo artistico pode, pelo contrario,
caracterizar-se pelo movimento do observador emrelacdo
a obra. Um movimento apenas num sentido obrigatério
peladireita.




Imagem 1 — “O Conquistador”, fotografia de Jodo Braz

Entre os inumeros tipos de obras artisticas criadas para as
rotundas uma das tematicas mais comuns € a celebracao
histérica local ou nacional, usando simbolos associados a
esse passado historico e outros que podem ser facilmente
reconhecidos e interpretados como sendo elementos da
“alma” nacional.

A peca escultérica intitulada “O Conquistador” (2007),
encomendada pela Camara Municipal do Seixal ao artista
Jorge Pé Curto e situada na Av. Dom Afonso Henriques em
Corroios, € um exemplo claro disso.

“D. Afonso Henriques montado no galo de Barcelos foi a
formula encontrada para realcar o espirito guerreiro e a
sua lideranca face as aspiracdes independentistas de uma
regido em que o Galo de Barcelos surge como simbolo.” E
deste modo que o criador apresenta a sua obra colocada
numa rotunda, em Corroios, junto a uma area de moradias
e uma grande superficie comercial. Se as duas figuras da
peca sao facilmente reconheciveis, o mais extraordinario
e surpreendente é a solucdo encontrada para celebrar a
fundacdo da nacdo: o primeiro rei de Portugal do século
XlII montado na figura do galo de Barcelos, uma peca de ar-
tesanato daregido onde comecou o reino que daria origem
a Portugal.

A utilizacdo do galo de Barcelos como um dos simbolos na-
cionais é uma criacdo de Antonio Ferro, diretor do Secreta-
riado da Propaganda Nacional (SPN), em 19318. Ferro foi o
grande objetificador do Estado Novo, criador das marchas
populares, ranchos folcldricos e responsavel por propa-
ganda através de todas as actividades culturais durante as
décadasde 30 e 40 do século XX e compreendeu bem aim-
portancia da utilizacao da cultura popular para usos identi-
tarios bem como o uso da histdria e “tradicdes inventadas”
como legitimadoras de accdes politicas, institucionais,
relacbes de autoridade e como cimento da coesao social.
O primeiro rei de Portugal montado num simbolo criado
pelo estado Novo, numa peca encomendada por uma ca-
mara municipal com uma direccao eleita pelo Partido Co-

munista Portugués e colocada numa rotunda, na periferia
de Corroios, por muito absurdo que pareca, mostra bem
como a etnogenealogia do Estado Novo continua a estar
tao viva na representacao de simbolos nacionais e regio-
nais em Portugal.

Imagem 2 — “O Conquistador”, fotografia de Jodo Braz

Um exemplo tematico diferente, mas também muito fre-
guentemente usado nas pecas das rotundas é a celebracao
de um produto local a que a povoacao procura associar-se
como por exemplo: “Passos de Ferreira, capital do movel”,
“Portimdo, capital da sardinha assada” ou Alcobaca, capital
dos doces conventuais”. O objetivo destes titulos é publici-
tarem comercialmente os produtos da regido e originarem
a organizacdo de eventos a volta dos mesmos, como por
exemplo as feiras.

Imagem 3 — Rotunda Vinhais, fotografia de Jodo Braz

Avilade Vinhais, paraalémde seintitular “capital do fumei-
ro”, € também uma zona produtora de castanha e por isso
procurou uma forma de valorizar esse produto criando um
evento que integra o nome cientifico do fruto: “Rural Cas-
tanea - Festa da Castanha”, onde decorre o “Magusto no
maior assador de castanhas do mundo - Recorde do Guin-
nes”. Este assador, encomendado pela Camara municipal
de Vinhais e criado por trés serralheiros, é usado apenas
neste evento sendo certificado pelo “Guiness - Livro dos
Recordes” e colocado durante o resto do ano no centro da
rotunda das piscinas municipais. A exposicdo do assador
gigante na rotunda, a par da “certificacio internacional”
e do uso do nome cientifico do fruto no nome do evento,
sdo um conjunto de solugdes para valorizar e legitimar a
accao institucional politica local que patrocina o aconteci-
mento com o intuito de reforcar o sentimento de pertenca
a comunidade. A vila reune-se a volta do produto da sua
riqueza simbolizado pelo assador de castanhas gigante,
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colocado numa rotunda de acesso a povoacao, para que
todos o possam conhecer ou reconhecer.

A utilizacdo performativa deste objecto gigante na rotun-
da de Vinhais distingue-se de todos os outros objectos gi-
gantes existentes em rotundas do pais, normalmente mais
ou menos estilizados, ilustrativos e iméveis. Os visitantes
deste evento reunem-se a volta deste objecto colocado
sobre uma enorme fogueira, vivem a festa, comem as cas-
tanhas que ali se assam e todos contribuem para alcancar
o titulo do “Magusto no maior assador de castanhas do
mundo”, participando assim nessa recontextualizagdo de
elementos antigos e usando-os para criar novas tradicoes
inventadas.

Imagem 4 — Rural Castanea - Vinhais, fotografia de Jodo Braz

A “mesmice” - eis o horror das Cidades!™ escrevia Eca de
Queirés em A Cidade e as Serras. A cultura popular e local
continuam a ser utilizadas, sistematicamente, como cria-
doras de identidades colectivas que se pretendem dife-
renciar e afirmar. Uma objetificacdo que se manifesta em
grande escala nas tematicas encomendadas por parte das
autoridades municipais nestas pecas de arte publica. Uma
petrificacao da histéria, memoria, cultura, objectos, tracos
e vida locais transformados em objectos identitarios que
sdo dispostos em grande escala, a entrada de vilas e cida-
des como se fossem placas onde os nomes das povoacoes
sdo substituidos por icones ou simbolos visuais das mes-
mas. A vontade de fixar uma identidade demarcada nun-
ca corresponde a uma cultura popular actual por esta ser
essencialmente fluida, plastica e rebelde a processos de
fixacdo e taxonomia. LEAL (2010).

Uma tendéncia que se torna cada vez mais relevante: pro-
curar e reforcar uma afirmacdo identitaria local Unica nas
sociedades cada vez mais globais. Uma necessidade de ins-
crever e nao esquecer de onde vimos e quem somos. De
nos elevar-mos da “mesmice”.

Os objectos artisticos dispostos nestas rotundas podem
ser um ponto de partida para desenhar um mapa de Portu-
gal diferente do que conhecemos. Um mapa feito ndo sé de
territérios fisicos, mas também emocionais. Onde se véem
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os contrastes entre litoral e interior; entre desenvolvimen-
to e decadéncia; entre dreas urbanas e rurais; entre jovens
e velhos; entre memoria e esquecimento; entre ruido e si-
lencio; entre luz e sombras. Um mapa feito de objectos que
representam o que acreditamos que somos e o que gosta-
riamos de ser. Apesar deste mapa procurar retratar quem
habita estes territdrios, serdo sempre as pessoas que |4 vi-
vem que nos mostrarao quem realmente sdo e quao perto
ou longe estdo daquilo que sdo representadas.
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