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The appropriation of
scientific knowledge by
advertising discourse
in drug prevention
campaigns

Reviewing the historical construction of scientific knowl-
edge on drugs, the article turns to the use of discourses on
the harmful effects of drugs in prevention campaigns. Based
on a set of four advertisements, the persuasive discourses
of awareness are investigated, recognizing their intimidat-
ing dimension and their figurative overlays, in the face of
thematic and figurative isotopias. A typology of narrative
paths is identified, emphasizing the risks of drug use by as-
serting a contract of veridiction with the reader. In the wake
of Greimasian semiotics, we discuss the figures of the body
for Jacques Fontanille; drug use as a way of life for Juan
Alonso Aldama; the effect of truth in discourse and gesture
in advertising for Diana Luz Pessoa de Barros; and Giovanna
Cosenza’s observations on stereotypes in the semiotic field.
The reductionisms sustained by advertising discourse are
demonstrated, which calls for improvements in the ways in

which complex social problems are enunciated.
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A apropriacao de

saberes cientificos pelo
discurso publicitario em
campanhas de prevencao
as drogas

Revisando construcao historica dos saberes cientificos
sobre drogas, o artigo volta-se para os empregos dos
discursos sobre os efeitos nocivos das drogas em cam-
panhas de prevencao. A partir de um conjunto de qua-
tro andncios, investigam-se os discursos persuasivos
de conscientizacdo, ao reconhecer sua dimensao in-
timidatoéria e seus revestimentos figurativos, diante de
isotopias tematica e figurativa. Identifica-se uma tipo-
logia dos percursos narrativos, com énfase aos riscos
do uso de drogas, ao asseverar um contrato de verid-
ccao com o leitor. Discute-se, na esteira da semiotica
greimasiana, as figuras do corpo para Jacques Fonta-
nille; o uso de drogas enquanto formas de vida em Juan
Alonso Aldama; o efeito de verdade no discurso e a
gestualidade na publicidade para Diana Luz Pessoa de
Barros; e as observacoes de Giovanna Cosenza sobre
os estereodtipos no campo semiético. Demontram-se os
reducionismos sustentatos pelo discurso publicitario,
0 que exige aprimoramentos nos modos de enunciar
problemas sociais complexos.
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Introducao

Este artigo, que faz parte da pesquisa de mestrado do au-
tor (Rigoni Filho, 2023), a qual aborda as formas de se po-
pularizar a complexidade de danos causados pelas drogas,
em recursos enunciativos que agenciam as informacdes e
as percepcgoes dos sujeitos, como nas campanhas publicas
de prevencao as drogas, hipotetizando-se sobre a existén-
cia de valores estereotipados relacionados a axiologia dos
consumidores de drogas.

A identificacdo, categorizacdo e constituicdo da amostra
de campanhas ocorreu por meio de mecanismos de bus-
ca, como o Google, reunindo um total de 1350 campanhas
publicitarias de prevencdo as drogas. As campanhas de
prevencio enquadram-se no que Michel Rinn (2016) com-
preende como um caso de estratégias discursivas para
convencer um destinador sobre os possiveis riscos e con-
sequéncias advindas do uso de drogas.

Os anuncios identificados foram organizados em uma pla-
nilha, na qual anotaram-se as principais caracteristicas,
como titulo, ano e pais das campanhas. Realizaram-se bus-
cas em portugués, espanhol, inglés e francés, o que per-
mitiu localizar sites que criticam uma possivel ineficacia
das campanhas, de forma satirica, e sites que valorizam a
criatividade, como nos portais Ads Of The World, Adeeve e
Liirzer’s Archive, que servem de visibilidade aos trabalhos
de publicitarios e de agéncias de comunicacao.

Para filtrar os anuncios levantados inicialmente, promove-
ram-se diversas leituras flutuantes, das quais desprendeu-
-se o fato da elevada presenca de figuras corporais nessas
campanhas. Esse fato envolve o objetivo central da pesqui-
sa, o de analisar as dimensdes do corpo figurativizado na
publicidade de prevencao as drogas. Ja as campanhas que
ndo apresentam figurativizacdes do corpo, sdo tipografi-
cos, com destaque para letras e palavras, geralmente com
mensagens genéricas, tais quais ‘fique longe das drogas’ ou
‘digando as drogas’.

Outro ponto notado pelas leituras flutuantes é o predomi-
nio dos cartazes como um dos principais meios publicita-
rios. Consistem em textos sincréticos e planos, trata-se de
imagens chapadas em um suporte que contém elementos
plasticos de ordem eidética (formas percebidas pela me-
moria visual), cromatica (cores) e topoldgica (disposicio
dos elementos no texto), até mesmo, a materializacdo des-
sas imagens nos suportes (Fontanille, 2005).

Com esses critérios, estabeleceu-se um conjunto menor
de anlncios, no caso deste texto, serdo apresentadas
quatro campanhas, pelas limitacdes do formato de um ar-
tigo e pelo julgamento de que as campanhas selecionadas
servem para ilustrar uma gramatica figurativa dos modos
de enunciacdo do corpo, sobre os estagios que envolvem
a dependéncia quimica, como a valorizacido da saude, as
consequéncias do consumo de drogas e a busca por formas
de tratamento e sobriedade.

Como sera desenvolvido ao longo do texto, essas cons-
tatacdes sobre as figuras do corpo esbarram no conceito
de esteredtipo, termo que, para a semioticista Giovan-
na Cosenza (2023), consiste em um conjunto de tracos e
atributos gerais e simplificados atribuidos a certos grupos
sociais, considerando-os como algo Unico, excluindo suas
singularidades, diferencas e nuances. Os sujeitos sdo con-
densados em unidades compactas e indistintas. Ressalta-
-se que o conceito de esteredtipo foi largamente desen-
volvido ao longo dos estudos em sociologia, linguistica e
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comunicacdo, mas, por nao constituir um objetivo deste
artigo realizar uma revisdo da evolucdo das perspectivas
sobre esteredtipos, o conceito serd recortado a partir de
uma perspectiva que orienta a discussdo, ou seja, na es-
teira das andlises projetadas por Cosenza (2023), ja que a
autora focaliza aspectos da semiética greimasiana relacio-
nados ao conceito de esteredtipo.

No campo da semidtica, Jacques Fontanille (2016a) alerta
que os vicios evoluem e adquirem novas formas na socie-
dade, em um cendrio interminavel, mesmo reconhecendo
sua nocividade e esforcando-se para divulgar isso, nao
ocorrem mudancas comportamentais. Os meios de co-
municagao perpetuam esse ciclo e deixam duvidas sobre
as maneiras eficazes de informar a respeito das solucdes
(como a liberacéo, a descriminalizacéo, a ressocializaco).
Na mesma linha de raciocinio, integra-se a posicdo de Juan
Alonso Aldama (2006), para quem a abordagem dos vicios
deve considerar a dimensdo passional das vivéncias, os ri-
tuais e as construgdes identitarias, em formas de vida.
Com isso, este artigo estrutura-se em trés partes: (i) ini-
cialmente abordam-se as dimensdes histéricas que regi-
mentaram a constituicdo dos saberes sobre drogas, em
que os sintomas do corpo ‘normal’ e ‘anormal’ emergem,
sob o ponto de vista da antropologia e da filosofia; (ii) na se-
quéncia, passa-se para a constatacdo de como o processo
persuasivo intimidatério ocorre em mensagens de preven-
cao, diante da exemplificacdo de quatro campanhas sele-
cionadas; (iii) por fim, a discussao centra-se nas figuras do
corpo extraidas das andlises das campanhas, atentando-se
parao percurso narrativo que envolve o usuario de drogas,
tais quais, além de aspectos intimos que constituem o uso
de drogas como uma forma de vida®.

A constituicdo dos saberes sobre drogas

A Organizacdo Mundial da Satide (OMS) entende como
droga qualquer substancia que nado é produzida pelo or-
ganismo, atuando sobre um ou mais sistemas do corpo, al-
terando seu funcionamento (World Health Organization,
2004). Sado exemplos de substancias psicoativas, o alcool
e o tabaco, produtos com producéo e venda legalizadas no
Brasil, bem como crack, maconha e cocaina, substancias
ilicitas. Esse conjunto de drogas tem seu consumo, geral-
mente, investigado por estudos do Escritério das Nacoes
Unidas sobre Drogas e Crime (UNODC, sigla em inglés).
Culturalmente, percebe-se que a definicdo de droga é am-
bigua, pois “é uma droga, bem mais do que o beneficio dire-
to de um remédio ou o maleficio de um veneno. Em sentido
amplo as drogas sdo pharmakon, dependendo da forma de
uso e da dosagem da substancia” (Tiburi; Dias, 2013, p. 69-
70). Cotidianamente, o termo remete ao erro, como uma
analogia a algo ruim.

Na esteira do historiador Henrique Carneiro (1994; 2005)
e do antropdlogo Edward MacRae (2021), entende-se que
o uso de drogas esta intimamente associado com a consti-
tuicdo da sociedade, logo, ndo é um fato emergente da atua-
lidade. Em estudos anteriores (Rigoni Filho, 2022; 2023),
demonstrou-se o carater histérico do uso de drogas, bem
como as representacoes advindas dessas atividades. Ma-
cRae (2021), lembra-nos que a palavra droga origina-se de

1 Em pesquisas mais amplas, como em Rigoni Filho e Caetano (2021), a
publicidade foi cotejada com imagens extraidas do fotojornalismo, mas,
para este artigo, trabalha-se apenas com pecas publicitarias.



produtos secos e naturais (como especiarias, pau-brasil e
acucar) empregados para questdes médicas, alimenticias e,
até mesmo, comerciais. A comercializacdo desses elemen-
tos estava intimamente associada ao processo de navega-
coes, sendo que nos séculos XV e XVI valorizavam-se as ex-
periéncias sensoriais geradas pelas drogas. Isso fortalece o
que os autores, bem como demais estudos antropolégicos e
sociolégicos, compreendem como uma maneira cultural de
entender e de lidar com o fenémeno das drogas, seja como
um objeto material e imaterial que incide aos corpos de for-
ma a promover prazer e cura, bem como o éxtase, a corpori-
ficacdo dos deuses e o contato com o sagrado.

As relacdes entre drogas e sociedade encaminha-se as
praticas de cuidado e cura, prova disso é que a medicina
desenvolvida por “Garcia da Orta, Nicolds Monardes,
Cristovao Acosta, Charles LEcluse, entre outros, repre-
senta para o século XVI uma renascenca farmacolégica
que incorpora ao conhecimento ocidental diversas plantas
orientais e americanas” (Carneiro, 1994, p.85).

E no século XVIII que os principios de coercio dos corpos
atingem um esquema de docilidade sutil, difundido nas
diversas relacdes intersubjetivas, como considera Michel
Foucault (1987). Isso propicia a ascensdo de discursos e
praticas em busca por uma vida saudavel, diante da abne-
gacao dos prazeres, bem como a contencdo dos impulsos,
valorizando, nesse contexto, a boa moralidade.

A Revolucao Industrial introjeta mazelas na saude e no
bem-estar dos sujeitos, diante das exaustdes provocadas
pelas jornadas de trabalho, bem como a urbanizacao pre-
cdria e a miséria. Estrutura-se, com isso, uma burocrati-
zacado e mecanizacgao das praticas de salude e de cuidado,
compreendendo as doencas como disturbios mecanicistas
dos seres humanos, o que caracterizaamedicinacomouma
acumulacao de saberes e de técnicas sobre o corpo. Nessa
miscelania de saberes, Foucault (1987) aponta que a psi-
quiatria emerge a partir do século XIX como uma darea se-
cunddria da medicina, preocupando-se em formular justifi-
cativas biolégicas para determinados problemas mentais.
Os asilos psiquiatricos eram compostos por sujeitos rejei-
tados do convivio social, tais quais os usuarios de drogas.
E caracteristica fundamental da clinica psiquiatrica, com
base nas observacdes foucaultianas, a descricdo do corpo
de forma exaustiva e minuciosa, a partir de exames que
constituem um sistema de vigilancia, para documentar sin-
tomas, sinais, particularidades e outras caracteristicas. For-
ma-se, com isso, uma extensa carga arquivistica de dossiés
sobre as condigdes corpdreas, bem como mentais, dos pa-
cientes. Esses acervos favoreceram na distincao categorica
dos corpos considerados doentes ou patolégicos, a partir de
desvios bioldgicos, psiquiatricos e, principalmente, sociais.
Essa triagem dos corpos estrutura uma relacdo de oposi-
cao que serd resgatada futuramente no percurso analitico:
a de ‘normal’ e ‘anormal’ (Foucault, 1977). Entende-se que
tal deformacdo conceitual e histérica tenha se arrastado
até os dias de hoje, configurando uma forma equivocada de
difundir massivamente a ciéncia, razdo pela qual o presente
artigo pretende ser inserido no dossié darevista.

Decifrar as aparéncias do corpo é uma tentacao de inter-
pretar, por meio do olhar, os movimentos figurativos cor-
porais como forma de interacdo no mundo. Essa leitura
preenche-se pela posicao e intencdo de quem interpreta
0s corpos e o regime de visibilidade estrutura-se pelo
dispositivo discursivo, conforme assevera Jean-Jacques
Courtine (2013). O autor salienta que ha duas semiologias

voltadas a interpretacao do corpo: a primeira, saussuria-
na, que compreende o signo linguistico e seus coédigos, em
um cendrio desmaterializado. J4 a segunda baseia-se nas
praticas antropolégicas em que o corpo é analisado sob as
intuicdes do pesquisador, em busca de evidéncias, como
emum trabalho de detetive, do tipo Sherlock Holmes, para
resgatar a analogia usada pelo filésofo. Com isso, desen-
volve-se uma semiologia médica, drea que concentra as
interpretacdes sobre os sinais e sintomas manifestados
corporalmente, limitada ao diagnostico dos significados
palataveis das doencas, algo que instrumentaliza e delimi-
ta a maneira como o individuo é analisado.

Entretanto, cabe a ressalva de que, neste texto, abordam-
-se 0s modos pelos quais os sentidos circulam, na esteira
greimasiana, para além dos estudos da semiologia sausse-
reana, mais associada ao campo linguistico, debrucando-se
ndo mais para as unidades signicas, mas para a totalidade
do discurso e sua producéao de sentido. Ainda, é importan-
te apontar que, em 1969 a Associacao Internacional de Se-
midtica adotou o termo semidtica como “a metateoria da
qual dependeriam as semidticas-objetos, tanto a linguisti-
ca, como as nao-linguisticas” (Batista, 2003, p.62).

Com os avancos da psiquiatria e da ciéncia do século XIX,
os principios ativos de vdrias plantas geraram farmacos,
como a codeina, a morfina, a cocaina, a heroina e os bar-
bituricos. O historiador Henrique Carneiro (2005) des-
taca que a imprensa brasileira, em meados da década de
1910, condenou os derivados dessas substancias, usados
de forma recreativa pelas elites, como ‘venenos elegantes’.
No mesmo periodo, mas nos Estados Unidos, surgem as
primeiras campanhas publicas de amedrontamento sobre
as substancias psicoativas, o que se intensifica na década
seguinte, a partir de ligas puritanas de abstinéncia. Elas
perseguiam os individuos cujos comportamentos seriam
imorais e reprovaveis, tais quais minorias étnico-raciais
e imigrantes, o que escancara o eugenismo e o racismo
diretamente nas legislacdes sobre drogas. Na década de
1930, a maconha foi considerada ilegal no Brasil, devido
as associacgoes histéricas da planta com os africanos es-
cravizados, bem como as aproximacdes internacionais do
pais com o inicio do movimento de guerra as drogas e as
praticas ditatoriais de Getulio Vargas no que concerne o
controle das vontades da populacdo. A internacionaliza-
cao dos aspectos sobre drogas, como decorreu a partir de
1940, estimulou a ascensdo das industrias farmacéutica,
tabagista e alcooleira, além da producéo e comercializa-
cao de drogas ilicitas, na contramao das legilslagdes, como
entende Carneiro (2005).

Avancando para a década de 1970, MacRae (2021) lem-
bra que o movimento de guerra as drogas, que consiste
no endurecimento de penas e no emprego de recursos de
seguranca publica para coibir a producao, a venda e o con-
sumo de drogas, alcanca proporcdes bélicas e adquire um
aparato estatal de encarceramento em massa de usuarios
e traficantes, principalmente em paises pobres?.

2 O Relatério Mundial sobre Drogas de 2020 apontou que a pandemia
de COVID-19, seguida dos impactos econdmicos em paises em desenvol-
vimento, torna os individuos mais vulneraveis ao consumo, cultivo e trafi-
co de drogas, a fim de obter sustento. De 2000 a 2010, o abuso de drogas
ampliou-se nesses paises, com riscos a satide de adolescentes e jovens, em
comparacao aos demais paises. Dados disponiveis em: https://www.uno-
dc.org/lpo-brazil/pt/frontpage/2020/06/relatrio-mundial-sobre-drogas-
-2020_-consumo-global-de-drogas-aumenta--enquanto-covid-19-impac-
ta-mercado.html. Acesso em: 23 nov. 2022.
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Na atualidade, o sistema capitalista, enquanto normativa
que define as poténcias dos corpos, segundo as andlises
Quintana (2022), envolve um ideal neoliberal de autor-
realizacdo e de independéncia propicia o controle e apro-
priacado, o fendbmeno da droga é apresentado ao publico de
determinada forma, a fim de produzir um efeito esperado
sobre os sujeitos. De antemao, ja hd maneiras aceitaveis e
inaceitaveis de exibir os fatos. Pela biopolitica foucaultia-
na, o poder expressa-se pela hierarquizacdo. Os discursos
dos anuncios de conscientizacdo, bem como a visibilidade
da degradacdo humana reverberam-se em praticas politi-
cas, pelarepressao que estigmatiza os corpos. Por isso, tais
anuncios constituem o foco do raciocinio, a partir de sua
andlise discursiva na sequéncia.

O principal ponto a ser elucidado desse breve recorte
histérico consiste na influéncia dos saberes médicos nas
politicas de drogas, seja nos modos como lidar com usua-
rios, nas formas de prevenir seu consumo e no emprego de
certas substancias para tratar determinadas patologias.
Mas, de que modo os saberes cientificos sobre drogas
sdo disseminados na sociedade? Isto é, o processo pelo
qual as informacdes sobre os efeitos, as consequéncias e
os modos de tratamento para a dependéncia quimica sao,
discursivamente, transmitidos aos cidadados. Sendo assim,
cumprindo com uma disseminacdo publica de temas de
interesse social, os meios de comunicacao possibilitam o
acesso aos saberes aos individuos, de forma mais acessi-
vel, prova disso sdo as reportagens, noticias, fotografias,
telenovelas e publicidades que atentam para a promocao
de uma conscientizacdo sobre os maleficios das drogas,
algo que neste estudo é investigado a partir de alguns
anuncios publicitarios®.

A intimidacao nos discursos de prevencao as drogas

Tomando como base as constatacdes de Barros (2004),
Fiorin (2014) e Fontanille (2019) sobre a semidtica discursi-
va, nota-se que a organizacao narrativa, etapa que antece-
de o discurso, envolve a mudanca de estados e o percurso
narrativo, em que o sujeito é conduzido a um querer-fazer
ouum dever-fazer. No nivel discursivo, as formas abstratas
da narrativa se revestem em concretude, sendo que o ma-
nipulador e o destinatario se relacionam nas performances
de competéncia e de acdo. A manipulacdo bem-sucedida
decorre da partilha de valores comuns entre manipulador
e manipulado, importando os contratos de enunciador e
enunciatdrio, bem como os meios utilizados para a per-
suasdo e interpretacdo. O sujeito da enunciagdo assume as

3 Em 2020, o Ministério da Justica e da Seguranca Publica, por meio
do Conselho Nacional de Politicas Sobre Drogas, divulgou uma portaria
com resolugdes para as campanhas de prevencdo as drogas. O docu-
mento aborda pontos fundamentais a serem seguidos por campanhas de
prevencgao as drogas, afirmando que elas devem seguir as diretrizes da
Politica Nacional Sobre Drogas. No caso da estrutura e do contetdo das
mensagens, estes devem ser claros, baseados em evidéncias cientificas,
adequados para diversos publicos, levar em conta a diversidade cultural,
bem como a vulnerabilidade social de determinados grupos e incluir o uso
de tecnologias e ferramentas digitais inovadoras (Ministério da Justica e
da Seguranca Publica, 2020). Todavia, faltam discussées com a sociedade
civil, organizagdes ndo-governamentais e entidades do setor publicitario,
pois, o documento gestado pelo conselho composto por membros de di-
versas areas, ndo conta com a participacdo de representantes das areas
da comunicacéo social. Mais informacoes sdo obtidas na integra do docu-
mento, disponivel em: www.in.gov.br/web/dou/-/recomendacao-n-1-de-
-15-de-julho-de-2020-267031824. Acesso em: 3 dez. 2023.
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estruturas narrativas e seleciona os aspectos temporais,
espaciais e figurativos. Essas escolhas conduzem o enun-
ciatario ao crer ou ao fazer, em um percurso de manipula-
cao seguida de interpretacao, partilhando um objeto.
Ainda na leitura greimasiana dos autores, a manipulacdo
pode ser de quatro tipos: tentacao, intimidacao, seducao
e provocacgao. Ao propor recompensar o destinatario por
intermédio de um objeto de valor positivo hd uma tenta-
cao, mas se for ameacado, a partir de um objeto de valor
negativo, € uma intimidacao. Situacdes nas quais o mani-
pulador julga positivamente a competéncia do destinata-
rio constituem a seducdo, mas se um juizo negativo sobre
a sua competéncia é expressa, hd uma provocacao. J4 na
competéncia, o sujeito destinador, dotado de um saber-fa-
zer ou de um poder-fazer, executa a transformacao princi-
pal da narrativa, em uma performance que precede a san-
¢ao, logo, reconhecendo o destinador, que é transformado.
Em Fontanille (2019) e Greimas e Fontanille (1993), a fase
inicial da enunciacado de discursos passionais € a sensibili-
zacao, envolta em dispositivos modais culturais. H4 uma
avaliacao dos efeitos de sentido, um julgamento, no qual
atribui-se um papel actancial. Por exemplo, o nojo em si-
tuacoesde uso de drogas é umelemento passional que sen-
sibiliza arepugnancia e moraliza as condutas, ao julgar pra-
ticas que comprometem as expectativas sociais impostas
aos corpos. Ao repetir essas percepcoes, as paixoes fixam-
-se em papéis patémicos e, por seguinte, em simulacros.
Com as figuras do discurso, Barros (2002; 2022) aponta
que o enunciador torna reconhecivel ao enunciatério as
imagens do mundo natural, atestando a veridicidade dis-
cursiva,emum contrato de veridiccdo ao enunciatério, que
pode recusa-lo, aceita-lo ou negociar as suas formas de in-
terpretacdo. O dizer verdadeiro, para Barros (2022), é um
efeito de sentido, estabelecido por meio de um contrato
entre o enunciador e o enunciatario, de modo a provocar
uma interpretacdo do discurso como verdade. Para tanto,
0s recursos manipulativos e modalizantes adquirem mar-
cas deixadas pelo enunciador, as quais sdo crencas e refe-
réncias culturais do enunciatario.

Parte-se de uma base de enunciados visuais, no caso das
pecas publicitérias de diferentes origens (tratadas em suas
particularidades de formacio), analisando-as enquanto
discursos, algo que abrange o campo da semiética discur-
siva. Assim, os pontos de vista do observador sao locali-
zados, ou seja, os modos pelos quais os valores tornam-se
concretizados de forma figurativa nos textos, afimde gerar
determinados efeitos de sentido. Fontanille (2019) lembra
que figurativizacdo consiste nessas roupagens sensoriais
conferidas aos percursos tematicos. Os temas espalhados
pelo texto e revestidos pelas figuras, quando reiterados e
recorrentes por meio de uma coeréncia semantica, é aiso-
topia (tematica ou figurativa).

Cabe salientar que para Greimas e Courtés (1979) a ideia
de figura é polissémica, relacionando-se com outros es-
tudos linguisticos que fogem ao campo exclusivo da vi-
sualidade. No caso deste artigo, centra-se no conceito de
figuratividade enquanto uma relacdo entre conteuldos,
principalmente ao localizar a correspondéncia entre os
elementos figurativos e as expressdes do mundo natural.
Inclusive, a problematica do artigo insere-se no fato de
que essas figuras expressam associacdes culturalmente
difundidas, que abrem as possibilidades de desdobramen-
tos para outros temas e figuras, a depender dos modos de
acdo e de localizacao espaco-temporal.



Os esteredtipos revestem cognitivamente os preconcei-
tos, sendo que os componentes afetivos do preconceito
conduzem uma avaliacdo (negativa ou positiva), bem como
uma atitude, favoravel ou desfavoravel,adepender do gru-
po que se observa, como salienta a semioticista Giovanna
Cosenza (2023). O termo esteredtipo advém do francés
stéréotype, termo que surge no final do século XVIII, da
combinacao de expressdes gregas que significavam algo
como semelhante a uma impressao rigida, como uma ma-
triz que forma um molde. Com o passar dos anos, a palavra
adquiriu um sentido negativo, sendo usada semioticamen-
te para contextos disféricos, tendo uma relacdo pobre na
correspondéncia com a realidade. Isso, pois entende-se
que um esteredtipo é algo erréneo, indesejavel e pejorati-
Vo, na maioria das vezes, embora seu uso traga certa eco-
nomia simbdlica na categorizacao corrente do mundo.

A autora recapitula os estudos de Walter Lippmann (1961)
sobre os esteredtipos, a partir das observacoes feitas pelo
pesquisador nos contextos de formacgao das opinides publi-
cas. Ha um aspecto dialético, reconhecido pelo autor, ndo
apenas negativo dos estereétipos, pois eles seriam uma
simplificacdo para auxiliar certas demandas de sociedades
complexas, como a necessidade de difundir medidas de
conscientizacdo. Entretanto, seguindo a revisdo conceitual
de Cosenza (2023), percebe-se que os esteredtipos mate-
rializam-se discursivamente pela aparicdo de tracos huma-
nos perceptiveis, como nas campanhas de prevencado as
drogas, nas qualidades psicolégicas dos sujeitos, ou na ava-
liacdo do caréter deles, além de explicacbes para as causas
dos efeitos presentes nos sujeitos (como quando as campa-
nhas mostram que o sofrimento é causado pelas drogas).
Semioticamente, Cosenza (2023) considera que os precon-
ceitos tendem a provocar um movimento euférico ou disfé-
rico, de atracdo ou de repulsao, o que se materializa nos dis-
cursos e nas praticas de discriminacdo. Em termos praticos,
aandlise dos esteredtipos sob a 6tica da semidtica envolve a
reunido de um amplo corpus, termo que Greimas e Courtés
(1979) entendem como uma série de enunciados para serem
analisados, do qual desprendem-se exemplos relevantes,
suficientes e coerentes para o objetivo do estudo.

Nas campanhas publicitarias, pretendeu-se atentar para a
reiteracdo de elementos semanticos, de roteiros comuns e
de papéis tematicos, inclusive na construcado narrativa dos
actantes e dos valores modalizados pela enunciacdo. Em
Greimas e Courtés (1979), o papel tematico pode oferecer
pistas para investigar as dimensdes do esteredtipo, pois a
partir dele estipula-se um personagem padrao, repleto de
caracteristicas recorrentes, de tracos figurativos que se
reiteram e revestem as narrativas de prevencao.

Neste artigo, abordam-se quatro campanhas de preven-
cao, extraidas de um corpus mais amplo. O quadro que
segue expressa as principais caracteristicas dos anuncios
escolhidos, em cada uma das campanhas.

Quadro 1 - Campanhas selecionadas

A campanha italiana ‘Alcohol changes you’ (imagem 1), apre-
senta um rosto expresso em um tipico copo de cerveja. A
expressdo de embriaguez, com os elementos corpéreos
aumentados, como nariz e olhos, aponta para os efeitos fi-
sicos do consumo de alcool. O copo, figura central do anun-
cio,encaminhaainterpretacdo paraaideiade exageroede
desgosto, tendo em vista que a cerveja derramada pode,
em certas leituras, parecer como um vémito que sai de
uma regiao proxima da boca. Os detalhes dessa descricao
encarnam as formas de figurativizacdo do corpo, sendo re-
levantes para a andlise.

Cmsane

Imagem 1 - Alcohol changes you. Fonte: Ads of the world (2019).
Disponivel em: adsoftheworld.com/campaigns/alcohol-changes-
-you. Acesso em: 01 dez. 2023.

Do ponto de vista do plano da expressao, ou dos forman-
tes matéricos, deve se destacar a plasticidade da compo-
sicdo imagética, que distorce o figurativo exprimindo o
estado do sujeito embriagado. Nesse caso, ndo se trata da
bebida ilicita, mas do carater excessivo do consumo. Dois
aspectos devem ser, portanto, considerados naquilo que
se apresenta como uso ‘normal’ vs. ‘anormal’: a categoria
do excesso e do bom termo, e a natureza legal ou ilegal
do produto consumido.

Ano Campanha Pais Instituicdo

2019 | ‘Alcohol changes you’ Italia Rete Citta Sane

2016 | ‘Thinking, Smiling, Portaits’ Singapura Thai Health Promotion Foundation
2011 | ‘Crack: basta uma vez para vocé nunca mais ser o mesmo’ Brasil Assembleia Legislativa do Rio de Janeiro
2016 | ‘Falar é amelhor maneira de sair’ Brasil Alcodlicos Andnimos

Fonte: O autor (2023).
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Janacampanha ‘Thinking, Smiling, Portaits’ (imagem 2), pro-
duzida e veiculada em Singapura no ano de 2016, agrupa
uma série de imagens com as consequéncias fisiolégicas
adquiridas por consumidores de tabaco. Sdo cenas de de-
gradacao do corpo, de machucados, de 6rgaos humanos
afetados. Essas imagens aproximam-se das adverténcias
que, no Brasil, aparecem no verso das carteiras de cigarro,
por determinacao do Ministério da Saude. A perspectiva
do desgosto, da impureza e dos fluidos corpéreos huma-
nos intensifica-se nas figuracdes da campanha.

Imagem 2 - Thinking, Smiling, Portaits. Fonte: Ads of the world
(2016). Disponivel em: adsoftheworld.com/campaigns/thinking.
Acesso em: 01 dez. 2023.

Os componentes materiais da imagem envolvem a reuniao
de diversas partes corporeas degradadas por causa do ta-
bagismo, de modo a formar corpos de sujeitos fumantes.
A dimensao grostesca, pela desproporcao entre as partes
reunidas, algo que explicita a perspectiva das montagens,
como os olhos grandes em relacdo a cabeca, bem como
pelo foco em machucados e feridas expostas, figurativa-
mente expdem uma anormalidade corpdrea. Desse modo,
deforma-se a ideia de um sujeito saudavel, destacando o
carater excessivo do uso de tabaco, embora o produto te-
nha sua venda legalizada.

JaacampanhadaAssembleia Legislativa do Rio de Janeiro,
‘Crack: basta uma vez para vocé nunca mais ser o mesmo’,
€ um exemplo de parte do percurso do usudrio de drogas
que se notou figurativamente, e que sera explicitado fu-
turamente neste texto, ao observar o montante de cam-
panhas coletadas. Isso deriva da demonstracao figurativa
da evolucao dos estagios de uso da droga fumavel, tipica
das cidades brasileiras e que desperta um sensacionalis-
mo midiatico. O jovem representado no andncio tem sua
degradacio e postura de violéncia amplificadas a medida
em que se tornaum dependente da droga, no caso, o crack,
uma das substancias ilicitas geralmente encontrada nos
centros urbanos brasileiros. Hd uma ideia de ciclo sem fim,
pois apds atentar contra a vida de si e dos outros, surgem
novos sujeitos usudrios. O texto que acompanha a peca
aborda essa dimensao: “Dez minutos de euforia na primei-
ra vez que vocé fuma. Em troca, causa uma dependéncia
tao forte que vocé vai fazer qualquer coisa para alimentar
seu vicio. Contra vocé mesmo e todos a sua volta” (Comu-
nica que muda, 2011, s/p).
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Imagem 3 - Crack: bastauma vez para vocé nunca mais ser o mes-
mo. Fonte: Comunica que muda (2011). Disponivel em: comuni-
caquemuda.com.br/basta-uma-vez-para-voce-nunca-mais-ser-
-0-mesmo/. Acesso em: 01 dez. 2023.

Na esteira de Barros (2004), Fiorin (2014) e Fontanille
(2019), notou-se que os outros anuncios se mostravam
constituidos por percursos manipulativos dotados de inti-
midacdo, nos quais os valores do espectador eram redu-
zidos negativamente, ou seja, suas escolhas e capacidades
eram consideradas erroneas ou inferiores. J& na campa-
nha brasileira de 2014 dos Alcodlicos Anénimos (imagem
4), grupo de apoio para sujeitos que possuem dependéncia
do alcool, hd uma perspectiva oposta. Seu percurso mani-
pulativo insere o espectador como um ser consciente dos
problemas que enfrenta em decorréncia da dependéncia
quimica, sugerindo que ele busque ajuda. Os valores po-
sitivos atribuidos ao sujeito que, para completar sua tra-
jetoéria narrativa, na sancdo, depende de que ele fale, ou
seja, participe de um dos grupos de ajuda oferecidos pela
instituicdo. E um percurso manipulativo que emprega
uma persuasao por seducdo, pois julga-se positivamente
a competéncia do sujeito, como alguém capaz de buscar
ajuda e tratar sua dependéncia quimica seducdo pelo sa-
ber, no caso, dos riscos das drogas, bem como a tentacio
pelo poder exercer algo, préoxima de anuncios publicita-
rios comerciais, por exemplo. As tonalidades, bem como a
construcdo grafica do anuncio, caminham para a ideia de
sobriedade advinda dos Alcodlicos Anénimos. Se na parte
inferior estd um amontoado de garrafas, em uma compo-
sicdo que se assemelha a de prédios em uma cidade, o es-
paco vazio (proposital) de quase metade do anuincio apre-
senta um sujeito voando a partir de um balado de fala. Uma
metafora ao poder da conversa, do pedido de ajuda, para
sair da situacdo de dependéncia e de sofrimento enfrenta-
das pelo alcoolista.
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Imagem 4 - Falar é a Unica maneira de sair. Fonte: Erico Braga
(2014). Disponivel em: ericobraga.com/alcoholic-anonymous.
Acesso em: 01 dez. 2023.

Expostas as quatro campanhas selecionadas para exem-
plificar as discussdes deste artigo, demonstrando a predo-
minancia dos valores negativos atribuidos ao enunciatario
em um caminho persuasivo repleto de intimidacdes, avan-
ca-se para constatar de forma ampla uma tipologia dos
percursos narrativos, bem como das figuras do corpo do
usudrio de drogas.

O percurso narrativo do usudrio de drogas

Relacionaram-se os discursos dessas campanhas como
cenas consensuais em que o corpo se tornou testemu-
nha, como superficie de inscricdes, agitacdes e nucleo da
semiose, como defende Fontanille (2016b). A partir disso,
categorizou-se de tal modo: na posicdo de saudavel encon-
tra-se oindividuo que ndo usa mais ou que nunca usou dro-
gas. Essas cenas da enunciacdo sao repletas de felicidade,
beleza, jovialidade e salide. Recaptulando as constatacdes
levantadas no inicio do artigo, a partir de Barros (2004),
Fiorin (2014) e Fontanille (2019), a estratégia manipulativa
seducdo envolve a seducao pelo saber, no caso, dos riscos
das drogas, bem como a tentacdo pelo poder, no caso da
possibilidade de ser livre, de poder fazer ou ser sem con-
sequéncias, desde que o contrato imaginario de ndo usar
drogas ndo seja rompido. A presenca da tentacdo, provo-
cacdo direta e o endosso de celebridades ou figuras publi-
cas traz aideia de superioridade: quem nado usa é superior,
mais inteligente e sadio, do que o usuério.

Entendem-se as consequéncias por meio de duas possibi-
lidades distantes, temporal e espacialmente. As curtas sdo
aquelas as quais o sujeito sofre a curto ou a médio prazo,
como se pagasse, fosse punido assim ou durante o efeito
do entorpecimento. Os exemplos mais comuns sdo de pes-
soas que bebem, dirigem, se acidentam, vdo presas ou cau-
sam algum acidente com vitimas, podendo morrer, perder
membros do corpo ou causar algum dano em si, ou ser um
homicida. Se a pessoa sai ilesa das consequéncias imedia-
tas do uso, e o seu consumo intensifica-se, o sofrimento,
a degradacdo e os danos a satide (mental e fisica) sdo es-
cancarados, como na convivéncia com a morte, na prisao
mental causada pelas drogas e nas perdas (de pessoas,
de objetos, ou da vida). Ha, portanto, o agenciamento da
aspectualizacao do fazer, distribuido entre incoatividade,
suspensao, terminatividade ou intensificacao.

Se muitas dessas campanhas desejavam alertar, afastar
ou retardar o uso de drogas, esta Ultima categoria ob-
jetiva ofertar ajuda e possibilidade de estancar o sofri-
mento. Pode manifestar-se, paradoxalmente, uma légica
imunitaria de triagem dos sujeitos (‘normais/anormais’),
embora em muitos andncios de ajuda o préprio usua-
rio em recuperacao é ativo ao oferecer ajuda, como os
alcodlicos andnimos.

O raciocinio desenvolvido pode ser formalizado visual-
mente e ser projetado em uma elipse, representacao uti-
lizada por Landowski (2023) como forma de atualizar a
exibicao tradicional do quadrado semidtico. As indicacdes
das relagdes de complementaridade, contradicdo e con-
trariedade, consagradas pelo quadrado, sdo acrescidas
das nocdes de dinamismo e de transitoriedade das posi-
¢coes, como uma sintaxe que permite transformacdes ou
passagens de um estado a outro baseados nos estados do
sujeito no percurso de uso de drogas:

Esquema 1 - Elipse

Ser saudavel
Nio usar drogas

Usar drogas
Ser dependente quimico

Nio querer usar drogas e pedir ajuda
Nio ser dependente quimico + querer ajuda

Nio-ser-saudavel e sofrer as consequéncias
Nio-ser-saudavel + querer ser saudavel

Fonte: O autor (2023).

Trata-se de um percurso em que o sistema de valores aju-
da a entender a narrativa minima, sendo que as relacdes
entre tais termos conferem suporte as narrativas elemen-
tares. Tendo chegado ao fim de seu percurso, Greimas e
Fontanille (1993) reconhecem que o actante manifestou a
paixao que ele vivenciou e conheceu. Uma pessoa sauda-
vel opde-se ao uso de drogas, portanto, a relacdo de con-
trariedade mais relevante, ja que distingue o que € ‘normal’
do que é ‘anormal’. J4 uma pessoa que sofre as consequén-
cias do uso de drogas é aquela que contraria a ajuda, ou
seja, que ndo quer ser ajudada ou acredita que nio precisa
de ajuda, pois esta ‘tomada pelo vicio. Quem usa drogas é
guem sofre as consequéncias e quem pede ajuda é quem
é saudavel, logo, hd uma relacdo de complementaridade
entre esses fatores.
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Contradicoes emergem entre sujeitos que usam drogas e
pedem ajuda, cenario que, em muitas das campanhas de
prevencdo é raro, ja que se insiste na responsabilidade
dos sujeitos saudaveis em impulsionar a recuperacao dos
doentes. Também é contraditério um sujeito saudavel so-
frer as consequéncias, isso ocorre, por exemplo, nos casos
em que o sujeito sofredor ndo consome drogas, mas convi-
ve com alguém préximo que esta ‘viciado’, como as mulhe-
res que sofrem violéncia doméstica por causa de maridos
embriagados ou filhos expostos ao tabagismo passivo.

As sensorialidades da carne, antes de localizarem os movi-
mentos que a anima, dependem de uma motricidade inter-
na, sendo que o corpo dos actantes sdo dotados de marcas
motoras das mog¢des intimas, como um corpo-carne; ja as
deformacdes do corpo em redes de inscricdo, que armaze-
nam os involucros significantes, constituem o corpo-invélu-
cro; avancando, para o deslocamento dos corpos de forma
posicional, encontra-se o corpo-ponto; por fim, no corpo-
-0co, ha percepgdes de movimentos e agitacdes interiores,
no espaco interno em que os 6rgaos e os atores, inclusive
os sentidos, modificam seus movimentos. Essas figuras do
corpo, desenvolvidas por Fontanille (2016a) podem ser apli-
cadas ao contexto da andlise das campanhas de prevencao.
As mocodes intimas, pertencentes ao corpo-carne nas
constatagdes do autor, relacionam-se com as marcas mo-
toras que interagem no manuseio das drogas, nas formas
gestuais que caracterizam seu consumo e as interagdes
entre os corpos. A droga é, muitas vezes, um invélucro que
protege o usudrio da realidade, projetando nele sensacoes
de prazer ou de abstinéncia, portanto, uma agitacao inte-
rior. Seguindo ainda Fontanille (2016a), se o corpo suporta
essas marcas, como inscricoes e deformacdes advindas do
uso de drogas, nota-se que as agitagcdes internas causam
consequéncias em deslocamentos e deformacdes.

A necessidade de usar uma droga inicia um programa nar-
rativo, o que Aldama (2006) considera como uma forma de
vida, um comportamento social e particular, que por con-
densar-se em um esteredtipo é reconhecivel. Cada subs-
tancia psicoativa detém estilos e atitudes intersubjetivas
diferentes, o que nos leva a refletir sobre as particularida-
des sensoriais e passionais envolvidas em cada consumo
de drogas, de modo a compor uma ritualizacdo do sujeito
junto a uma forma de vida. Nesse contexto, as experién-
cias advindas do uso de determinada substancia devem
ser adquiridas, aprendidas pelo sujeito, em uma regulacao
de percepcoes e de sentidos. Isso, em parte, justifica a di-
mensao cultural e, até mesmo, comunicacional, envolvida
no consumo de produtos como o tabaco, o alcool e a ma-
conha, por exemplo. Mas, quando consumidas em exagero,
o sujeito avanca para um estado de aprofundamento das
experiéncias corporeas, tornando-se dependente.

No caso dos anuncios de prevencao, ha cinco estagios: o
primeiro, no qual o corpo mantém-se sébrio ou ‘longe das
drogas’ portanto ndo entorpecido. O segundo no qual o
corpo manifesta o uso de substancias atendendo as agi-
tacoes internas da vontade de uso. Mas, como lembram
Tiburi e Dias (2013), a escolha pela droga, quando adquire
um status de vicio, torna-se uma obrigacado. O desejo des-
loca-se para uma necessidade, inclusive de sobrevivéncia.
Assim, o terceiro e o quarto nivel decorrem das agitacoes
corpoéreas que ganham o adendo do entorpecimento, pas-
siveis de consequéncias imediatas a alteracado de seu es-
tado psiquico (como beber, dirigir e sofrer um acidente de
transito) ou consequéncias longas promovidas pela cres-
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cente agitacdo interna de suas vontades em um periodo
maior, portanto, com um consumo de drogas constante.
Nesses casos o corpo pode morrer (lenta e dolorosamen-
te) ou ser punido (internamento ou prisdo). H4 um quinto
e Ultimo estagio do corpo-ponto que é a busca por ajuda.
Ainda segundo a perspectiva de Fontanille (2016a), no
caso do deslocamento, tipologia de movimento da figura
do corpo-ponto, imputam-se as marcas déiticas para in-
dicar os tempos ou lugares, uma ancoragem perspectiva
aos corpos. Em cenas urbanas de consumo drogas, Tibu-
ri e Dias (2013, p.295) salientam que as repressoes e 0s
ataques que o corpo sofre sdo tentativas de “vencer pelo
cansaco’, cansaco do corpo (...). Afastamento do corpo do
raio de acdo dadroga”.

No caso do corpo, Greimas e Courtés (1979, p. 210) enten-
dem-no como um “volume em movimento” e a gestualida-
de estd no comportamento somatico dos individuos, em
componentes significantes e organizados. De tal forma,
Greimas (1975) situa a gestualidade como pertencente
a uma dimensao cultural, sendo assim, os gestos consti-
tuem o ser humano enquanto agente das transformacoes
sociais, bem como relacdes passionais e corpéreas que co-
nectam os seres. Na enunciacdo, Barros (2010, p.5) identi-
fica que a gestualidade é um procedimento narrativo, pois
ha movimentos do corpo que “sdo coberturas figurativas
das relacdes de comunicacdo/manipulacdo entre sujeitos
e das interacdes sensoriais e passionais entre eles”.

A representacdo da gestualidade pela fotografia e pela pu-
blicidade assume funcgdes retéricas e papéis narrativos. As
praticas gestuais entre enunciador e enunciatério, ou en-
tre o narrador e o narratéario, ocorrem em primeira pessoa
ou em terceira pessoa. Em primeira pessoa, estimulam-se
os contextos temporal e espacial do cenario comunicacio-
nal, projetando os sentidos da oralidade, como reciproci-
dade, cumplicidade, sinceridade e proximidade. A enun-
ciacdo da gestualidade, estudada por Barros (2010, p.13),
cumpre um “papel retérico fundamental na comunicacéo
persuasiva desses textos: assegura relacdes intensas en-
tre o destinador e o destinatdrio, estabelece o simulacro
de uma comunicacdo em presenca, aproxima os interlocu-
tores corporal e sensorialmente”. A gesticulacido do rosto
comunica sentimentos, paixdes e emocdes, configuran-
do-se como funcdo emotiva, aspecto explorado com vee-
méncia pelas campanhas de prevencao, principalmente
pelo direcionamento do olhar ao observador.

E tipico da imagem publicitaria gestar impressées de
semelhanca que adota regras de transformacdes do ‘real’
aoinvés de translaces do ‘real’. Todavia, Fontanille (2005)
lembra que essa concepcao de realidade é apenas uma es-
tabilizacao iconica, estimulada culturalmente. Isso envolve
a aproximacao, por semelhanca, entre um objeto do mun-
do natural e um icone. Deve-se, portanto, identificar que a
possivel existéncia da semelhanca “é um efeito produzido
pelo dispositivo semidtico e uma propriedade construida,
reconhecivel a posteriori, da relacdo entre a figura e um
eventual referente” (Fontanille, 2005, p. 100). Forma-se,
com isso, um efeito de espontaneidade a partir de cores,
harmonias geométricas, perspectivas, ou seja, um arranjo
que formulauma espécie de espetdculo figurativo. Ha, nes-
se aspecto, uma estetizacdo que banaliza as mensagens de
conscientizacao, principalmente pelo choque gerado na
interpretacao e que rompe com aspectos convencionais e
reconfortantes, geralmente encontrados nas mensagens
publicitarias, como assevera Rinn (2014).
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Essas mensagens provocam expectativas e reacdes no
espectador a partir de filtros construidos por experién-
cias pessoais e aspectos culturais. O cerne persuasivo das
campanhas de prevencdo esta na passagem do estagio de
recepcdo para a acdo individual, como postula Rinn (2014)
ao debrucar-se sobre campanhas de prevencao a Sindro-
me da Imunodeficiéncia Humana (AIDS - sigla em inglés).
Inclusive, a maior parte das campanhas de conscientizacao
envolvem alusdes as cenas intimas, expresso pelo efeito de
sentido de flagrantes de situacdes de consumo de drogas
ou da captura das posturas dos modelos, como a focaliza-
¢do em seus gestuais.

O sujeito é diminuido, tornando-se objeto médico e legal,
passando, desse modo a um espaco de nido-sujeito. Isso,
para Aldama (2006), envolve o fato de que ao desprover-se
de tudo o que classifica-o como um sujeito, “ele se torna-
ria objeto de um sujeito muito mais poderoso do que ele, a
droga, diante do qual ndo teria outra opcdo senao se sub-
meter aos seus caprichos”. Semioticamente, o autor iden-
tifica que hd uma desmodalizagcao desse ser, como alguém
impotente de acionar qualquer curso narrativo e discursi-
vo, desprovido das seguintes dimensoes: /querer/, /dever/,
/saber/, /poder/, /fazer/ ou /ser/.

Mas, a partir dessa constatacdo, pode-se refletir sobre a
existéncia de uma nova forma de modalizacao, voltada
para aimpoténcia do sujeito, lembrando que como o enun-
ciador desses discursos, o profissional de comunicacdo im-
poe suas concepcdes sobre a dependéncia quimica ao es-
pectador, posicionando-se em um espaco de poder, ja que
o publicitario apropria-se, dessa forma, do corpo alheio,
exigindo uma parcela das significacdes de um espaco in-
terlocutivo (Bartolo, 2007). As campanhas de prevencio
detém esse poder de apropriacao, principalmente pelo
fato de os discursos silenciarem as histérias e vivéncias dos
usudrios, tornando-as modelos estaticos de degradacao.

Consideracoes finais

Entendeu-se a publicidade enquanto instrumento que
mantém a ordem simbdlica, ao mesmo tempo que produz
uma violéncia simbdlica, ao despertar a atencao para os
fatos de interesse publico. Notou-se uma incidéncia de
componentes tematicos que envolvem a aparénciafisica, a
violéncia e aimoralidade, além da énfase no uso de drogas
como fracasso do sujeito em relacionar-se socialmente. O
que estd em jogo ndo é a verdade, mas a maneira histérica
pela qual o olhar se fabrica, ja que na constituicao clinica,
os dispositivos de identificacdo e vigilancia isolam e distin-
guem os sujeitos ‘anormais’ (Courtine, 2012).

Na observacao de textos visuais, hd um contrato de leitura
que determina de antemao como o espectador deve in-
terpretar as mensagens. Isso converte-se em uma norma,
em algo que Fontanille (2016a) defende como a formacao
de um programa cultural que regimenta determinados
universos, institucionalizando-os. Pode-se, desse modo,
pensar que ha nos anuncios de prevencado essa institu-
cionalizacao, derivada, sobretudo, das formas canénicas
de persuasdo intimidatéria diante das consequéncias das
drogas. Salienta-se que a publicidade emprega uma série
de recursos que simulam a realidade, validando determi-
nados esteredtipos em prol de uma identificacdo e inter-
pretacdo mais ‘rapida’ e, consequentemente, eficaz por
parte do enunciatario.

Ao estruturar-se com base em uma narrativa canénica de
uso, seguida do abuso e dos riscos advindos do consumo
de drogas, incluindo a morte dos usudrios, as campanhas
centralizam-se nas consequéncias das drogas. Todavia,
reconhece-se que ha uma série de complexidades e de
fatores exteriores aos individuos que agenciam as suas
interacoes, logo, necessita-se de uma perspectiva que nao
generalize os comportamentos, como demonstrado pela
isotopia discursiva nas campanhas. No campo semioti-
co, a intencdo dos apontamentos de Fontanille (2016a) é
valorizar a singularidade dos corpos, em niveis de andlise
capazes de compreender os sentidos culturais de deter-
minadas relacdes e condutas, como o uso de drogas. Com
isso, volta-se ao entendimento do corpo para além dos as-
pectos figurativos e tematicos, inserindo-o no centro da
semiose. Assim, pode-se questionar em outras pesquisas
a capacidade de promover de forma digna e respeitosa a
conscientizacao sobre drogas, atentando-se para o fato de
que os discursos analisados cumprem com uma dindmica
de segregacdo e discriminacao.

Nesse sentido, a publicidade cumpre também, ainda que
por caminho indireto, o papel de difusora de informacgodes
da ordem da ciéncia, podendo ser tanto cuidadosa nos
modos de enunciar a complexidade dos problemas sociais
examinados cientificamente, quanto homologadora de vi-
soes estereotipadas, que legitimam valores inadequados e
mesmo praticas discriminadoras. Essa relacdo enviesada
com a temadtica do dossié é que se procurou mostrar nes-
se artigo, ao dilatar a comunicacao da ciéncia, inclusive
em seus efeitos reducionistas e equivocados, a um campo
mais amplo como o da publicidade.

Cabe ressaltar que os meios de comunicagao, enquanto
empresas envolvidas em uma légica capitalista, agenciam
os saberes, os afetos e as percepc¢des sobre determinados
temas, enquanto invisibilizam outros. Com isso, ao passo
que a publicidade comercial potencializa a venda de be-
bidas alcodlicas, por exemplo, ha anincios que instituem
formas de cuidado em prol da sobriedade. Assim, notou-
-se que algumas agéncias de publicidade que desenvolvem
as campanhas de prevencao também atendem indUstrias
do alcool, como o caso do grupo Wunderman Thompson,
que ja produziu campanhas para os Alcodlicos Anénimos e
para acervejaria Amstel.
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