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Resumo

A mediatizacdo associada as elei¢des presidenciais
norte-americanas constitui o ponto de partida para
analisarmos a forma como a imprensa generalista
portuguesa reagiu a vitéria de Donald Trump nas
eleicdes de 8 de novembro de 2016. O impacto das
referidas eleicdes resulta da configuragdo da ordem
mundial, ainda dependente de um unilateralismo as-
sociado ao papel dos Estados Unidos da América em
diversos conflitos e da especificidade das referidas
elei¢des e seus candidatos. Em termos metodold-
gicos recorremos a técnica da andlise de contetido,
em simultdneo com a abordagem descritiva, com o
objetivo de tracar um quadro geral do impacto da vi-

toria de Donald Trump na imprensa portuguesa, bem
como a aplicabilidade do principio da isencao ou da
parcialidade na transmissao da informacao, conside-
rando a tradi¢do portuguesa de uma nao partidariza-
¢do dos meios de comunicacdo social. De acordo
com os propoésitos da investigagdo, os resultados es-
perados permitirdo aprofundar o conhecimento so-
bre a existéncia ou ndo de um posicionamento ide-
olégico face ao candidato eleito. A andlise basear-
se-4 no contetddo das capas de jornais posteriores as
elei¢cdes norte-americanas e reforgard o estudo da co-
municacao politica associada ao papel dos meios de
comunicag¢do social em Portugal.

Palavras-chave: comunicag@o politica; eleicdes presidenciais norte-americanas; mediatismo; enviesamento
medidtico; imprensa portuguesa.

The victory of Donald Trump in the Portuguese Press — (im)partiality in
perspective

Abstract

The mediatization associated with the US presi-
dential elections is the starting point for analyzing
how the Portuguese general press reacted to Donald
Trump’s victory in the November 8, 2016, elections.

The impact of these elections results from the con-
figuration of the world order, still dependent on a
unilateralism associated with the role of the United
States in various conflicts and the specificity of the
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mentioned elections and their candidates. In metho-
dological terms we used the technique of content
analysis, along with the descriptive approach, with
the aim of outlining the impact of Donald Trump’s
victory in the Portuguese press, as well as the ap-
plicability of the principle of exemption or bias in
transmission of information, considering the Portu-
guese tradition of a non-politization of the media.

According to the purposes of the research, the ex-
pected results will allow to deepen the knowledge
about the existence or not of an ideological positio-
ning towards the chosen candidate. The analysis will
be based on the content of newspaper covers subse-
quent to the US elections and will reinforce the study
of political communication associated with the role
of the media in Portugal.

Keywords: political communication; american presidential elections; mediatization; mediatization bias;
Portuguese press.

INTRODUCAO

importancia das elei¢des presidenciais norte-americanas € a escolha do seu presidente ad-
A quire, perante a configuracdo do sistema politico internacional, um destaque significativo na
imprensa. A mediatizacdo associada a estas eleicdes carrega uma importante carga ideoldgica,
associada a forma como os atores politicos olham para o funcionamento da democracia norte-
americana e a dicotomia ideolégica entre o Partido Republicano e o Partido Democrata.

Se a tradi¢do anglo-saxdnica associada ao funcionamento dos meios de comunicacio social
enquadra de forma natural o posicionamento politico-partidario dos mesmos, sendo possivel des-
cortinar a defesa e o apelo ao voto em determinado partido e/ou candidato, a tradicdo portuguesa,
p6s 25 de abril, vai ao encontro de um posicionamento de isen¢do (neutro) face aos partidos poli-
ticos.

A questido que acompanha a presente investigacdo prende-se com o olhar adotado pela im-
prensa portuguesa no acompanhamento e divulgacao dos resultados eleitorais das eleicdes presi-
denciais norte-americanas de 2016. Serd a imprensa portuguesa o reflexo de um ‘““antiamerica-
nismo” no atual periodo em que vivemos? Terd a imprensa portuguesa maior facilidade de adotar
0 apoio, mesmo que implicito, a determinando candidato em eleicdes estrangeiras? Poderdo as
capas e as imagens da imprensa portuguesa refletir o respeito pelo critério da imparcialidade na
transmissdo de informacdo politica associada a estas eleicdes? Serdo os titulos de imprensa mais
recentes sustetiveis de sofrerem uma maior influéncia politica e ideolégica?

A importancia de descodificar os c6digos de comunicag@o associados a visdo externa da po-
litica norte-americana, mais concretamente os mecanismos de eleicdo do presidente e as caracte-
risticas politicas e sociais dos respetivos candidatos, implica um olhar atento para as capas dos
jornais nacionais didrios e semandrios. O presente texto centra-se nas capas dos jornais didrios e
semandrios (incluimos igualmente as duas principais revistas semanais) de ambito nacional nos
dois dias seguintes a divulgacao dos resultados eleitorais (09 de novembro de 2016 de acordo com
o fuso horério portugués, embora as eleicdes tivessem decorrido a 8 de novembro).

A opcdo incidiu sobre os didrios “Correio da Manha” (cCM), “Publico”, “Didrio de Noticias”
(DN), “Jornal de Noticias” (JN) e “Jornal I” dos dias 10 e 11 de novembro, as revistas semanais
“Visao” e “Sabado” de 10 de novembro e os semandrios “Expresso” e “Sol” de 12 de novembro e o
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semandrio “O Diabo” do dia 15 de novembro, num total de 15 capas em andlise. Com esta opgao,
alcanga-se uma visdo global e comparada das opg¢des editoriais dos jornais e revistas portuguesas
no acompanhamento dos resultados eleitorais norte-americanos, abordando-se os contetdos, as
imagens e o formato de divulgacdo das noticias.

A nivel metodolégico a opcao incidiu sobre o recurso a técnica de andlise de contetido, tanto
do ponto de vista qualitativo, como do ponto de vista quantitativo, de base categorial. O recurso
a técnica de andlise de conteido vai ao encontro dos objetivos da presente investigacdo, nomea-
damente enquadrar o posicionamento da imprensa portuguesa no estado da arte da partidarizacao
dos meios de comunicacdo social, analisar um conjunto de jornais didrios, semandrios e revistas
semanais quanto as op¢des editoriais de acompanhamento das eleicdes norte-americanas e desen-
volver um modelo de andlise de conteddo que nos permita futuras comparagdes internacionais,
quanto ao modo como a imprensa europeia acompanha a acio dos presidentes norte-americanos.

A presente andlise reveste-se de um cunho iminentemente exploratério, face a dimensdo do
nosso objeto de estudo e ao nimero de casos disponiveis para andlise. No entanto, de modo a
melhor compreender e explicar as opcdes utilizadas pelos jornais e revistas selecionados, recorre-
remos igualmente ao modelo semidtico de comunicacdo, no sentido de compreender o significado
das mensagens utilizadas para descrever a vitéria de Donald Trump na imprensa portuguesa.

A expectativa associada aos resultados da presente reflexdo aponta para uma transformagao no
modo como a imprensa portuguesa acompanha as elei¢des norte-americanas e, de um modo mais
global, as elei¢des fora do contexto nacional, numa critica associada aos caminhos do populismo
vigentes em diversos Estados europeus. Considerando os limites de alcance da imprensa partidéaria
(alcance medidtico e especificidade do puiblico-alvo), a presente andlise visa igualmente identificar
aspetos politico-ideolégicos presentes nas edigdes da imprensa generalista no processo de acom-
panhamento e anélise dos resultados eleitorais, pondo em evidéncia o modo de caracterizagdo do
presidente eleito, Donald Trump.

Num tempo em que a mediatizacdo da politica assume uma importancia decisiva na deter-
minagdo dos resultados eleitorais, o que advém de uma sociedade que se assume dependente da
informacdo, importa olhar para os papéis dos meios de comunicag¢do social e o seu impacto na
determinagdo da “p6ds-verdade” e do modo como a imprensa europeia analisa a lideranga e o perfil
de Donald Trump.

De um modo sucinto elencdmos trés questdes-chave na presente investigacdo, a saber: de
que modo a imprensa portuguesa analisou a vitéria de Donald Trump nas eleicdes presidenciais
norte-americanas? Terd a imprensa portuguesa uma maior margem de politizagdo do seu dis-
curso em assuntos de politica internacional? Quais as estratégias de comunicagdo adotadas pela
imprensa portuguesa no percurso de acompanhamento dos resultados eleitorais das presidenciais
norte-americanas?

Considerando as criticas associadas ao discurso do presidente eleito, no periodo pré e pds
eleitoral, bem como a necessidade de analisar o impacto da comunicac¢io politica num campo
bipartido entre a comunicagdo e a ciéncia politica, o presente estudo procura identificar que mu-
dancas poderao estar na base de um militantismo jornalistico perante determinados candidatos ou
politicos internacionais, mantendo uma postura de isen¢do e imparcialidade no que diz respeito ao
palco politico nacional.
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E extensa a bibliografia existente sobre os propésitos e o impacto da comunicacio politica
na modelacdo de resultados eleitorais e na criacdo de percegcdes sobre determinado ator politico.
Nesse sentido, o papel da imprensa continua a ser determinante na transmissao da mensagem poli-
tica e na criagdo de mecanismos que promovem a sua aceitacio ou rejeicao por parte do eleitorado.

Outro dos caminhos que importa assegurar na presente andlise prende-se com a emergéncia
das novas tecnologias de informacgdo e de comunicacio, bem como das redes sociais como palco
privilegiado para o debate politico, sendo importante verificar se uma maior partidarizagdo dos
meios de comunicacdo tradicionais ndo constitui uma resposta para a sua manutencdo no palco
medidtico e de atencdo na andlise dos fenémenos politicos.

1. A COMUNICACAO POLITICA E A PARTIDARIZACAO DOS MEIOS DE COMUNICACAO
SOCIAL

A comunicagdo politica constituiu o eixo central de andlise do presente estudo, no entanto,
a visdo adotada reflete uma preocupacio sobre a forma como os meios de comunicacio social,
mais concretamente a imprensa portuguesa, acompanhou os resultados eleitorais das presidenciais
norte-americanas, em detrimento de uma andlise que pudesse incidir sobre a forma de comunicar
dos atores politicos presentes na referida eleicao.

Numa sociedade voltada para os ditames da comunicagdo e em que o palco medidtico assume
um papel preponderante na percecdo dos cidaddos sobre os atores politicos e as op¢des politicas
adotadas, importa olhar para a mensagem transmitida pela imprensa portuguesa para caracterizar
o presidente eleito Donald Trump. A importancia deste fenémeno resulta igualmente do funcio-
namento do sistema politico internacional e da perspetiva de criacdo de uma nova ordem mundial,
mais isolacionista, face ao conjunto de propostas politicas apresentadas pelo candidato republi-
cano durante a campanha eleitoral. De facto, uma versdo populista, antiglobalizacdo e protecio-
nista ganhou relevo nas anélises politicas associadas as propostas de Donald Trump, num caminho
conducente a um conjunto de restri¢des de movimentagdo de pessoas e capitais (Roubini, 2017).

Esta perspetiva desafia precisamente o caminho de uma complexidade crescente dos centros
de decisdo internacional (Moreira, 2008), num caminho de multiplas interdependéncias para a
alocagdo de recursos no sistema politico internacional. O slogan de campanha adotado (“America
First” — América Primeiro) induz precisamente a um neo-isolacionismo e a um unilateralismo
(Wasinski, 2017) no conjunto de politicas a serem seguidas pela administragdo Trump.

Analisar a complexidade associada a interdependéncia dos dois conceitos (‘“comunicacido” e
“politica”) implica compreender que os dois fendmenos, nas democréticas sociedades ocidentais,
ndo podem surgir dissociados. De facto, a “politica medidtica” ganhou um espago de relevo,
alicercado na maior procura por parte dos cidadaos de informagao sobre a politica e sobre os seus
representantes. O papel intermediador dos meios de comunicacio social leva-nos a equacionar
uma profunda mudanca na distribui¢do de poderes na prépria sociedade e na maior relevancia que
os meios de comunicagdo social t€ém sobre o funcionamento da democracia.

Se € certo que partilhamos da visdo de Wolton (1995: 155) quando afirma que “a comuni-
cacgdo ndo € a perversdo da democracia e, antes, a condi¢do do seu funcionamento”, no entanto,
no atual debate sobre a qualidade da democracia, sobre o fenémeno do cruzamento das fontes
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de informacdo e sobre a discussdo ideoldgica em torno da “pds-verdade”, principio pelo qual a
objetividade/veracidade da informagao acarreta uma menor importincia face a modelac¢do da opi-
nido publica perante o jogo das emocdes e crengas pessoais (Fontini, 2017), importa perspetivar a
influéncia dos meios de comunicag¢fo social na erosdo das atuais democracias ocidentais.

O peso da mensagem politica é determinado pela mediatizacdo alcancada, sendo essa me-
diatizacdo diretamente influenciada pela a¢do dos meios de comunicagdo social, pelo que a sua
politizacdo e partidarizacdo e os critérios de divulgacao e selecdo das noticias surge intimamente
relacionada com a maior ou menor aceitacdo que determinado ator politico ou medida politica
granjeia perante a opinido publica.

Com base no foco da presente investigagdo (0 modo como a imprensa portuguesa acompa-
nhou e divulgou a vitéria de Donald Trump nas elei¢cdes presidenciais norte-americanas) importa
socorrer-nos dos elementos constituintes da comunicagéo politica, principalmente o aspeto rela-
cionado com a imagem e a identificacdo do candidato. Estes elementos serdo determinantes na
andlise das capas da imprensa portuguesa no periodo pés eleicdo de Donald Trump, nomeada-
mente no estabelecimento de tendéncias de apresentacdo do presidente eleito.

De acordo com a Figura 1. € possivel verificar os elementos globais constituintes da comu-
nicacdo politica, a saber: os média, as organizacdes politicas e os cidaddos. De acordo com esta
visdo tripartida de Mcnair (1999) os meios de comunicacio social estariam em intersecdo direta
e constante com as organizagdes politicas (partidos politicos, grupos de pressdo, Estados, grupos
terroristas) e com os cidadaos, dada a importincia do seu papel na determinag@o dos inquéritos de
opinido e das sondagens.

Organizacdes

Politicas Cidaddos

Figura 1. Elementos da comunicagdo politica
Fonte: Mcnair, 1999: 5. Adaptado.

A influéncia dos meios de comunicagdo social seria alcangada mediante um conjunto de acdes,
tais como reportagens, editoriais, comentario e andlise politica de um determinado fenémeno.

Esta visdo € partilhada por Blumler e Gurevitch (1995) quando identificam quatro elemen-
tos determinantes para analisar a comunicagao politica, num processo indissocidvel do papel dos
média no palco politico. A andlise incide sobre as institui¢des politicas nos seus aspetos de comu-
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nicacao, as institui¢des de comunicagao social nos seus aspetos politicos, as orientagdes do publico
para a comunicagdo politica e os aspetos determinantes para comunicacao da cultura politica.

Um dos elementos centrais prende-se precisamente com a mediatizacdo da politica num ce-
nario de dependéncia direta da acdo dos meios de comunicacdo social. Nesse sentido, “a me-
diatizacdo do espago publico e politico tem sido um dos vetores mais salientados no estudo da
comunicag¢do politica” (Espirito Santo e Felgueiras, 2010: 82).

A comunicagao politica acarreta, por isso, tanto uma dimensao politica, como uma dimensao
ideoldgica, sendo essa dimensdo visivel de forma clara na tradicdo da imprensa anglo-saxénica.
Abordando esta investigagcdo a imprensa salienta-se, precisamente, a retdrica escrita e a importan-
cia da imagem na transmissao da informacao.

Adotando parte da imprensa anglo-saxénica uma visdo ideoldgica, importa determinar se par-
tilhardo igualmente os objetivos dos atores politicos no processo de comunicagio politica e que de
acordo com Blumbler e Kavanagh (1999) estrutura-se em trés fases, num percurso de dominio da
imprensa por parte de homens de negdcios no inicio do século XX até ao surgimento dos grupos de
comunicagdo social assentes na independéncia face a interesses politicos e econdmicos (Schultz,
2007). Contudo, se os critérios jornalisticos inerentes a imprensa generalista distam dos critérios
que estiveram na base da cria¢do da imprensa partidaria (Espirito Santo e Costa, 2016), o que se
verifica é que perante a dependéncia dos meios de comunicacio social de grupos econdmicos e
interesses politicos se torna dificil estabelecer uma linha diviséria entre a apresentacdo factual de
determinado acontecimento ou a tentativa de influenciar a opinido publica com uma dada visdo
ideoldgica.

A afirmacdo dos principios de isencdo e objetividade no exercicio da atividade jornalistica
constitui um eixo central na anélise do papel da imprensa, papel evidenciado pela multiplicacdo
das fontes de informacdo (e de confirmacdo por parte dos cidaddos da veracidade das informagdes
expostas) e pelo desenvolvimento exponencial dos mecanismos de participacdo dos cidaddos na
“arena politica”.

Tal como referimos a tradi¢do anglo-saxonica, influenciada pelo dinamismo da imprensa par-
tiddria em finais do século XIX e inicio do século XX, teve um impacto determinante na parti-
darizacdo dos meios de comunicag@o social no Reino Unido e nos Estados Unidos da América
(Sheppard, 2007). Deste modo, em vérios dominios da imprensa generalista € possivel descortinar
o apoio (explicito) a determinado partido ou candidato, ou seja, a imprensa generalista funciona
como um veiculo de transmissdo da mensagem politica, utilizando muitas vezes o apelo direto ao
voto (Golden e Golden, 1993).
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NATION DECIDES

KICK HIM “UT

ELECTION SPECIAL PAGH

Imagem 1. Capa do Daily Record, 07/05/2015.

) Lays out vision for U.S., blasts Trump
D NEWS SAYS: Vote Hil, vanquish Don

Imagem 2. Capa do Daily News, 28/07/2016.

As duas capas selecionadas sdo o espelho concreto da tradi¢do anglo-saxénica no que a parti-
darizac¢do da imprensa diz respeito, com um apoio e apelo ao voto claro num determinado candi-
dato ou uma demonstragdo de oposicdo a determinado ator politico. Esta determinacdo leva-nos a
questionar os meios de comunicac¢do social ndo como o quarto poder, numa sucessdo hierdrquica
ao poder executivo, legislativo e judicial, mas como o poder determinante no processo da luta
pela aquisicao e manutencdo do poder, numa partilha de importancia com a influéncia do poder
econdmico.

A este respeito e, com base no nosso objeto de estudo, importa referir a disparidade en-
tre o nimero de meios de comunicag¢do social que anunciaram o apoio a Hillary Clinton face
a Donald Trump (o tradicional apoio eleitoral norte-americano traduz-se na expressio ‘“‘endors-
ment”), sendo que mesmo meios de comunicagdo sociais tradicionalmente republicanos anuncia-
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ram o apoio a candidata democrata ou um “ndo voto” no candidato republicano. Com base nos
dados divulgados pela Business Insider www.businessinsider.com/donald-trump-endorsements-
newspaper-editorial-board-president-2016-10) Hillary Clinton recolheu o apoio de 240 jornais (77
dos quais com tiragens didrias superiores a 20 mil exemplares), enquanto que Donald Trump re-
colheu o apoio oficial de 19 titulos da imprensa.

No caso portugués e respeitando o estipulado no Cédigo Deontolégico dos Jornalistas, a im-
prensa centra-se e alicerca-se no objetivo da informacao em detrimento do objetivo da propaganda,
préprio da imprensa partiddria e manipulada pelo sistema. Nesse sentido, cabe aos meios de co-
municag¢do social um papel central no espago ptiblico, como mediador do acesso a informagao por
parte dos cidadaos e alicerce para a formacdo da opinido publica. No entanto, importa destacar
que sob a capa da isencdo e imparcialidade perante a politica nacional, pouco se tem estudado a
possivel politizacdo e partidarizagdo dos meios de comunicagdo social perante assuntos internaci-
onais.

2. METODOLOGIA

Mais do que partir para um caminho revisionista e histérico dos titulos de imprensa selecio-
nados para o presente estudo, num percurso intermindvel face ao nimero de edi¢des em causa,
importa no delinear da presente investigacdo estipular as balizas metodoldgicas adotadas. Nesse
sentido, evita-se o recurso a uma visao iminentemente descritiva e exaustiva do percurso da im-
prensa nacional e centramos a andlise no nosso objeto de estudo: 0 modo como a imprensa por-
tuguesa acompanhou e divulgou a vitéria de Donald Trump nas presidenciais norte-americanas de
2016 nas suas capas.

Na literatura existente € possivel elencar diversos estudos sobre a influéncia dos média nas atu-
ais sociedades democréticas, nomeadamente ao nivel do seu papel na determinacéo dos resultados
eleitorais (Bartels, 1993; Graber, 2004; Serrano, 2006; Espirito Santo, 2008 e Mundim, 2010),
bem como o enquadramento da imprensa portuguesa numa perspetiva comparada face a Unido
Europeia (Martins, 2015), aspeto essencial para a determinacdo de uma imparcialidade associada
ao seu percurso no decorrer da democracia.

Na presente investigagdo optdmos por recorrer a técnica de andlise de conteddo aplicada as
capas dos titulos de imprensa selecionados, de modo a descortinar as principais tendéncias de
comunicagdo associadas ao acompanhamento dos resultados eleitorais nas elei¢des presidenciais
norte-americanas de 2016. Importa referir que a tradicao associada a utilizacdo da andlise de con-
teddo remonta as décadas de 1930 e 1940 com os estudos de Berelson e Salter (1946) e Berelson
(1952), num modelo que permaneceu com um quase exclusivismo até meados da década de 1970
e que sofreu posteriormente diversos contributos no sentido da renovag¢do do enfoque tedrico e
empirico da aplicacdo da técnica de andlise de conteido a um leque mais vasto de fenémenos
(Altheide, 1996 e Krippendorf, 2004).

Esta opgao resulta, igualmente, da adequacdo da andlise de contelido a uma tradi¢do descri-
tiva dos contetddos expressos nos meios de comunicacio social, tanto numa vertente quantitativa
como numa vertente qualitativa (assente numa base categorial e inferencial). A este propdsito a
andlise incide, pelo reduzido nimero de casos, numa vertente iminentemente qualitativa (vertente
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categorial e inferencial) de modo a desconstruir as tendéncias de comunicagdo presentes no nosso
corpus de anélise.

De acordo com a opc¢do metodoldgica de selecdo do corpus de anélise, os dados serdo orga-
nizados com base num quadro categorial cujo objetivo remete para a andlise da intencionalidade
comunicacional associada as opcdes dos titulos de imprensa na cobertura jornalistica da vitdria
de Donald Trump. Nesse segmento, adoptar-se-4 uma linha inferencial de leitura dos resultados
obtidos. A andlise de contetido permite precisamente sistematizar a informacdo de acordo com a
adopcgdo de processos de codificagdo, categorizagdo e inferéncia (Espirito Santo, 2010), estando
essa premissa dependente dos objetivos de cada investigacdo.

Ao abordarmos os titulos e as imagens utilizadas pela imprensa portuguesa para descrever a
vitéria de Donald Trump nas elei¢des presidenciais norte-americanas pretendemos encontrar ten-
déncias de comunicacdo que nos permitam compreender uma adesdo ou oposicdo da imprensa
nacional a figura do atual presidente dos Estados Unidos da América e as suas propostas politi-
cas. De facto, tal como nos indica Ramonet (1999: 28) “o peso das palavras ndo se compara ao
choque das imagens”, pelo que a opcao adotada reflete uma preocupacdo em analisar as imagens
escolhidas e o seu potencial impacto junto dos leitores.

O processo de categorizagdo adotado visa assegurar um conjunto de condicdes a priori que
garantam a validacg@o cientifica do presente estudo, nomeadamente a homogeneidade dos contet-
dos (titulos de imprensa), a exclusividade das categorias utilizadas e selecionadas, a objetividade
da informacdo e a pertinéncia da metodologia e das categorias face ao objeto de estudo (Bardin,
1977).

O objetivo da simbologia reside no estabelecimento da ligacdo entre as imagens utilizadas nas
capas de jornais e a mensagem a ser transmitida, o que permite igualmente comparar as diferentes
sustetibilidades existentes no quadro da imprensa portuguesa. Poderd a imprensa portuguesa ter
resistido ao forte apoio da imprensa anglo-saxénica a candidatura de Hillary Clinton, mantendo
uma postura de isencao e imparcialidade?

Tal como referido o periodo de andlise decorre das capas da imprensa didria nos dois dias
subsequentes a divulgagdo dos resultados eleitorais (capas dos dias 10 e 11 de novembro de 2016),
bem como as edi¢des dos semandrios politicos nacionais do dia 12 de novembro e dia 15 de
novembro de 2016 e as revistas semanais do dia 10 de novembro de 2016 (edi¢cdes imediatamente
a seguir aos as eleicdes). Com esta opg¢do obtemos uma perspetiva comparada dos titulos didrios,
dos titulos semanarios e das revistas de informacao, alargando o nimero de casos de andlise.

Com base nesta premissa, optdmos por selecionar os titulos didrios de maior tiragem (“Correio
da Manha”, “Jornal de Noticias”, “Diario de Noticias”, “Puablico” e “Jornal I”’), as duas revistas se-
manais de maior tiragem (“Visdo” e “Sdbado”), os dois semandrios de maior tiragem (“Expresso”
e “Sol”) com base nos dados da Associacdo Portuguesa para o Controlo de Tiragem e Circula-
¢d0. Acrescentdmos igualmente a edi¢do semanal de “O Diabo” por uma questdo metodoldgica
de comparagdo e enquadramento ideoldgico e por ser das trés publicacdes semanais a mais antiga.
Refira-se que a opcdo incidiu sobre titulos de imprensa paga, pelo que excluimos da anélise os
didrios de distribuic@o gratuita.
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2.1. Corpus de analise

Com base nas op¢des metodolégicas acima descritas selecionamos um total de 15 capas da
imprensa portuguesa. Importa referir que ao adotar as edicdes subsequentes ao ato eleitoral al-
cancamos igualmente o objetivo de analisar o impacto imediato da vitéria de Donald Trump na
imprensa portuguesa. Em o volume das edi¢es impressas esteja a diminuir em termos gerais (tira-
gem), a sua importancia continua enraizada na sociedade portuguesa, tendo os titulos selecionados
um historial de volume de edicdes considerdvel. Acresce a esta andlise a regularidade/periocidade
da tiragem destes titulos de imprensa, bem como o facto de serem jornais pagos, embora com
edicoes online que permitem o acesso a grande parte dos contetidos da edi¢do em papel.

Quadro 1. Fundacao dos titulos de imprensa analisados
CM IN DN  Pdblico I Expresso  Sol Diabo Visdo Sébado

1979 1888 1864 1990 2009 1973 2006 1976 1993 2004
Fonte: Dados obtidos nas capas dos referidos titulos de imprensa.

De facto, o nimero de anos em edi¢cao poderd estar relacionado com a maturidade dos respe-
tivos jornais e revistas, sendo importante verificar que a histéria de alguns titulos de imprensa no
periodo anterior a democracia surge como aspeto relevante na andlise na andlise do seu posicio-
namento politico. Estardo os titulos mais recentes suscetiveis a sofrerem uma maior influéncia do
poder politico e econémico?

Se na imprensa partidaria ¢ comum a ténue separacio entre a informacdo e a propaganda,
com um conjunto de caracteristicas proprias nos objetivos e nos moldes da comunicacido adotada
(Espirito Santo e Costa, 2016), na imprensa generalista a expectativa reside na ado¢do de um
discurso assente na mera informacao e na imparcialidade, sem adjetivagcdo associada a transmissio
dos conteddos jornalisticos.

Em termos de procedimento as capas de jornais foram consultadas e obtidas através da apli-
cacgdo “Jornais” do Portal Sapo (http://24.sapo.pt/jornais). Com base nesta metodologia, apresen-
tamos de seguida as capas dos titulos de imprensa selecionados, de modo a obtermos uma visao
global do nosso corpus de andlise.
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Figura 2. Capas dos titulos de imprensa didrios — 10 de novembro de 2016
Fonte: http://24.sapo.pt/jornais

‘Didrio de Noticias

Figura 3. Capas dos titulos de imprensa didrios — 11 de novembro de 2016
Fonte: http://24.sapo.pt/jornais
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Figura 4. Capas dos titulos de imprensa semanal — 12 e 15 de novembro de 2016
Fonte: http://24.sapo.pt/jornais

F
SABADO

X
= A
{
l
|

P

EAGORA
PRESIDENTE
TRUMP?

Figura 5. Capas das revistas semanais — 10 de novembro de 2016
Fonte: http://24.sapo.pt/jornais
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3. ANALISE DA MENSAGEM

No que diz respeito a estrutura dos titulos de imprensa selecionados importa referir que os
mesmos se apresentam como periddicos generalistas, ou seja, cobrem multiplos assuntos de in-
formacao, tanto a nivel nacional como a nivel internacional, tendo todos os titulos aqui expostos
secdes dedicadas a politica internacional. A dnica exce¢do € o semandrio “O Diabo” que se assume
como um semandrio politico. Esta questdo estd diretamente imbricada com o possivel destaque
dado as eleicdes norte-americanas em comparacdo com outros assuntos de interesse nacional, pelo
que importa constatar se a vitéria de Donald Trump “esvaziou” os contetdos jornalisticos nacio-
nais das respetivas capas.

Quadro 2. Estrutura das capas selecionadas

Titulo de imprensa  Elei¢des dos EUA na capa Imagem de Trump Tema principal

Correio da Manha XX XX -
Jornal de Noticias XX X X
Diédrio de Noticias XX X X
Publico XX X X
Jornal I XX XX X
Expresso X X X
Sol X X -
O Diabo X - X
Visao X X X
Séabado X X X

Nota: Nos titulos didrios a andlise incide sobre duas edi¢des pelo que a presenca de apenas um “X”
significa que apenas numa das edi¢des esse elemento esteve presente, enquanto que a existéncia de dois
“XX” significa que esse elemento esteve presente nas duas edi¢cdes analisadas.

Com base na andlise do quadro 2. verifica-se que o tema das elei¢des norte-americanas me-
receu chamada de capa em todos os titulos de imprensa analisados, sendo que nos jornais didrios
essa situacdo verificou-se nos dois dias em andlise (10 e 11 de novembro de 2016). Este elemento
vem confirmar a importancia das eleicdes norte-americanas no seio da ordem politica internacio-
nal, bem como uma vertente assente no acompanhamento das noticias internacionais por parte da
imprensa portuguesa.

No entanto, considerando a andlise das capas verifica-se que o destaque atribuido é considera-
velmente diferente, nomeadamente no que diz respeito a utilizacdo da imagem de Donald Trump
e ao tema principal em cada capa. Dos titulos didrios apenas o “Correio da Manha” e o “Jornal
I” colocaram a imagem de Donald Trump nas duas edi¢des analisadas, sendo que os restantes
trés jornais didrios colocaram a imagem de Trump numa das edi¢des. Enquanto que o “Jornal de
Noticias” utilizou a imagem de Trump no dia a seguir a divulgacdo dos resultados eleitorais (10
de novembro), o “Piblico” e o “Didrio de Noticias” efectuaram-no na edi¢dao de 11 de novembro.
Por sua vez, na andlise das edi¢cdes semanais verificimos que apenas “o Diabo” ndo concedeu
destaque de imagem a Donald Trump, optando por uma andlise textual aos resultados das elei¢cdes
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norte-americanas. O poder da imagem é determinante para a transmissdo da mensagem politica,
bem como para a andlise dos critérios jornalisticos adotados por cada publicacio.

Da mesma andlise resulta o destaque atribuido ao resultado eleitoral, sendo que na imprensa
didria apenas o “Correio da Manha” nfo atribui a este tema o destaque principal na capa- Todos
os outros titulos didrios deram esse destaque numa das duas edi¢cdes em andlise (o “Jornal de
Noticias™, o “Publico” e o “Jornal I’ no dia 10 de novembro e o “Diario de Noticias” no dia 11
de novembro). Nos titulos semanais apenas a edicdo do “Sol” ndo atribui a vitéria de Trump o
principal destaque, optando por uma imagem e referéncia lateral.

A presente codificacdo ndo estaria completa sem analisarmos o texto utilizado para descrever
a vitéria de Donald Trump, nomeadamente se descortinamos nas expressoes utilizadas um cunho
pejorativo, positivo ou neutro, o que diretamente imbrica com um dos propdsitos principais da
presente investigacdo: verificar se existe um posicionamento partidario ou ideol6gico da imprensa
nacional face a vitéria de Donald Trump nas elei¢cdes presidenciais norte-americanas.

Quadro 3. A mensagem nas capas selecionadas

Titulo de imprensa Mensagem Mensagem (11 novembro)

Correio da Manha  Furacdo Trump arrasa Hillary. Obama promete ajuda a Trump.

Jornal de Noticias  Capitdo América. Obama recebe Trump mas foge a
foto oficial.

Didrio de Noticias ~ Trump ganhou. A vida continua. Primeiro encontro.

Publico Entramos em terreno desconhecido. Obama e Trump gelados em reu-
nido “excelente”

Jornal I A mensagem de Trump para o mundo.  Milhares recusam aceitar vitéria de
Trump.

Expresso O que esperar da Trumpland.

Sol Eu show Trump.

O Diabo Maioria Silenciosa. A revolta que vem

da América e promete varrer a Europa.
Visdo Oh N3ao! E agora?
Sébado E agora Presidente Trump?

Da andlise efetuada verifica-se que a maioria da imprensa nacional adotou uma perspetiva
negativa face a vitéria de Donald Trump, sendo que para esta classificacdo adotamos o cruza-
mento entre a mensagem transmitida e a escolha da imagem. Percorrendo as expressdes utilizadas
verifica-se que os didrios “Puablico” e “Jornal I” salientaram a diivida e a incerteza em relacio ao
futuro com base na vitéria de Trump (“terreno desconhecido), bem como a parcialidade face ao
posicionamento de alguns manifestantes em recusar aceitar a vitéria do candidato republicano.
Ou seja, nestes casos os jornais refletem a andlise de diversos comentadores politicos ao papel que
Donald Trump podera ter na politica internacional.

Do mesmo modo os didrios “Jornal de Noticias” e “Didrio de Noticias” demonstram um nivel
de parcialidade e sentimento de “frustracdo” face ao resultado eleitoral, tal como € visivel na
utilizacdo da expressdo “a vida continua” (DN) e o facto de considerarem que foi Obama a fugir
a foto oficial com Trump no primeiro encontro oficial (JN). No entanto, o “Didrio de Noticias”
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adotou uma postura mais neutral ao descrever o primeiro encontro entre o presidente cessante e
Trump e o “Jornal de Noticias” adotou um cunho positivo ao apelidar Trump de “capitdo”. Da
andlise do “Correio da Manha” realca-se uma interpretacao das elei¢des (“Furacdo Trump arrasa
Hillary”), mesmo considerando que a candidata democrata obteve mais de 3 milhdes de votos do
que o seu adversdrio. O didrio adota uma visao neutral quando na edi¢ao de 11 de novembro limita-
se a transcrever parte da conversa de Obama ao prometer apoio ao presidente eleito. Verifica-se,
deste modo, que sdo os titulos de imprensa didrios mais recentes (‘“Publico” e “Jornal I”’) a adotar
uma postura mais critica face aos resultados eleitorais.

No que diz respeito as edi¢cdes semanais constata-se que o jornal “Expresso” e as revistas “Vi-
sd0” e “Sdbado” colocam a &nfase na incerteza resultante das eleicdes, com a “Visdo” a assumir
um claro posicionamento face ao resultado eleitoral com a expressao “Oh nao!”. O tnico semana-
rio a atribuir um cunho positivo é “O Diabo”, abordando a forca da “maioria silenciosa” que havia
elegido Trump e destacando o possivel contdgio nas elei¢cdes em solo europeu.

A presente perspetiva relaciona-se diretamente com a visao que pauta o caminho independente
da imprensa, préximo de uma auséncia quase absoluta da adjetivacdo na transmissdo de factos
politicos, o que se verifica ndo sucedeu na andlise dos resultados eleitorais norte-americanos.

Quadro 4. Cunho ideolégico na mensagem
Titulo de imprensa  Cunho pejorativo  Cunho Positivo  Cunho neutral

Correio da Manha X X
Jornal de Noticias X X

Diério de Noticias X X
Publico XX

Jornal 1 XX

Expresso X

Sol X

O Diabo X

Visdo X

Sabado X

Ou seja, de um total de 15 edicdes (capas de imprensa) verifica-se que 10 (66,66%) transmitem
um cunho pejorativo a vitéria de Donald Trump, trés assumem uma posicdo positiva (20%) e duas
assumem um posicionamento neutral (13,33%). Estamos, por isso, perante um posicionamento
parcial face as elei¢des norte-americanas, o que € visivel de uma forma quase transversal em toda a
imprensa portuguesa. Neste caso, a imprensa adota um posicionamento préximo aos pressupostos
dos comentadores politicos e que facilmente emitem a sua opinifo sobre determinado fenémeno.

Tal situacdo permite equacionar uma maior liberdade na adocao de um posicionamento politi-
co-ideoldgico da imprensa em assuntos internacionais e que dificilmente seria aceite se em causa
estivessem as elei¢des nacionais. De facto, a construc¢do da imparcialidade no dominio dos meios
de comunicagao social estd diretamente associada a existéncia de multiplas visdes sobre o mesmo
fenémeno, que possam entrar em confronto e garantir a discussdo tedrica e empirica (Miguel e
Biroli, 2010), no entanto, no nosso objeto de estudo a visdo dominante reflete a critica a figura e
as propostas politicas de Donald Trump.
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A andlise das capas da imprensa portuguesa permite igualmente constatar a importancia do
contetido das mensagens, tanto na sua dimensdo apelativa (forca motriz para a aquisi¢ao/leitura da
edicao em causa), como no papel da transmissdo de um discurso positivo ou negativo. Nao sendo
possivel descortinar qual seria o0 comportamento editorial em caso de uma vitéria de Hillary Clin-
ton, o que nos daria uma perspetiva comparada face aos titulos de imprensa adotados, limitamos a
andlise a objetividade do conhecimento resultante das imagens e das palavras que descreveram a
vitéria de Trump.

Apesar da parcialidade demonstrada no acompanhamento dos resultados eleitorais norte-ame-
ricanos, verifica-se que a postura da imprensa portuguesa surge como mais neutral em comparagao
com alguns exemplos das suas congéneres europeias. A titulo de exemplo socorremo-nos das ca-
pas de um didrio francés e um didrio britdnico no mesmo periodo para constatar este facto. O
recurso as edi¢des do jornal francés “Libération” ou do britanico “Daily Mail” demonstra uma
maior politizacdo e partidariza¢do da imprensa, mesmo considerando que em causa estavam elei-
¢oes estrangeiras.
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Imagem 3. Capa do Libération, 10/11/2016.
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Imagem 4. Capa do Daily Mail, 10/11/2016.

As expressdes “American psycho” e “Trumpquake” atestam uma parcialidade assindvel na
interpretacdo dos resultados eleitorais, sendo que a edi¢do do didrio britdnico acrescenta as ex-
pressdes “drama”, “elei¢des sismicas” e “ondas de choque” para descrever a vitéria de Donald
Trump. Com efeito, a médio/longo prazo podera ser possivel verificar se a “‘era Trump” ndo tradu-
zird um novo paradigma nas relagdes entre os meios de comunicagdo social, os partidos politicos
e a sociedade civil, considerando a influéncia dos meios de comunicacao social sobre as decisdes
politicas.

4. O PODER DA IMAGEM

Na andlise das capas de imprensa o foco reside, essencialmente, em trés fatores: a imagem, o
slogan e as palavras de ordem (estes tltimos diretamente relacionados com o conceito global da
mensagem). No dominio visual verifica-se que as imagens s@o suscetiveis de promover a adesio
ou a oposi¢cdo a determinada mensagem, numa perspetiva que reflete o impacto que as mesmas
produzem. Se os objetivos dos partidos politicos passam, precisamente, pela utilizagdo ou maxi-
mizacdo dos meios de comunicagdo social para a transmissdo da sua mensagem, a imprensa teria
como objetivo tnico permitir o acesso a informacao, pelo que a escolha das imagens reproduzi-
das deveria se pautar pela sobriedade e isen¢do, num sistema de captagdo da memoria visual dos
leitores.
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Com base nos titulos de imprensa selecionados verificimos que a imagem de Donald Trump
esteve presente em 11 das 15 capas (73,33%), sendo que inicidmos a presente andlise com base nas
4 edi¢des que optaram por ndo utilizar a imagem do presidente eleito. Destes titulos de imprensa
a edicdo do “Publico” é a mais forte em termos de impacto, com a imagem da bandeira dos
Estados Unidos da América em pano de fundo e as estrelas representativas de cada Estado a serem
substituidas por pontos de interrogacio, no seguimento da indefini¢do face ao periodo “politico da

era Trump”.
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Imagens 5, 6, 7 e 8. Capas do Publico e Didrio de Noticias (10/11/2016), do Jornal de Noticias
(11/11/2016) e de O Diabo (15/11/2016).

Nos restantes titulos o foco prende-se com a for¢a das palavras, nomeadamente com a ex-
pressdo “a vida continua” (DN), numa espécie de desalento para com os resultados eleitorais e
“maioria silenciosa” (O Diabo) para descrever a importancia dos eleitores fora do mainstream
das sondagens e dos estudos de opinido. Por sua vez o “Jornal de Noticias” opta por uma breve
referéncia a rececdo de Obama a Trump e ao facto do mesmo ter “fugido” a foto oficial.

No que diz respeito aos titulos de imprensa com a utilizacdo da imagem de Trump a andlise
¢ bastante diversificada, existindo no entanto a repeti¢ao da mesma fotografia em trés jornais. De
facto, nas edi¢des de 11 de novembro de 2016 o DN, o CM e o Publico utilizaram a foto de Donald
Trump e Barack Obama no encontro oficial na Casa Branca, procedimento normal aquando do
processo de transicdo entre administragdes.
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Imagens 9, 10, 11 e 12. Capas do Jornal I, Correio da Manha, Publico, Didrio de Noticias (11/11/2016).
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A presente imagem pauta-se por uma neutralidade total, transmitindo inclusivamente um cena-
rio de “tranquilidade” na transi¢do entre as duas administracdes. A opg¢do pela imagem conjunta
do presidente cessante e do presidente recém-eleito reflete igualmente a estrutura do poder po-
litico nos Estados Unidos da América, nomeadamente o constante debate politico em torno da
politica externa a ser seguida pelo pais. Por sua vez, a andlise da imagem escolhida pelo “Jornal
I” demonstra um Donald Trump tranquilo, pese embora a frase que acompanha a imagem reflita
a recusa de parte do eleitorado norte-americano em aceitar o resultado das elei¢des (uma interpre-
tacdo do préprio jornal face a dimensdo de algumas manifestagdes e que nao resulta de nenhum
estudo pos eleitoral).

Da andlise das imagens selecionadas pelos jornais semandrios verifica-se um maior cunho
pejorativo face a Donald Trump, nomeadamente com uma expressao cerrada e quase de ira no
“Expresso”, inclusivamente com o dedo a “silenciar” os seus opositores e com o “Sol” a optar por
utilizar a imagem de Trump sorridente mas a segurar um taco de golf, num cendrio que diminui a
seriedade da sua postura. A opcdo resulta por misturar o jogo de palavras “eu show Trump” com
o desporto praticado pelo atual presidente norte-americano.

Embora lateral, a imagem escolhida pelo “Expresso” ocupa toda a pédgina, “ofuscando” a
informacdo que surge no lado direito da capa, enquanto que no “Sol” a utiliza¢do de outras imagens
retira impacto visual a foto de Trump. Neste caso concreto a politica nacional obteve um destaque
mais evidente, o que podera ser justificado pelo facto das elei¢des terem ocorrido hé 4 dias aquando
da publicagdo dos semanérios.
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Imagens 13 e 14. Capas do Expresso e do Sol (12/11/2016).

No entanto, € na revista “Visao” que se verifica a op¢do de imagem menos neutra, com a
apresentacdo de um Donald Trump “irado” e com uma postura facial e labial esteticamente pouco
apelativa. A esta imagem acresce a expressao “Oh Nao!”. A opcio editorial reflete um evidente
posicionamento politico que procura apelar ao “choque” face ao resultado da elei¢do e a incerteza
resultante da “era Trump”.
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Imagens 15 e 16. Capas da Visdo e Sdbado (10/11/2016).

Estamos perante uma evidente opg¢ao editorial, que contrasta com a foto escolhida pela revista
“Sabado”, que exige o presidente eleito de forma sébria, ao lado da bandeira dos Estados Unidos
da América (uma versdo formal, mas que ndo deixa de evidenciar a incerteza da lideranca do
presidente republicano, em virtude da pergunta “e agora presidente Trump?”’). Num tempo em
que a politica se encontra dominada pela personificacio ganha um maior destaque a escolha de
determinadas imagens, pelo que o rigor jornalistico é analisado ndo apenas pelo conteido da
noticia, mas igualmente pelo aspeto visual.

A utilizacdo de uma imagem forte (de adesdo ou repulsa) sobrepde-se as palavras ou mensa-
gens transmitidas, sendo que o efeito é ainda mais revelador da intencdo quando se verifica uma
simbiose entre a imagem e o texto, como € o caso da capa da “Visdo”. Neste dominio verifica-se
que a edicdo de 10 de novembro de 2016 do “Publico” e da “Visdo” atribuiram a exclusividade
da capa as elei¢cdes norte-americanas, o que torna a andlise da imagem ainda mais determinante e
essencial para o processo de fabricagdo do consentimento (Chomsky, 1991), ou seja, no caso da
“Visao” a forca da imagem cria um conjunto de percecdes sobre o presidente norte-americano que
extravasa as questdes programaticas, uma vez que nio surgem evidenciadas.

Estamos perante um novo caminho na andlise da imprensa, nomeadamente descortinar se a
mesma ndo procura responder ao julgamento da “pds-verdade” adotando um caminho parcial no
acompanhamento dos fenémenos politicos internacionais.

NOTAS FINAIS

A presente investigacdo permite tracar um quadro exploratério do modo como a imprensa
portuguesa analisou e apresentou a vitéria de Donald Trump nas elei¢des presidenciais norte-
americanas (efeito imediato). Ao incidirmos a anélise sobre o conjunto de didrios generalistas de
maior tiragem, bem como sobre os principais titulos da imprensa generalista semanal, optimos
por incidir a andlise no contetido expresso nas respetivas capas (mensagem e imagem), dada a
dimensao do seu impacto.
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Embora seja possivel identificar uma distin¢do ao nivel da tradi¢ao histérica entre a imprensa
anglo-saxdnica de apoio a determinado partido ou candidato face a um posicionamento neutral
da imprensa portuguesa, os dados apresentados permitem questionar a parcialidade da imprensa
nacional ao nivel da forma como acompanham os assuntos internacionais, aspeto que contrasta
com a tradicional imparcialidade no dominio da anédlise politica nacional.

Considerando a importancia dos meios de comunicag@o social como veiculo da transmissao
de mensagens politicas, importa registar que no caso das elei¢des presidenciais norte-americanas
e, mais concretamente, no caso da vitéria de Donald Trump, se verificou o recurso a expressoes e
imagens pouco habituais quando comparadas com a forma como estes titulos de imprensa registam
os resultados das eleicdes nacionais. A peculiaridade da figura de Donald Trump, associada a
andlise das suas propostas politicas, colocou um desafio acrescido & imprensa, nomeadamente ao
nivel da forma como o mesmo deve ser apresentado.

Nesse sentido, assiste-se a uma maior partidarizacdo da imprensa nacional, face ao questiona-
mento das capacidades de lideranca de Donald Trump e ao rumo a ser tragado pela sua adminis-
tracdo. Esta tendéncia € transversal a todos os titulos analisados, com excecdo do semandrio “O
Diabo”, embora nesse caso a partidarizacdo também seja evidente, mas num cendrio de apoio e
perspetiva positiva face ao presidente eleito.

A perspetiva de partidarizacdo da imprensa portuguesa ao nivel do nosso objeto de estudo
resulta da andlise dos titulos adotados, mas igualmente das imagens selecionadas, o que abre o
debate em torno da parcialidade dos mesmos e da maior abertura para uma andlise ideoldgica da
politica americana. As capas selecionadas colocam a enfase em caracteristicas da personalidade do
recém-eleito presidente, bem como em determinados tragos fisicos, o que sustenta uma mudanga
na forma como a imprensa acompanha a politica internacional.

Face ao reduzido nimero de casos em andlise ndo é nosso objetivo realizar abusivas genera-
lizagdes, mas antes mapear futuras andlises do caminho adotado pela imprensa portuguesa para
analisar a presidéncia de Donald Trump, nomeadamente se a perspetiva de neutralidade e inde-
pendéncia da imprensa se mantém em assuntos internacionais ao mesmo nivel que na politica
nacional.

Esta perspetiva levanta novamente o debate em torno da relacio entre os meios de comunica-
¢do social e o espacgo proprio da politica (e do comentério politico) e o jogo de influéncias entre
estes dois campos. Serd esta estratégia de comunicacdo a resposta para uma sobrevivéncia da
imprensa portuguesa face ao avanco das redes sociais e de dominios comunicacionais geradores
de interagdes imediatas e passiveis de constante alteracdo? Poderd a tradicdo anglo-saxénica de
partidarizacdo da imprensa ter contaminado a imprensa portuguesa na forma de andlise da politica
americana? Questdes que nos poderdo ajudar a compreender o lugar préprio das futuras relagdes
entre os média e a politica, nomeadamente em futuros atos eleitorais.
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