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Resumo

A morte assume relevancia do ponto de vista das nar-
rativas medidticas e, quando conjugada com a proe-
minéncia das personalidades envolvidas no aconte-
cimento, confere maior peso a decisdo do que pode
ou ndo ser noticia. Neste trabalho propusemo-nos
analisar a cobertura da morte de 20 personalidades
publicas em trés jornais didrios portugueses: Cor-
reio da Manha, Diario de Noticias e Jornal de No-
ticias. Escrutindmos o tratamento mediético que foi
feito da morte de Antonio de Oliveira Salazar, Fer-
nando Pascoal das Neves, Francisco Sa Carneiro, Jo-
aquim Agostinho, Anténio Variag¢des, José Afonso,
Carlos Paido, Miguel Torga, Beatriz Costa, Anto-
nio de Spinola, Vitor Baptista, Amalia Rodrigues,

Sophia de Mello Breyner, Alvaro Cunhal, José Me-
gre, Raul Solnado, José Saramago, Anténio Feio,
Angélico Vieira e Eusébio da Silva Ferreira. En-
contrdmos tratamentos similares em alguns casos e
coberturas diferenciadas em outros. Compreende-
mos que a morte enquanto disrupcao e alteragdo no
curso da vida € tanto mais mediatizada quanto maior
foi o estatuto da personalidade que faleceu. Este es-
tudo aponta ndo sé no sentido da evolugdo das for-
mas de tratamento dessa disrup¢do, como também
invoca alguns mecanismos identificados nos jornais,
concomitantes com a hiperconcorréncia, a tendéncia
para a espetacularizacdo, a acentuagdo da tabloidiza-
¢do e com o fendmeno da pds-verdade.
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Abstract

Death assumes great relevance from the point of
view of media narratives and, when combined with
the prominence of the personalities involved, gives
greater weight to the decision of what may or may
not be news. We propose to analyze the coverage
of the death of 20 public figures in three Portuguese
daily newspapers: Correio da Manhd, Didrio de No-
ticias and Jornal de Noticias. We have scrutinized
the media treatment of the death of Ant6nio de Oli-
veira Salazar, Fernando Pascoal das Neves, Fran-

cisco Sa Carneiro, Joaquim Agostinho, Anténio Va-
riagdes, José Afonso, Carlos Paido, Miguel Torga,
Beatriz Costa, Anténio de Spinola, Vitor Baptista,
Amilia Rodrigues, Sophia de Mello Breyner, Al-
varo Cunhal, José Megre, Raul Solnado, José Sa-
ramago, Anténio Feio, Angélico Vieira and Eusébio
da Silva Ferreira. We found similar treatments in
some cases and different coverages in others. We
understand that death as disruption and change in
the course of life is all the more mediatized the gre-
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ater the status of the dead personality. This study with hyper-competition, the tendency towards spec-
not only points to the evolution of the ways of tre- tacularization, the accentuation of tabloidization and
ating this disruption, but also invokes some me- post-truth.

chanisms identified in the newspapers, concomitant

A morte: entre o tabu e a ubiquidade nos media

morte € um acontecimento disruptivo, mesmo quando, inelutavel, € ja esperada. A disrupcao

provocada pela morte pode ser avaliada pelos comportamentos dos sobreviventes, pelos ce-
rimoniais e, ainda, pelos ritos a ela associados. Desde as contemporineas cerimonias finebres do
mundo ocidental, aos rituais de separacdo entre o corpo e a alma das pequenas comunidades, cada
povo e cada territério utiliza os seus proprios meios e procedimentos, as suas proprias ceriménias
e ritos, para se despedir de quem parte, para assinalar essa partida e, em alguns casos, a sua entrada
em outro mundo.

Até a Idade Média a morte foi um acontecimento tratado com alguma familiaridade, sendo
também romantizada e, de certo modo, admirada pela sua beleza, uma atitude distante das mani-
festagdes de choro e dor identificadas a partir da Idade Moderna (Aries, 2010, p. 48). Hoje em dia,
porém, sabemos que existe um distanciamento em relacdo a morte, causado, na opinido de autores
como Norbert Elias (1987), pela sua perce¢cdo como um tabu, devido ao facto de, na sua esséncia,
ser algo desconhecido. Se durante a Idade Média, tal como explica Aries (2010), os sinais de
dor eram exuberantes, nas sociedades contemporaneas a morte € menos publica do que entdo e as
manifestacdes de luto t€ém um caricter mais discreto. Este distanciamento estd patente no facto
de atualmente se morrer mais nos hospitais € menos em casa, na ideia de que € preciso utilizar
eufemismos quando se aborda o tema com as criangas e ainda nas préprias cerimdnias flinebres,
que visam ultrapassar rapidamente o processo de dor.

Paralelamente a esta atitude de afastamento em relacdo a2 morte e ao morto, a par com o
seu cariz mais privado, deparamo-nos com uma quase omnipresenca do fendémeno nos meios de
comunicagio social. A primeira vista estes dois posicionamentos podem parecer contraditérios,
uma vez que as mesmas sociedades ocidentais que encaram a morte como um tabu lhe dedicam
tanta atencdo nas manchetes de periddicos e aberturas de telejornal. Ultrapassada esta primeira
ideia de oposicdo entre as duas realidades, compreendemos que quando falamos em medo da
morte ou na ideia de morte como um tabu, falamos de um receio assente no medo da nossa prépria
finitude, que subsiste lado a lado com uma curiosidade quase mérbida pela morte dos outros.

Keith Durkin (2003) foi um dos investigadores que tentou explicar esta dualidade de posicio-
namentos em relacio a morte e concluiu, referindo-se a realidade norte-americana, que a negacao
da morte € aparente, pois na verdade a populag@o estd em contacto constante com ela, pela sua
presenca na cultura popular, por exemplo, em séries televisivas, no cinema ou na musica. Ainda
assim, Durkin admite a possibilidade de uma outra explicagdo para esta atitude contraditéria, que
pode residir no facto de a negacdo efetiva da morte ser compagindvel com uma necessidade intrin-
seca de saber mais sobre ela.
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A dimensdo negativa associada, em alguns casos, ao inesperado, d4 a tematica da morte nos
media um elevado valor de noticiabilidade. No entanto, ndo basta que ela ocorra para que seja
digna de noticia. A morte é um acontecimento comum, pelo que o efeito da sua noticiabili-
dade depende das condi¢des da sua ocorréncia. Em nosso entender, o cardter disruptivo da morte
manifesta-se nas narrativas medidticas, em particular, através de duas formas: do inesperado e
da notoriedade. Sendo certo que o inesperado é um critério de noticiabilidade a ter em linha de
conta, por vezes a morte esperada de uma personalidade de elevada notoriedade ja é, por si s6,
garante de um tratamento medidtico mais extenso. Foi a pensar nos diversos contextos de morte
e dos proprio media, bem como nas mudancgas inerentes ao sector da comunicac¢do social, nos
ultimos 40 anos, que nos propusemos estudar a morte de 20 personalidades portuguesas falecidas
nos tltimos 47 anos. O objetivo desta andlise foi o de analisar as narrativas medidticas da morte
de diferentes figuras publicas e a sua evolucdo ao longo do tempo. Tinhamos a certeza que a
morte era um valor-noticia com bastante peso e estivamos também certos de que a notoriedade e o
inesperado poderiam alavancar essa noticiabilidade. Por isso, ao analisar a presenca da morte nas
noticias procurdmos estudar, em particular, o tratamento dos casos em que estdo envolvidas figuras
publicas. Combinamos, portanto, morte e notoriedade num sé objeto de estudo, que nos propu-
semos clarificar analisando as pdginas dos jornais que se seguiram a morte de 20 personalidades
portuguesas.

O estudo: discussao dos resultados

Foi objetivo desta investigacdo perceber como se trilhou o caminho nas tltimas quatro décadas
no jornalismo impresso portugués, no que diz respeito ao tratamento da morte de figuras ptiblicas.
Para isso fizemos uma andlise de trés jornais didrios de referéncia: o Didrio de Noticias, o Jornal
de Noticias e o Correio da Manha. Esta investigacdo partiu, assim, de uma pergunta: como evoluiu
o tratamento medidtico da morte de figuras publicas, na imprensa escrita portuguesa, nos tltimos
40 anos?

O estudo integrou vdrias personalidades que faleceram em idades diferentes e com distintos
reconhecimentos ptiblicos (algumas ja consagradas, outras com um promissor futuro por cumprir)
e considerando os segmentos mais representativos da sociedade do espetdculo (politica, arte e
desporto).

Optamos, nesta investigacdo, por uma andlise quantitativa e por uma andlise qualitativa do
conteddo das edi¢des do Correio da Manha, do Jornal de Noticias e do Didrio de Noticias, no
ambito do tratamento noticioso que fizeram quando do falecimento de Anténio de Oliveira Sa-
lazar, Fernando Pascoal das Neves (Pavao), Francisco S4 Carneiro, Joaquim Agostinho, Anténio
Variagdes, Zeca Afonso, Carlos Paido, Miguel Torga, Beatriz Costa, Anténio de Spinola, Vitor
Batista, Amalia Rodrigues, Sophia de Mello Breyner, Alvaro Cunhal, José Megre, Raul Solnado,
José Saramago, Anténio Feio, Angélico Vieira e Eusébio da Silva Ferreira. O periodo temporal
analisado foram os onze dias apds a morte das figuras mencionadas e incluimos ainda na andlise
as edi¢des do Correio da Manhd, do Didrio de Noticias e do Jornal de Noticias das efemérides
destas mortes: um més, seis meses, um ano, dez anos e 20 anos.
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Na andlise quantitativa contabilizdmos o niimero de paginas de cada edi¢do em que a persona-
lidade foi referenciada, o nimero de pecgas publicadas e as imagens respeitantes a essas mesmas
pecas. Registdmos, também, os destaques nas capas dos jornais e as fotografias existentes nessas
primeiras pdginas. Seguidamente procedemos a distin¢do dos géneros jornalisticos de cada uma
das pecas. J4 no ambito da andlise qualitativa, retirimos dos textos informativos todas as marcas
de subjetividade, desde adjetivos a excertos que mostravam proximidade ou um tom de pesar.

Paginas, pecas e géneros jornalisticos

Ap6s a andlise foram encontradas 1226 paginas que referenciam a morte das 20 personalida-
des, nas 915 edicdes que integram o corpus. No que diz respeito as conclusdes mais gerais do
nosso estudo, percebemos que o Didrio de Noticias foi o jornal que publicou o maior niimero de
paginas, tendo referenciado as 20 figuras publicas em 544 das suas paginas (44%). Segue-se o
Jornal de Noticias, que ocupou 393 paginas (32%) com os acontecimentos, e o Correio da Manha,
onde foram registadas 289 referéncias (24%) as personalidades (Gréfico 1).

Grifico 1. Total de paginas em que foram referenciadas as 20 personalidades

mCM
= DN

Fonte: Dados recolhidos na pesquisa.

Quisemos perceber quem foram as personalidades a que cada jornal dedicou mais aten¢do, a
fim de tracar uma tendéncia editorial associada a cada um dos didrios. Assim, das 20 personali-
dades que integram o estudo, 12 foram alvo de maior cobertura por parte do Didrio de Noticias:
Alvaro Cunhal, Amdlia Rodrigues, Oliveira Salazar, Anténio de Spinola, Anténio Variagdes (ex
aqueo com o Correio da Manhd), Beatriz Costa, Eusébio, Joaquim Agostinho, José Megre, José
Saramago, Sophia de Mello Breyner (ex aequo com o Jornal de Noticias) e José Afonso. O Correio
da Manha cobriu com maior extensdo as mortes de Angélico Vieira, Anténio Feio, Anténio Varia-
¢oes, Carlos Paido, Raul Solnado e Vitor Baptista, figuras mais populares e consensuais, ainda que
nos casos de Anténio Variagdes e Vitor Baptista os percursos sejam um pouco mais fraturantes. O
Jornal de Noticias destacou-se pela maior cobertura das mortes de Francisco S4 Carneiro, Miguel
Torga, Pavao, Sophia de Mello Breyner e Vitor Baptista, a maioria dos quais com origem no Norte
do pais, tal como o préprio jornal.
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Face aos dados expressos no Grafico 2, a primeira conclusao a retirar é que o Didrio de Noticias
confere maior aten¢do as figuras dos setores da politica, das artes e do desporto estando, entre estes,
as figuras de maior relevo publico deste estudo (Amalia, Eusébio, José Saramago, Oliveira Salazar
e Alvaro Cunhal), numa tentativa que nos pareceu de se aproximar da interpretacio do impacto da
vida e obra de cada uma das personalidades na vida publica nacional.

Por sua vez, a linha que podemos tragar face as personalidades que mereceram mais atengao
por parte do Correio da Manha, coloca este didrio préximo da cultura do espeticulo e das cele-
bridades (Angélico, Anténio Feio, Anténio Variagdes, Carlos Paido e Raul Solnado). Estas sdo
também figuras que se distinguem por serem personalidades consensuais e pouco fraturantes junto
do publico popular do jornal.

Quanto ao Jornal de Noticias, a linha que une as cinco personalidades a que este jornal deu
maior atencdo parece ser a geografia. Podemos levar em conta que a sua vocagdo como jornal
nacional sediado no Norte do pais se traduziu numa maior ateng¢do aos casos de figuras publicas
oriundas da zona de influéncia do jornal: do Porto para cima. Assim, Vitor Baptista é a tnica
personalidade natural do sul do pais.

Grifico 2. Numero de paginas ocupadas, por personalidade, em cada jornal

Vitor Baptista
Sophia
Salazar *—

Sa Carneiro

Raul Solnado E
Pavdo L'
Miguel Torga | il
José Saramago L
José Megre
——

José Afonso
Joaquim Agostinho
Eusébio

mDN

BHCM
Carlos Paido

Beatriz Costa
Antdnio VariagGes
Antdnio Feio
Antonio de Spinola

Angélico Vieira L
Amilia Rodrigues ﬁ-—
Alvaro Cunhal B0 , !

0

f T T T T

20 40 60 80 100 120

Fonte: Dados recolhidos na pesquisa.

Considerando apenas as personalidades, e o destaque que a morte de cada uma delas mereceu
no conjunto dos trés jornais, percebemos que a personalidade cuja morte foi mais mediatizada
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foi Eusébio, ocupando um total de 202 paginas. Segue-se Alvaro Cunhal, mencionado em 175
paginas dos periddicos e Sa Carneiro, em 172 edicdes.

Por outro lado, as personalidades cujas meng¢des foram mais escassas sdo Vitor Baptista
(cinco), José Megre (seis) e Carlos Paido (nove). No caso de José Megre, podemos compreen-
der este menor grau de atengdo pelo facto de a personalidade ser uma referéncia numa modalidade
(automobilismo) cuja aten¢@o medidtica ¢ menor. Quanto a Vitor Baptista, trata-se de uma figura
afastada do mediatismo ha cerca de 20 anos, pelo que a tendéncia de esquecer quem nao estd
presente pode explicar a pouca cobertura da sua morte, ainda que durante a vida ativa o jogador
tenha sido uma estrela do futebol. No entanto, poderiamos argumentar que também Eusébio esteve
longe dos campos de futebol e, neste estudo, foi a personalidade cuja morte teve mais destaque.
No caso de Vitor Baptista o que poderd estar em causa sdo as circunstincias da sua vida, uma
vez que apesar de ter sido um jogador da equipa principal do Sport Lisboa e Benfica, morreu na
miséria, apds um passado relacionado com drogas. Carlos Paido, por sua vez, pode ter tido uma
morte menos mediatizada pelo facto de o acidente que o vitimou ter acontecido um dia apés o in-
céndio do Chiado, em pleno més de agosto, quando as redagdes se encontram mais desfalcadas em
termos de recursos humanos, tendo direcionado os meios existentes para a cobertura do incéndio
ocorrido no centro da cidade de Lisboa. Ainda assim, a pouca informacdo veiculada poderia ter
sido compensada, por exemplo, com maior destaque alguns dias depois, algo que nio sucedeu e
que procuraremos explicar quando abordarmos o ruido em torno destes eventos.

Procurdmos também aferir acerca das mortes com maior e menor taxa de cobertura no con-
junto dos trés jornais, no total dos onze dias ap6s a morte e respetivas efemérides. O maior nimero
de pecas foi escrito por referéncia a Eusébio (420), seguindo-se Francisco S4 Carneiro (345) e Oli-
veira Salazar (277). Também aqui, o0 menor nimero de artigos escritos refere-se aos falecimentos
de Vitor Baptista (cinco), José Megre (seis) e Carlos Paido (sete).

Os géneros jornalisticos foram um dos pardmetros incluidos neste estudo. Neste campo, a
primeira conclusdo a retirar (Grafico 3) é que as breves sdo o género mais presente na anélise e
representam 29% do total de pegas. As noticias foram o segundo género mais utilizado (26%) e
em terceiro lugar aparecem os artigos de opinido (12%).
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Griéfico 3. Numero total de pegas, por género jornalistico, nos trés jornais
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Fonte: Dados recolhidos na pesquisa.

Uma das conclusdes que retirimos da andlise prende-se com o facto de a biografia ser um
género sempre presente quando € noticiada a morte de uma personalidade e de ela aparecer, so-
bretudo, no dia a seguir ao falecimento. A presenca da biografia é, antes de mais, uma forma
de recordar a importancia que a personalidade assumiu durante a sua vida e exaltar os feitos que
conquistou, os quais fazem parte da narrativa que tornou a figura piblica numa celebridade. Se,
como defende Gabler (2001, p. 5), a existéncia de uma narrativa é condi¢@o sine qua non para a
constituicdo de uma celebridade, o nosso estudo revela que faz sentido que analisemos a biografia
como um dos géneros onde essa narrativa mais se evidencia. Assim, a presenca da biografia € um
claro sinal da necessidade de fazer o balango do que a personalidade alcangou em vida, uma espé-
cie de juizo final que cimenta a posi¢do daquela figura e ajuda a legitimar o espaco que o jornal lhe
consagra aquando da sua morte. Aries (2010, pp. 36-38), quando fala sobre a histéria da morte no
ocidente identifica como elemento de mudanca nas atitudes perante a morte, entre a baixa e a alta
Idade Média, a representacdo do que acontecia no quarto do moribundo. O historiador relata que
muita da iconografia mostra uma espécie de balanco de vida do moribundo, como se, momentos
antes da sua morte, o individuo se visse perante todo o seu passado, numa espécie de sintese entre
o que fez de bom e o que fez e mau. A presenca da biografia nos jornais relaciona-se com esta
nog¢do de juizo final, que se prende na ideia de sintetizar uma vida que chega ao seu fim fisico.
Ora, no caso das figuras publicas, os feitos sdo também publicos, pelo que cumpre ao periddico
recordd-los, construindo uma narrativa, equivalente a “biografia da vida particular” que, na transi-
¢ao da Idade Média, Aries (2010, p. 37) concluiu que era feita para os moribundos. No caso das
figuras publicas, estamos perante uma biografia da vida publica, que se torna pertinente recordar
apds a sua morte, ou nos momentos de co-memoragdo desse evento.

Ainda no que diz respeito aos géneros jornalisticos, concluimos que as reportagens sdo o
recurso para fazer a cobertura das cerimonias finebres e que as breves sdo utilizadas na descri¢do
dessas mesmas exéquias para isolar pormenores ou eventos paralelos ao acontecimento.

Ainda a destacar a proliferacdo de géneros menos habituais noutras coberturas jornalisticas,
como as cronologias, que complementam as biografias, constituindo-se quase como uma segunda
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biografia, na tarefa de marcar os momentos mais importantes do percurso da figura publica. Por
sua vez, as vozes, nao sendo um género jornalistico, sdo representativas de 7% do total de pecas.
Estas servem, essencialmente, para ouvir outras personalidades sobre o desaparecimento de de-
terminada figura publica. Para efeitos deste estudo, considerdmos a existéncia de uma unidade de
vozes sempre que as citacdes das personalidades ouvidas fossem contidas na mesma caixa ou co-
luna, encimadas pelo mesmo cabecalho. No entanto, uma unidade de vozes contém, em todos os
casos, vérias personalidades que ddo o seu testemunho sobre a figura piblica falecida. E relevante
assinalar a primazia deste género jornalistico, porque os jornais mostraram uma tendéncia para o
utilizar, sempre que alguém morre, apesar de os restantes textos jornalisticos também integrarem
reacoes e depoimentos de personalidades ouvidas no &mbito da morte da figura. Parece-nos, pois,
que existe uma tendéncia para isolar num espago proprio da pagina as reagdes e/ou depoimentos
das personalidades ouvidas pelo jornal, como forma de lhes atribuir uma importancia singular,
algo que se assume como uma tendéncia a partir dos anos 90, pois nos casos analisados referentes
as décadas de 70 e 80 ndo era comum verificar-se esta situagdo. Concomitantemente, o facto de es-
tas vozes se constituirem num género proprio, tendencialmente paginadas autonomamente, ajuda
a consolidar a importancia da personalidade falecida: quanto mais importante for a figura ptblica,
maior o grau de importancia das vozes ouvidas e maior o nimero de pessoas que se manifesta
nestas vozes.

No que toca as vozes, hd a tendéncia de ouvir o Presidente da Republica e o primeiro-ministro
ou um membro do governo. Muitas vezes notamos, ainda, que o ministro com a pasta da drea de
atividade em que a personalidade falecida se notabilizou faz parte da lista de pessoas a ouvir. Por
outro lado, ha casos, como o do cantor Angélico Vieira, em que as vozes sdo exclusivamente de
colegas e amigos da personalidade, sendo a representatividade do Estado totalmente nula, uma vez
que nenhum membro ou representante oficial do Governo ou do Estado € ouvido por nenhum dos
jornais.

Optamos, pois, por discriminar os casos em que os dois mais altos representantes politicos
s@o ouvidos pelos jornais. Os tnicos casos em que todos os jornais analisados ouviram os dois
principais representantes da nacdo foram os de Amadlia Rodrigues, Oliveira Salazar, Ant6énio de
Spinola, Eusébio ou José Saramago. De realcar que, quando da morte de S4 Carneiro, todos os
jornais publicaram a reac¢do do Presidente da Republica, mas aqui estdvamos perante a terceira
figura mais importante do Estado, que tinha acabado de falecer.

Os casos que ndo tiveram qualquer mensagem de condoléncias publicada nos jornais analisa-
dos por parte das principais figuras politicas do pais dizem respeito as mortes de Angélico Vieira,
Anténio Variacdes, José Megre, Pavao e Vitor Baptista.

No caso de Sophia de Mello Breyner, por exemplo, o Correio da Manha e o Didrio de Noticias
publicam a reacdo de Jorge Sampaio, mas ndo de Anténio Guterres. Em vez do primeiro-ministro,
é colocada a reac@o do ministro da Cultura, Pedro Roseta. Anténio Guterres surge, no entanto,
citado em declaracdes prestadas ao Jornal de Noticias.

208 Estudos em Comunicagdo, n° 25, vol. 1, dezembro, 2017



A cobertura da morte de figuras publicas na imprensa portuguesa

As imagens

Das 2280 imagens identificadas no conjunto dos 20 casos escolhidos para este estudo (Gréafico
4), Eusébio foi a personalidade cujo contetdo representa maior niimero de fotografias utilizadas.
Assim, 20% do total de imagens foram publicadas nos jornais referentes a Eusébio. Em segundo
lugar, encontramos Alvaro Cunhal, cuja cobertura da morte originou a publicacio de 259 imagens.
Segue-se S4 Carneiro (245 imagens), José Saramago (238 imagens) e Amaélia Rodrigues (206
imagens). Em sentido contrério estdo as personalidades cuja morte foi alvo de menos atenc¢ao por
parte dos periddicos: Vitor Baptista, José Megre e Carlos Paido.

Grifico 4. Numero de imagens utilizadas na cobertura da morte das personalidades nos jornais
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Fonte: Dados recolhidos na pesquisa.

No ambito do uso das imagens, outro aspeto que nos parece relevante prende-se com 0s casos
em que essas mesmas imagens retratam os cadaveres das personalidades.

Autores como Folker Hanusch (2010) ou Barbie Zelizer (2010) argumentam que as imagens
da morte nas noticias ndo s@o graficas e procuram, até, esconder a morte. A realidade é que nem
todas as personalidades levaram os jornais a publicar as suas imagens dentro do caixdo. Em alguns
casos isso deveu-se ao facto de o jornal ndo acompanhar o funeral da personalidade ou, até, de o
funeral ter acontecido com o caixao fechado.

No total foram publicadas 37 fotografias dos corpos, sendo que destas 17 foram dadas a es-
tampa pelo Jornal de Noticias, enquanto o Correio da Manha e o Didrio de Noticias publicaram
dez imagens cada.
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As 37 imagens de caddveres em que se vé a presenca do cadaver (Grafico 5) dizem respeito a
Salazar (nove), Eusébio (sete), Amédlia Rodrigues (seis), Joaquim Agostinho (cinco), Anténio de
Spinola (trés), José Saramago (trés), Pavao (trés) e José Afonso (uma). Apesar de neste caso s
terem sido analisados dois jornais (Didrio de Noticias e Jornal de Noticias), Salazar € a personali-
dade mais vezes representada apds a morte.

Griéfico 5. Imagens dos caddveres das personalidades em cada jornal
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Fonte: Dados recolhidos na pesquisa.

No total temos 37 imagens dos cadaveres das personalidades, o que representa 4,83% do total
de fotografias publicadas junto dos artigos que fizeram referéncia a figura ptblica na sequéncia
da sua morte. Parece-nos importante recordar aqui o estudo levado a cabo por Hanusch (2008,
p- 315), que apds analisar quatro jornais concluiu que das 351 imagens encontradas, s6 16 eram
fotografias onde era possivel ver o corpo da pessoa falecida, ou seja, 4,56%.

De acordo com a perspetiva de Hanusch (2010, p. 77), hoje em dia sdo pouco frequentes as
imagens da morte na imprensa. Indo ao encontro desta teoria, concluimos que as imagens mais
antigas s@o mais grificas do que as atuais, no sentido em que a maioria dos caddveres retratados
figura em jornais com, pelo menos, 20 anos: Anténio de Spinola, José Afonso, Joaquim Agosti-
nho, Pavio e Salazar. A medida que avangamos no tempo, os jornais parecem retrair-se e inibir-se
de mostrar o corpo da personalidade, exceto em casos de personalidades que se distinguem pela
sua notoriedade, como Amalia, José Saramago ou Eusébio.

Aquando da morte de Joaquim Agostinho, em 1984, todos os jornais analisados mostraram,
sem qualquer pudor, o corpo do ciclista exposto no caix@o. Neste caso concreto, falamos de uma
morte na sequéncia de um acidente do qual resultou uma fratura no crénio, pelo que a cabecga de
Agostinho estava envolta em ligaduras, o que nao inibiu os jornais de o retratarem de perto. Ndo
podemos deixar de mencionar o dngulo mais tifmido que os jornais adotaram a partir de 1999. No
caso de Amadlia Rodrigues, por exemplo, os trés jornais escolheram angulos, ora panoramicos,
ora distanciados, de modo a ndo expor demasiado a imagem do cadaver ao leitor. No caso de José
Saramago, o Correio da Manha foi mais desinibido, mas o Didrio de Noticias e o Jornal de Noticias
optaram por uma fotografia que desfoca o rosto do morto. J4 no que diz respeito a Eusébio, os
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jornais ndo hesitaram em mostrar o caddver de uma forma mais aberta do que nos outros casos,
pondo fim ao que parecia ser um posicionamento de maior contengao.

Ainda que ao longo dos anos continuasse a ser mostrada a morte, os jornais passaram a fazé-
lo, na maioria das vezes, recorrendo a uma simbologia (as flores ou o caixao fechado), de modo a
esconder o corpo, possivelmente numa atitude de retracdo e respeito. Nao queremos com isto di-
zer que os jornais ndo respeitem Amadlia, José Saramago ou Eusébio, nem sequer que nfo tenham
respeitado as figuras que retrataram de caix@o aberto durante os anos 80 e parte dos anos 90. Ape-
nas salientamos a emergéncia de uma politica da imagem, sustentada na bibliografia consultada,
acerca da morte, a que, aparentemente, s6 as grandes figuras parecem escapar.

Primeiras paginas

Outro dos aspetos que nos pareceu pertinente isolar e analisar € a presenca das personalidades,
apds a sua morte, nas capas dos jornais analisados. Registdmos 155 destaques de primeiras pagi-
nas, no total das 915 edicdes analisadas, sendo que a maioria sao referentes ao Didrio de Noticias
(60), seguindo-se o Jornal de Noticias (55) e o Correio da Manha (40).

Quanto ao tipo de destaques, aquele a que os jornais recorreram mais vezes foi a chamada,
seguida da foto de capa, da manchete e da capa inteira. Registimos apenas dez referéncias nos
155 destaques identificados.

Francisco S4 Carneiro, Eusébio, Amalia, Salazar ¢ Alvaro Cunhal foram as cinco personali-
dades cuja morte foi mais destacada nas capas dos jornais (Gréfico 6). Em relagdo a S4 Carneiro
é preciso recordar que o entdo primeiro-ministro morreu num acidente de viagdo em véspera de
elei¢des presidenciais, pelo que, além da relevincia da sua morte, que justificou alguns dos des-
taques de primeiras pdginas, € preciso ter em conta que muitas vezes 0 seu nome surgiu também
no contexto das noticias acerca da situacdo de incerteza politica que a sua morte gerou, dada a
proximidade das elei¢des presidenciais. Ja no que toca a Salazar, o facto de o ex-Presidente do
Conselho se encontrar em quarto lugar (sobretudo tendo em conta que s6 dois jornais foram ana-
lisados) ndo é imune a vigéncia do Estado Novo e a uma certa deferéncia, sobretudo por parte
do Didrio de Noticias, identificado como jornal oficioso do regime. A questdo da censura ndo sé
cortava excertos dos textos, como também obrigava os jornais a publicar informacdes, pelo que a
presenca da morte de Salazar nas capas dos jornais ndo pode ser olhada de forma isolada dessa
realidade.

O destaque das capas no que toca as restantes personalidades é mais ou menos equivalente.
No entanto, parece-nos relevante elencar as personalidades cuja morte ndo fez parte das primeiras
paginas dos jornais analisados. O falecimento de José Megre e Vitor Baptista ndo figurou em
nenhuma das capas dos trés didrios. Ainda de referir o caso de José Afonso, que néo foi referen-
ciado em nenhuma primeira pagina do Correio da Manhi, sendo que motivou um total de quatro
referéncias nas primeiras paginas do Didrio de Noticias e do Jornal de Noticias.
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Grifico 6. Destaques de primeira pagina, para cada personalidade, nos trés jornais
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Fonte: Dados recolhidos na pesquisa.

As primeiras paginas comportam, muitas vezes, titulos e op¢oes graficas que se afiguram como
sinébnimo de empenho e mobilizacdo e que, por vezes, podem ser interpretados como verdadeiros
epitafios. Ao longo do nosso estudo encontrdmos alguns exemplos que mostram uma certa cons-
trucdo da memdria coletiva, por parte do jornal, ao escolher frases que visam homenagear a per-
sonalidade falecida ou, ao contrario, optar pela economia das palavras, em jeito de recolhimento.

O primeiro exemplo foi encontrado apds a morte de Amélia Rodrigues. Até entdo os jornais,
na maioria das vezes, fazem os seus titulos anunciando que morreu determinada personalidade,
podendo entdo atribuir-lhe carateristicas, como no caso de Spinola, quando o Didrio de Noticias
escreve que ‘“Morreu o simbolo da transi¢do” (Didrio de Noticias, 1996) ou de Beatriz Costa,
quando se 1€ “Beatriz Costa - Morreu a menina de Lisboa” no Jornal de Noticias (Jornal de No-
ticias, 1996). No dia ap6s o falecimento de Amadlia Rodrigues, o Didrio de Noticias preencheu a
primeira pagina com uma fotografia da fadista e, em baixo, uma pequena legenda, onde se dizia
apenas “Amalia, quis Deus que fosse o meu nome” (Didrio de Noticias, 1999), deixando transpa-
recer a intengdo do jornal em deixar a imagem falar por si. O mesmo jornal foi mais longe apds a
morte de Alvaro Cunhal, visto que no dia seguinte publicou apenas uma imagem a preto e branco
do ex-lider comunista, que ocupava a totalidade da capa, e sem qualquer titulo, legenda ou men-
¢do. Por baixo 18-se apenas “Reedi¢do actualizada do especial DNa dedicado a Alvaro Cunhal”
(Diéario de Noticias, 2005).

212 Estudos em Comunicagdo, n° 25, vol. 1, dezembro, 2017



A cobertura da morte de figuras publicas na imprensa portuguesa

Outro exemplo acontece a propdsito da morte de Sophia de Mello Breyner. No dia seguinte,
o Didrio de Noticias escreve apenas “Sophia 1919-2004” em cima de uma imagem, a preto e
branco, da poetisa (Didrio de Noticias, 2004). Alvaro Cunhal é outro dos casos onde se registam
estratégias semelhantes, com o Correio da Manha a colocar também a data de nascimento e de
morte junto da sua imagem (Correio da Manhd, 2005). O mesmo acontece no Didrio de Noticias,
ap6s a morte de Eusébio (Didrio de Noticias, 2014).

Com a morte de Alvaro Cunhal, o Jornal de Noticias opta por outra estratégia, publicando
a fotografia do ex-dirigente do PCP e, ao lado, o titulo “tudo o que faz o ver@o subir a prumo
chegou ao fim”, citacdo de Eugénio de Andrade, numa alusdo a morte de ambos que aconteceu no
mesmo dia (Jornal de Noticias, 2005). Raul Solnado é também exemplo destes titulos em formato
de epitdfio. Podemos salientar a op¢do do Jornal de Noticias que, usando uma imagem do ator
na sua juventude, adaptou uma conhecida frase sua e titulou: “Faz o favor de ser feliz” (Jornal
de Noticias, 2009). Exemplo semelhante, também no Jornal de Noticias, foi identificado apds a
morte de José Saramago, quando o periédico, em mais de meia pagina, por cima da imagem da
personalidade, coloca entre aspas o titulo “A histdria acabou, ndo haverd mais nada que contar”,
uma citagdo do livro Caim, da autoria do escritor (Jornal de Noticias, 2010).

O papel das efemérides e o cabide noticioso

Com a andlise das efemérides do falecimento das pessoas ptiblicas, quisemos perceber o pro-
cesso e o papel dos jornais na inscricdo da memdria publica, procurando assim verificar se e como
eram recordadas as datas comemorativas da morte das personalidades em estudo. Por isso, in-
cluimos a efeméride de um més, pela proximidade a data da morte, seis meses, que se revelou
inexistente, um, dez e vinte anos. A esta temporalidade esteve também subjacente a ideia de
cabide noticioso, conceito assente no tempo ciclico e na memoria, e um dos valores-noticia de se-
lecdo elencados por Nelson Traquina (2002). De acordo com este autor, o tempo pode ser pretexto
para determinadas noticias, como € o caso dos aniversarios.

A propésito das visitas periédicas aos cemitérios, Fernando Catroga (1999, p. 22) destaca
a importancia da recordagdo como forma de ressuscitar acontecimentos do passado, sobretudo
quando falamos de aniversdrios coletivos (Dia de Todos os Santos) ou individuais. No caso das
efemérides das personalidades que fizeram parte deste estudo, percebemos que, tal como diz Ca-
troga, muitas vezes a comemoracao da data, além de recordar a pessoa, visa também reintroduzir
o0 acontecimento na vida presente e nas expetativas de futuro, em consonancia também com a ideia
de cabide noticioso.

Encontramos eco desta ideia nas efemérides do primeiro ano apés a morte de Francisco Sé
Carneiro, em que o Didrio de Noticias aproveita para recordar que a origem do acidente ainda ndo
foi esclarecida.

Ha casos em que a efeméride ndo existe com esse propdsito e ndo ha uma estratégia do jornal
para recordar a personalidade falecida. Em alguns desses casos a personalidade e a sua morte sdo o
cabide noticioso de outro acontecimento. Por exemplo, no dia em que se completaram dez anos da
morte de Sophia de Mello Breyner Andresen os jornais publicaram uma peca sobre a trasladacdo
do corpo da poetisa para o Pantedo Nacional, que teria lugar nesse mesmo dia. O foco das noticias
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foi a transferéncia dos restos mortais da escritora e nenhum dos jornais aproveitou a ocasido para
recordar o seu trajeto. Nestes casos ndo € o jornal que traz 2 memdria do publico alguém que
ja faleceu. E a prépria realidade que se impde ao jornal, que, por sua vez, pode nem evocar a
personalidade, mas sim centrar-se nos factos que ajudaram a trazé-la a lembranca. O facto de os
restos mortais de Sophia serem trasladados para o Pantedo Nacional marcaram a agenda noticiosa
do 10.° aniversdrio da sua morte, pelo que a memoria dos media é diferida por um acontecimento
externo que condiciona as suas escolhas.

Exemplo disto mesmo sdo os seis meses apos a morte de Francisco S4 Carneiro. Coinciden-
temente, na véspera, os filhos do primeiro-ministro falecido haviam recusado a condecoracio que
seria atribuida ao pai. Assim, as noticias surgem na edi¢do daquele dia, mas nenhuma evoca os
seis meses decorridos sobre a morte de S4 Carneiro.

Quando da primeira década apds a morte de Francisco Sa Carneiro, havia sido inaugurada, na
véspera, a nova aerogare no Porto, a qual foi dado o nome do ex-primeiro-ministro. Esta inau-
guracdo deu o mote para a efeméride. Se, por exemplo, o Correio da Manha ndo aproveita o
acontecimento para recordar o politico, o Didrio de Noticias relega a inauguragdo para segundo
plano e foca o seu contetido noticioso na evocagdo da personalidade, enquadrando novamente a
falta de conclusdes em torno do acidente que vitimou S& Carneiro. Também o programa de home-
nagens dedicado a Miguel Torga, e anunciado aquando dos dez anos sobre a sua morte, justificam
grande parte dos contetidos escritos pelo Didrio e Noticias e Jornal de Noticias, ainda que os dois
didrios aproveitem para recordar o escritor. O primeiro ano apds a morte de José Saramago tam-
bém foi ancorado nas homenagens que visavam assinalar a data. O mesmo se verifica nos 20 anos
ap6s a morte de Anténio Variagdes: a prop6sito da intencdo da EMI-Valentim de Carvalho em lan-
car um album de homenagem ao cantor, o Correio da Manha aproveita para fazer a sua biografia e
fala na doenca que o vitimou, a Sida, que, diz o jornal, a data “ainda era considerada a praga dos
homossexuais” (Fidalgo, 2004).

Ainda de destacar os 20 anos apds a morte de José Afonso. Apesar de estarem agendadas
iniciativas para esse dia, nenhum dos jornais colocou o enfoque nessas homenagens. Curiosamente
o angulo foi o mesmo nos trés didrios: o olhar sobre os musicos das novas geracdes e o legado
que José Afonso representava para cada um deles. E um exemplo de como a efeméride pode ser
explorada e amplificada, tendo por base ndo a memoria diferida por um qualquer cabide noticioso
oficial, mas pela agenda auténoma dos media, que julga a efeméride como um facto suficiente para
se constituir como noticia. A exposicio inaugurada aquando dos dez anos da morte de Amalia
Rodrigues também deu o mote para que os trés jornais recordassem a fadista, mas todos foram
mais longe e abriram a amplitude do tema, evocando a cantora e convocando articulistas para a
recordarem. O facto, alids, de o acontecimento ser foto de capa no Jornal de Noticias explica bem
arelevancia de Amadlia, mesmo dez anos apds a sua morte.

As verdadeiras efemérides medidticas serdo, entdo, aquelas que ndo utilizam qualquer cabide
noticioso e simplesmente evocam a personalidade, tendo por base uma opg¢ao editorial e ndo outros
agendamentos exteriores. E o que acontece nos dez anos e nos vinte anos ap6s o falecimento de
Joaquim Agostinho, em que o Correio da Manha, o Didrio de Noticias e o Jornal de Noticias
recordam o ciclista, a sua carreira e as circunstancias da sua morte. O mesmo se verifica no
primeiro aniversdrio da morte de Carlos Paido, por parte do Correio da Manha, e no primeiro
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ano ap6s o falecimento de Amadlia Rodrigues no Correio da Manha, Diario de Noticias e Jornal de
Noticias. O mesmo se pode dizer da morte de Alvaro Cunhal, pois na passagem da primeira década
sobre 0 acontecimento, o histérico lider comunista motivou a foto de capa do Didrio de Noticias
e uma entrevista de quatro piginas a Pacheco Pereira, seu bidgrafo, sem nenhum acontecimento
externo que motivasse a memoria do jornal.

A questio do ruido

Outra das conclusdes que podemos retirar da andlise efetuada neste estudo prende-se com o
ruido que diminui o grau de aten¢@o que algumas das mortes aqui estudadas tiveram por parte
dos periddicos. Definimos ruido, porque se tratam de factos que perturbam a atenc@o dada ao
falecimento de cada uma das personalidades. Mas podemos chamar-lhes também acontecimentos
concorrentes, que disputam a atualidade em cada uma das edicdes. Com efeito, muitas vezes este
ruido estd diretamente ligado com os valores-noticia que assumem maior primazia em relagdo a
outros de menor importancia. Além disso, a questdo do ruido determina o poder e a autonomia
das personalidades de se imporem aos media e aos acontecimentos.

O incéndio no Chiado, um dia antes da morte de Carlos Paido, ¢ um exemplo concreto de
como a morte do cantor, sobretudo dadas as suas circunstincias tragicas !, foi menos desenvolvida
do que, presumivelmente, teria sido se o incéndio ndo tivesse ocorrido no dia anterior. Sobressai a
ideia que os periddicos estavam demasiado centrados no incéndio e nas suas consequéncias, para
poderem prestar a devida atencdo a morte prematura de Paido. Soma-se a isto o facto de Paido
ter falecido a 26 de agosto, que coincide com um periodo em que habitualmente as redag¢des tém
menos jornalistas. A cobertura da morte de Angélico Vieira, cujo falecimento se deu mais ou
menos nas mesmas condi¢gdes, poderia levar-nos a projetar uma cobertura similar em relacio a
morte de Carlos Paido, algo que ndo se verificou. Nao desvalorizando a temporalidade de cada
um dos acontecimentos e as mutacdes verificadas na noticiabilidade dos media, a explicacdo mais
imediata para este tipo de disparidade prende-se com o impacte noticioso de um acontecimento
como o incéndio do Chiado. Segundo Traquina (2002, p. 197), o dia noticioso significa que os
acontecimentos do dia estdo em concorréncia uns com os outros, pelo que um acontecimento como
o incéndio no Chiado, tendencialmente, impor-se-4 a todos os restantes.

No entanto, e visto que incluimos onze edi¢des pés-morte de cada personalidade, alguns dias
depois, feito o rescaldo noticioso do incéndio, os periddicos poderiam ter recuperado a noticia
da morte de Paido, algo que ndo aconteceu. Com isto fica provado que, por razdes de coeréncia
editorial, quando um acontecimento perde a sua oportunidade de ser noticiado, pode nunca mais
recuperar dessa situacdo. No caso da morte de Paido, a sua secundarizacdo prende-se, direta-
mente, com a particularidade do dia noticioso, mas, também, com a autonomia da personalidade.
Se, em vez de Carlos Paido, o tragico acidente tivesse ocorrido com Amalia, os jornais nio dei-
xariam de fazer uma cobertura massiva do acontecimento, ndo obstante o incéndio do Chiado.
Com efeito, ndo sdo apenas os media que atribuem mais ou menos relevancia as personalidades

1. Carlos Paido morreu no dia 26 de Agosto de 1988, com apenas 30 anos, a caminho de um espetdculo em Penalva
do Castelo. O carro onde seguia embateu num camifo que seguia em sentido contrario, causando a morte de mais um
ocupante da viatura.
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publicas. Quanto menos o reconhecimento ptuiblico de uma personalidade estiver dependente dos
media, maior a sua capacidade de ela se impor as contingéncias noticiosas do dia. Deste modo, ndo
serd possivel pensar os acontecimentos medidticos como uma pura producio dos meios de comu-
nicacdo social: por vezes, o tratamento medidtico estd para além dos media e é-lhes socialmente
imposto.

Também a final do Campeonato da Europa de Futebol, na qual Portugal defrontou a Grécia, no
dia do funeral de Sophia de Mello Breyner, pode ter alterado o destaque dado a cobertura noticiosa
do falecimento da poetisa. A sua morte foi noticiada e teve algum destaque nas primeiras paginas
dos trés jornais analisados. No entanto, o seu funeral acabou por ndo merecer qualquer destaque
de primeira pagina, nem pelo Correio da Manha, nem pelo Jornal de Noticias, tendo o destaque ido
para a Selecdo Nacional, que, na véspera, havia perdido, frente a Grécia, a final do Campeonato
Europeu de futebol, tema que ocupou em exclusivo as primeiras paginas destes jornais. Neste
ambito, o Didrio de Noticias foi o tUnico a dar algum espagco ao funeral de Sophia, com uma
chamada de primeira pagina sobre o acontecimento.

O ruido que afeta a noticiabilidade revela-se também no cardter excéntrico de Anténio Vari-
acoes e, na altura, da doenga que o matou. De facto, a morte de Anténio Variagdes foi um dos
acontecimentos analisados com menos destaque nos jornais, apesar de gozar ja de algum reconhe-
cimento na sua vida publica e artistica. Neste caso, seria de esperar que a morte de um jovem
cantor desse que falar, sobretudo por ter falecido de uma doenga ainda desconhecida. Parado-
xalmente, parece-nos que talvez seja essa uma das justificagdes para o menor grau de atencdo
medidtica que Anténio Variacdes obteve. O musico foi uma das primeiras vitimas conhecidas de
Sida, em Portugal e, face a estranheza e a complexidade que a doenga ainda causava na altura,
em alguns casos estigmatizada socialmente, talvez os jornais tivessem optado por secundarizar o
falecimento de Ant6énio Variacdes. A acrescentar a este facto, também a irreveréncia de Anténio
Variacdes e a estranheza que a sua imagem causava poderdo também justificar o afastamento que
0s jornais assumiram aquando da sua morte.

No caso de Anténio Variagdes, o Correio da Manha foi o tnico jornal que usou a palavra
Sida, mas em forma de interrogacdo: “a pneumonia surge como a hipétese mais consistente para
justificar a morte de Variagdes, embora se avente também a probabilidade de o cantor minhoto ter
sido vitima de um invulgar sindrome pulmunar. A SIDA?” [sic] (Correio da Manha, 1984).

N3ao sendo possivel confirmar cabalmente esta hipdtese, a sua pertinéncia decorre do conceito
de clareza, um dos valores-noticias elencados por Galtung e Ruge (Galtung & Ruge, 1965), para
quem um acontecimento que suscite muitas duividas dificilmente chegard a ser noticia. O mesmo
diz Nelson Traquina (2002, p. 198) quando fala em simplificacdo, lembra que “quanto mais o
acontecimento é desprovido de ambiguidade e de complexidade, mais possibilidades tem a noticia
de ser notada e compreendida”.

Ainda que divulgar as causas da morte de alguém possa interferir com o seu direito de persona-
lidade, ndo nos parece que o recato ético possa justificar a escassa cobertura da morte de Anténio
Variacdes. Ainda que estejamos perante uma doenga diferente e socialmente ndo estigmatizada,
os media ndo se recataram perante a enfermidade de José Afonso, que sofria de esclerose lateral
amiotrdfica, tendo sido a sua morte noticiada em todos os jornais.
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Nesta linha de pensamento, outro caso de ruido é o de Vitor Baptista, jogador do Benfica
de grande éxito, mas que as circunstincias da sua vida pessoal votaram ao esquecimento, apds
ter terminado a sua carreira. A vida do ex-jogador de futebol enquadra-se na tipologia de Chris
Rojek (2001, p. 80), para quem o percurso de vida de uma figura piblica pode resultar, tanto num
processo de flagelacdo, como na desintegracdo do seu reconhecimento publico (desintegragao),
como, ainda, na sua recuperacio (reden¢do). No caso de Vitor Baptista, estarfamos perante um
caso de flagelacdo, ou seja, degradacao sistemadtica do seu status de celebridade, quer por motivos
internos (auto-degradacdo), quer por motivos externos a personalidade (exo-degradacio) (Rojek,
2001, p. 81). Os casos extremos de flagelacdo levam a desintegracdo, o que nos parece ser o
caso de Vitor Baptista que se retirou do futebol aos 37 anos, por alegados problemas com drogas,
e acabou a exercer a profissdo de coveiro, em Setibal, na miséria. Nestes casos, segundo Chris
Rojek, os tragcos que caraterizavam a celebridade desaparecem por completo e ja ndo podem ser
recuperados, pelo que, aquando da sua morte dificilmente esta terd o impacto que teria se ele
tivesse falecido antes do processo social e medidtico de flagelacdo. O exemplo de Vitor Baptista
espelha bem como uma personalidade pode atingir o seu auge e, face a circunstancias pessoais,
ir decrescendo em relevancia até quase cair no esquecimento. Assim, o seu percurso de vida e o
afastamento da vida publica representam o ruido que impediu os meios de comunicagdo social de
atribuir a morte de Vitor Baptista o tratamento de uma figura proeminente do mundo do futebol.

Divergéncias e amplitudes

Ao longo da nossa andlise percebemos que a amplitude da cobertura da morte de cada uma das
personalidades ndo € igual em todos os jornais e que estas divergéncias, muitas vezes, acontecem
com base em critérios pouco claros.

Somando o nimero de paginas, nimero de pecas e nimero de imagens publicados a propdsito
da morte de cada uma das personalidades (Gréfico 7), percebemos quem teve mais e menos desta-
que, bem como as possiveis divergéncias no tratamento. Eusébio foi a figura com mais presenca
medidtica no conjunto dos trés jornais, seguindo-se Sa Carneiro, Alvaro Cunhal, José Saramago,
Salazar e Amalia Rodrigues. Os nomes mais consensuais, ou seja, em que a cobertura foi mais
equilibrada por parte dos trés jornais, sdo os de Amadlia Rodrigues, Anténio de Spinola, Anténio
Variacdes, Beatriz Costa, Carlos Paido, Eusébio, Joaquim Agostinho, José Megre, Miguel Torga,
Raul Solnado, S4 Carneiro, Sophia de Mello Breyner e Vitor Baptista.
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Grifico 7. Numero total de paginas, pecas e imagens, por personalidade, em cada jornal
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Fonte: Dados recolhidos na pesquisa.

Quanto as discrepancias encontradas, elas sdo mais notdrias no caso de Alvaro Cunhal, José
Saramago, Pavao e Salazar. No caso de José Afonso, esta discrepancia verifica-se na cobertura
dos onze dias apds a sua morte, mas desaparece quando analisamos o total de edi¢des (incluindo
as efemérides).

Assim, entre as conclusdes a retirar desta andlise, estd o facto de a amplitude do tratamento
noticioso da morte das personalidades poder estar condicionado, no caso das figuras politicas, pela
orientacio editorial do jornal em causa. No caso de Anténio de Oliveira Salazar? é ébvio que o
nivel de tratamento foi ditado pelo facto de se tratar da morte do Presidente do Conselho em plena
época de vigéncia do Estado Novo e da censura sobre a imprensa. Assim, a maior amplitude que
a morte de Salazar teve no Didrio de Noticias explica-se com base na orientagdo ideoldgica do
titulo, assim como na menor relevincia encontrada no Jornal de Noticias pode ser justificada pelo
facto de este periddico ser, desde inicio dos anos 50 do século XX, um 6rgdo de oposicdo velada
ao regime.

No entanto, hd outros casos mais recentes que levantam ddvidas. A morte de Alvaro Cunbhal,
José Afonso e de José Saramago sao disso um exemplo.

2. Nos onze dias ap6s a sua morte, o Didrio de Noticias mencionou Anténio de Oliveira Salazar em 16,9% do total
das péginas das suas edi¢des. Esta percentagem foi de 7,8% no Jornal de Noticias.
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A morte de Alvaro Cunhal, lider histérico do Partido Comunista Portugués, foi amplamente
difundida pelo Didrio de Noticias e pelo Jornal de Noticias 3. Estes dois periédicos também deram
muita atengdo ao falecimento de José Saramago*. Ambos realcaram o facto de ter sido o tnico
Prémio Nobel da Literatura portugués, bem como referenciaram a sua agao politica ligada ao PCP
e o seu ateismo, origem das polémicas ptiblicas em que se viu envolvido. O Didrio de Noticias foi
o periddico que deu mais ateng@o a ambos 0s casos, sendo que, no que toca a José Saramago, ndo
terd sido alheio também o facto de o escritor ter chegado a ser diretor-adjunto daquele periddico. O
mesmo aconteceu no caso de José Afonso, cantautor com musica de intervengao e uma conotagio
politica de esquerda, cuja morte mereceu bastante destaque no Didrio de Noticias e no Jornal de
Noticias, nos onze dias apés o seu falecimento .

Ao invés, o Correio da Manha, na andlise dos onze dias que decorreram apds a morte, dedi-
cou quase um décimo do espaco ocupado pelo Didrio de Noticias a morte de Cunhal, um tergo
do nimero de pdginas no que concerne ao falecimento de Saramago e um sétimo das pédginas
ocupadas pelo Didrio de Noticias no caso de José Afonso. Apesar de ndo termos dados objetivos
que nos permitam retirar inferéncias inequivocas, a primeira vista parece-nos que existe algum
afastamento em relacdo a estas trés figuras, que t€m em comum o seu posicionamento ideoldgico.

Esse posicionamento estd patente na atitude critica que o Correio da Manhd manteve apds o
falecimento de José Saramago. No dia apds o seu falecimento, o titulo da pequena chamada na
capa do Correio da Manha diz “Estado paga aviao no funeral do escritor” e apenas no seu pds-titulo
explica que: “Nobel faleceu na sua casa nas Candrias, Espanha” (Correio da Manha, 2010). No
interior do jornal, esta visdo é acentuada com a divulgacdo de um inquérito sobre o tema, em que
70% dos leitores consideram que o Estado ndo deveria pagar a trasladag¢do do corpo de Saramago.
Esta opinido parece legitimar o distanciamento critico do jornal face a este acontecimento. Esta
hipétese ndo é, porém, inteiramente corroborada pelo editorial do Correio da Manha, cujo tom
elogioso ndo deixa antever qualquer visdo negativa acerca do Nobel da Literatura.

O outro exemplo que contribui para a nossa leitura de que o Correio da Manha negligencia
as figuras associadas a esquerda encontra-se na cobertura da morte de José Afonso. Nao s6 o
acontecimento ndo teve qualquer presenca na primeira pagina do didrio no dia seguinte ao cantor
morrer, como o Correio da Manha apenas referenciou José Afonso em duas paginas no total de
edi¢des analisadas. Além disso, o contetdo editorial da algum relevo a biografia do cantor, mas é
caraterizado pela pouca diversidade de vozes (apenas duas personalidades ouvidas). O jornal fez
a cobertura do funeral, mas, nos dias que se seguiram, foram anunciadas e tiveram lugar varias
homenagens ao cantautor, nenhuma das quais foi noticiada pelo Correio da Manha. De realgar, no
entanto, que este jornal recordou José Afonso aquando dos dez e dos 20 anos apds a sua morte,
apesar de ndo o ter feito nas efemérides anteriores, pelo que os dados totais ndo mostram uma
discrepancia tdo grande de critérios como nos outros casos. No caso da efeméride dos 20 anos, o

3. Nos onze dias ap6s a sua morte, o Didrio de Noticias mencionou Alvaro Cunhal em 16,1% do total das paginas
das suas edigdes. Esta percentagem foi de 7,7% no Jornal de Noticias e de apenas 2,18% no Correio da Manha.

4. Nos onze dias apds a sua morte, o Didrio de Noticias referenciou José Saramago em 7,82% do total das paginas
das suas edi¢des. Esta percentagem foi de 5,24% no Jornal de Noticias e de apenas 2,75% no Correio da Manha.

5. Nos onze dias ap6s a sua morte, o Didrio de Noticias mencionou José Afonso em 2,75% do total das paginas
das suas edigdes. Esta percentagem foi de 1,32% no Jornal de Noticias e de apenas 0,29% no Correio da Manha.
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jornal chega mesmo a fazer uma chamada na primeira pagina e aborda o legado musical do artista
na voz de alguns musicos e bandas da atualidade. O que nos parece seguro concluir é que José
Afonso ganhou autonomia como personalidade nas décadas que se seguiram a sua morte e € hoje
aceite como simbolo da cultura portuguesa, pelo que a figura acabou por se impor em relacdo a
qualquer orientagdo ideoldgica ou editorial do Correio da Manha, mais viva na memoria ptiblica
aquando do seu falecimento. De realcar, alids, que as duas efemérides sdo assinaladas no Correio
da Manha, com pecas sempre focadas na musica e nunca na ideologia nem na participagdo politica
de José Afonso.

Quanto a Alvaro Cunhal, além do menor espaco que a sua morte ocupou, face aos outros
dois diarios, nas edi¢des do Correio da Manha analisadas, hd ainda a destacar questdes de foro
editorial. A semelhanca do que aconteceu no caso de José Saramago, também aqui foi dado
destaque a acontecimentos paralelos a prépria morte. No dia ap6s o funeral, o Correio da Manha
faz foto de capa com o acontecimento, mas destaca a presenca da vidva, da filha e da irma de
Cunhal nas exéquias, enquanto os outros dois periédicos destacam a massa humana de milhares
de pessoas que ladearam o caixdo no cortejo flinebre.

Além disso, o Correio da Manha publica uma entrevista de trés perguntas ao historiador An-
ténio Costa Pinto, cujo titulo, “Vao ligé-lo ao comunismo e aos seus maleficios” (Pacheco, 2005),
nos faz acreditar que h4 uma opinido latente por parte do jornal em relacdo a Cunhal. A inser-
¢do daquela pequena entrevista parece estar um pouco deslocada do computo geral da abordagem
jornalistica mas, quando colocada lado a lado com o editorial do dia, pode fazer algum sentido.
Na sua coluna de opinido, o diretor do jornal, Jodo Marcelino, fala também da morte de Vasco
Gongalves, falecido dois dias antes, e considera que tanto Gongalves como Cunhal, no rescaldo do
25 de Abril de 1974, “estiveram prestes a lancar Portugal numa guerra civil” (Marcelino, 2005),
apresentando o PS e o PSD como verdadeiros partidos democratas. A dada altura o diretor do
jornal pergunta: “Alvaro Cunhal morreu sem desfazer o mistério: percebeu, ou nio, que devotou
a sua vida a uma causa perdida e sem sentido, que se sacrificou por um sistema condenado pela
prépria natureza humana?” (idem). Analisar esta citacdo no contexto das trés perguntas da en-
trevista pode fazer algum sentido, uma vez que, na entrevista, o historiador é questionado sobre
motivo de a sociedade portuguesa nao dar maior expressdo politica ao PCP. Ant6nio Costa Pinto
responde que, apds o 25 de Abril, “os partidos comunistas estavam em queda em termos de estra-
tégia de tomada do poder” e o jornalista questiona se Cunhal teria consciéncia dessa realidade. O
ambito desta pequena entrevista €, pois, similar ao posicionamento do dirigente do jornal. Jodo
Marcelino, no mesmo editorial, refere ainda ser excessiva a atribui¢do pelo Estado de um dia de
Iuto nacional e acrescenta, em nota de rodapé, que “no campo da cultura, ai sim. Portugal esta de
Iuto. Por Manuel Tiago, pseudénimo de Cunhal, € claro que também, mas sobretudo por Eugénio
de Andrade, um grande poeta da literatura portuguesa” (Marcelino, 2005). Ora, se o editorial é
um texto que denota opinido e que expressa o ponto de vista do meio de comunicagdo social a res-
peito das noticias que publica (Albertos, 1974, p. 143), ndo subsistirdo dividas de que a posi¢do
ideoldgica do jornal diminuiu a importincia pblica e politica de Alvaro Cunhal.

Ainda de real¢ar a questio geografica como determinante da cobertura noticiosa dada a alguns
acontecimentos. O Correio da Manha e o Didrio de Noticias tém sede em Lisboa, enquanto o
Jornal de Noticias estd sediado no Porto. Independentemente disso, os trés jornais assumem-se
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como jornais de ambito nacional, no que toca a cobertura de acontecimentos, apesar de o Jornal
de Noticias se assumir como um periddico da regido Norte do pais. Apds a andlise dos resultados,
ficou claro que essa implantagc@o tem influéncia no grau de atenc¢do que cada jornal d4 ao mesmo
acontecimento. A morte sibita de Pavao, jogador do Futebol Clube do Porto, em pleno relvado,
durante um jogo de futebol, constitui um acontecimento digno de relato e que, a partida, reuniria
todas as condi¢des para que a sua noticiabilidade fosse elevada: inesperado, notoriedade, morte,
atualidade, drama, disponibilidade e amplificagdo. Acontece que o Jornal de Noticias deu bastante
mais espaco ao acontecimento do que o Didrio de Noticias, dando prioridade ao critério de proxi-
midade, que o ligava ao clube e ao jogador da cidade nortenha . No dia apds Pavdo ter falecido,
o Didrio de Noticias faz referéncia a sua morte no meio do texto da crénica do jogo em questio,
apesar de dedicar uma noticia exclusivamente ao acontecimento naquela mesma edicdo. O maior
grau de atenc¢do verificado no Jornal de Noticias ndo serd, portanto, alheio ao facto de Pavao ser
jogador do Futebol Clube de Porto, algo patente na extensio da cobertura realizada pelo periédico
nortenho, bem como no facto de aquele ter sido o tnico didrio a recordar o jogador aquando dos
20 anos apds a sua morte.

Tabloidizacao

A morte de cada uma das personalidades analisadas neste estudo assume carateristicas sin-
gulares, ainda que possamos tragar linhas paralelas em algumas delas. A publicacdo de factos
paralelos ou espoletados pela morte da celebridade € uma tendéncia assumida, sobretudo, pelo
Correio da Manha e pelo Jornal de Noticias. Aquando da morte de Francisco S4 Carneiro, por
exemplo, o Correio da Manha publicou uma breve, falando sobre o facto de um futurélogo ter
previsto o assassinato de uma figura politica e deixando assim implicita a tese de atentado, logo
no dia ap6s a morte do entdo primeiro-ministro.

A abordagem, por vezes, ndo se foca na morte em si, mas sim em eventos € acontecimentos
paralelos, tal como j4 aqui referimos a propdsito das razdes que definem a amplitude da cobertura
do tema. Exemplo disto € a noticia da morte de Saramago, dada pelo Correio da Manha. Na sua
capa, o periédico nio realga o facto de o escritor ter morrido, mas sim o aviao que o Estado fretou
para trazer o corpo até Portugal, sendo que no interior do jornal o conteido também est4 bastante
ancorado neste facto.

Outro exemplo foi registado apds a morte de Angélico Vieira. No dia do seu funeral, o Jornal
de Noticias escreveu na primeira pagina o titulo “Angélico de branco em urna aberta”, destacando
que o cantor iria a enterrar com um chapéu, vestido de branco, e sem os seus 0rgdos, uma vez
que estes haviam sido retirados para doag@o (Jornal de Noticias, 2011). J4 no dmbito da morte
de Anténio Feio, o Correio da Manha destaca na sua capa que o ator morreu no dia de anos
da filha e que havia perdido 15 quilos com os tltimos tratamentos de quimioterapia (Correio da
Manh3, 2010). Destaquemos um ultimo exemplo relativo ao Correio da Manha: quatro dias apds
a morte de Eusébio, o jornal coloca em manchete o titulo “Benfica paga 15 000€/més a vitva
de Eusébio”, juntamente com uma pequena imagem de Eusébio deitado no caixado e velado pela
mulher (Correio da Manha, 2014). Segue-se, em pds-titulo, a informacdo de que o presidente
do Benfica havia garantido as regalias a viiva de Eusébio, que ficaria com o seu saldrio e com
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uma percentagem das vendas de merchandising. Por sua vez, o Jornal de Noticias fez noticia com
o almogo da véspera da morte de Eusébio, um robalo que o antigo jogador de futebol pediu no
restaurante Adega da Tia Matilde e ndo comeu (Farinha, 2014).

Estes casos exemplificam posicionamentos editoriais que colocam os peridédicos mais proxi-
mos da tabloidizac¢do, no sentido da valorizag¢@o do trivial face a um evento de relevo como € a
morte de cada uma destas personalidades, bem como da espetacularizacio, caraterizada pela di-
luicdo da fronteira entre jornalismo e espetdculo, e o predominio de noticias leves. Alids, uma das
carateristicas dos jornais populares é a abordagem das questdes publicas, a partir de uma perspetiva
privada. E por isso que uma das conclusdes da nossa andlise mostra que existe uma tabloidiza-
¢a0, no caso dos Correio da Manha e do Jornal de Noticias, possivelmente resultado da questio
das pressdes publicitdrias. Os casos de José Saramago, Antonio Feio, Angélico Vieira e Eusébio,
falecidos entre 2010 e 2014, ajudam a ilustrar a maior pressdo em relagcdo as vendas dos jornais,
a crise financeira que assolou os meios de comunicacao social nos tltimos anos, a tendéncia para
o sensacionalismo que se tornou uma marca da imprensa popular e o processo de acentuacdo da
tabloidizacgdo e da espectacularizagao.

Partindo do conceito da tabloidizacdo como uma estratégia que implica o sacrificio da infor-
macao face ao entretenimento e assenta na trivializacdo, dizer que Anténio Feio morreu no dia
de anos da filha e estava 13 quilos mais magro aquando do seu falecimento é uma exploragao do
voyeurismo, que tem por consequéncia a trivializacdo da morte. Esta ideia de trivializacdo, que poe
em causa a seriedade, como lembrava Rowe (2010), e a solenidade da morte, estd relacionada com
as estratégias comerciais, ajustando os seus contetidos aos interesses do publico. Recordamos que,
nos casos acima descritos, falamos de conteidos que mereceram o destaque das primeiras paginas
dos didrios.

Por outro lado, os contetidos que encontrdmos nos jornais, € que tém também expressdo no
interior das edicdes, confirmam a tese defendida por Patterson (2003) de que hoje predomina
uma informacdo mais leve e menos séria. Recordemos que aquando da morte de Anténio Feio, a
cobertura do seu funeral pelo Correio da Manha incluiu o destaque de temas como as mensagens
deixadas no facebook pelos seus entes queridos ou o facto de a sua filha ter conduzido um Porsche
para o funeral, devido a paixao que o ator tinha por carros. Aquele didrio destacou ainda o ndmero
exato de coroas de flores que foram depositadas, a auséncia da ex-namorada de Anténio Feio e o
facto de a familia se ter recusado a prestar declaragdes a comunicacao social.

Tal como dizia Patterson (2003, p. 22), as “noticias que salientam incidentes e assuntos que
tém pouco a ver com questdes publicas e que sdo selecionadas pela sua capacidade de chocar, ou
de entreter, podem distorcer a percepcao que as pessoas t€ém da realidade”. Esse enviesamento do
olhar e enfoque em questdes que, numa primeira andlise, poderiam parecer irrelevantes acontece
também, por exemplo, quando o Correio da Manha noticia o desmaio da namorada de Angélico
Vieira, quando soube da sua morte ou quando o mesmo jornal publica uma pigina inteira sobre a
doac@o dos 6rgdos do cantor, que inclui uma entrevista ao diretor da unidade de transplantacio do
Hospital Curry Cabral. Quando morreu Eusébio, o Correio da Manhd manteve esta estratégia de
trivializacdo e realce de noticias leves, por exemplo, dando conta que o Benfica pagou a conta do
funeral do jogador ou fazendo noticia do facto de o atleta benfiquista Cardozo ter mantido sempre
uma mao em cima do carro flinebre onde seguiu Eusébio.
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Lembremo-nos, como confirmam alguns autores, entre os quais Mario Mesquita (2002), Ra-
monet (1999) e Debord (2002), que os media t€m de ser rentdveis e, para isso, precisam de ser
lidos, vistos e ouvidos. Uma forma recorrente de chamar a ateng¢do das audiéncias €, pois, a es-
petacularizacdo, quer ao nivel do predominio do entretenimento, quer no que toca a atribui¢do de
carateristicas do espetdculo a informacao. Concomitantemente, autores como Ramonet defendem
que as imagens televisivas da dor, de sofrimento e de morte causam um impacto nas pessoas que 0s
jornais tém dificuldade em atingir, pelo que a estratégia da imprensa para responder a isto assenta
no apelo as emogdes do leitor, na inflagdo dos acontecimentos e na valorizagdo do dramatismo. Tal
como confirmdmos durante a nossa andlise, por exemplo aquando da morte de Angélico Vieira, o
Correio da Manha diferenciou-se no contetido, em relacdo aos outros dois jornais, focando temas
emotivos, apelando a sensibilizacdo com textos e imagens sobre o sofrimento dos pais e amigos
de Angélico Vieira e destacando pormenores de menor importancia, como o facto de, na véspera
do acidente, o cantor ter salvado um gato de ser atropelado.

O caso da morte de Angélico Vieira é, alids, paradigméatico no que toca a espetacularizacio,
visto que a grande aten¢do dada ao acidente que vitimou o cantor denota um olhar mais direcionado
para as causas e consequéncias dramadticas da morte, do que para a personalidade em si.

Discurso de emocao

Um dos fatores em andlise neste estudo foram as marcas de subjetividade do discurso jorna-
listico, no que toca a cobertura da morte das celebridades. A partida, pensarfamos que o caso de
Salazar seria um contraponto do que encontrariamos no pds-25 de Abril. J4 esperdvamos que a
morte do ex-Presidente do Conselho, em pleno Estado Novo, fosse noticiada recorrendo a um texto
marcadamente elogioso, quer pela sua importancia, quer pelo facto de se viver numa ditadura, quer
ainda pelo proprio estilo dos periédicos da época.

Acontece que, mesmo depois da Revolucio dos Cravos, que devolveu a liberdade de imprensa
aos jornais portugueses, continudmos a registar marcas de subjetividade, nomeadamente a voz do
jornalista na noticia e a utilizacdo dos pronomes coletivos, elementos que comunitarizam a dor e
o pesar de que o autor da noticia e o préprio jornal ddo expressdo publica. Também a adjetivacio,
no sentido do juizo de valor, foi encontrada em elevado grau nas noticias sobre a morte de cada
uma das figuras publicas. Parece-nos seguro inferir daqui que o acontecimento morte de uma
personalidade publica, pode constituir em si um espaco de excecdes as regras da objetividade.
Gaye Tuchman (1993) defendia que os jornalistas utilizavam determinadas estratégias, como por
exemplo as citagdes ou a audicdo dos dois lados do conflito, para mostrar a0 mundo que eram
objetivos. No caso deste estudo, concluimos que a morte de alguém, enquanto ritual de separacdo
da personalidade do mundo fisico, justifica o uso de alguma subjetividade e o jornalista ndo se
coibe de o mostrar, julgando-se, possivelmente, a coberto de uma excec¢do presumida ou tolerada.
A subjetividade pode ser a expressdo da for¢a da figura sobre o discurso mediatico, na medida
em que é capaz de impor a suspensio critica do jornal e tolerar o discurso respeitoso € mesmo
elogioso, desafiando, assim, as praticas comuns da objetividade e do distanciamento jornalistico
exigido noutras circunstancias.

Estudos em Comunicagdo, n° 25, vol. 1, dezembro, 2017 223



Joana Martins Mota

Dayan e Katz (2005, p. 22) ja haviam identificado esta situagdo quando se referiram ao tom
utilizado pelos jornalistas na descri¢do e acompanhamento dos acontecimentos cerimoniais. Esta
situacdo pode ser considerada tanto mais estranha quanto os jornalistas sdo chamados a apresen-
tar os acontecimentos medidticos com respeito e até com veneragdo, suspendendo, em nome da
criacdo de consensos, todas as perspetivas criticas, e contrariando o pressuposto da informacao
jornalistica, baseada na ideia do conflito e da critica (Mesquita, 2003, p. 332). Segundo Dayan e
Katz (2005, p. 185), “os jornalistas e as organizacdes transmissoras tendem a ficar neutralizadas
pelo seu papel cerimonial, presos na retérica da lubrificacdo reverencial”, conceito que também
encontramos na descri¢do de Marc Lits (1993) a propdsito do funeral do Rei Balduino. No ambito
das criticas feitas entdo aos jornalistas por terem participado no luto, Lits questiona-se se é possi-
vel mostrar a emocdo sem nos deixarmos contagiar por ela e se € possivel mostrar os sentimentos
do publico sem recorrer a linguagem emocional.

Nés argumentamos que esse poderd ser, precisamente, o caso do discurso jornalistico em torno
da morte de uma figura ptiblica. Em alguns dos casos aqui analisados percebemos que o jornalista
utiliza algumas expressdes mais subjetivas e recorre a utilizacdo de pronomes pessoais, como se
ele proprio estivesse inserido no sentimento de pesar e participando no espirito de luto coletivo
que rodeia as exéquias da personalidade que acabou de morrer. Segundo Mesquita (2003, p. 332),
“o ritual convoca a unanimidade” e na narrativa cerimonial ndo ha lugar para a neutralidade do
jornalista.

Entre os exemplos de subjetividade detetados na nossa andlise estd o tom de uma noticia do
Correio da Manha a propdsito da morte de Beatriz Costa: “morreu ontem de manhai (...) e custou
a acreditar. Porque Beatriz era daquelas pessoas que fazem de tal forma parte da nossa vida, da
nossa memoria cultural, que nos convencemos que ao ficar sempre connosco” (Correio da Manha,
1995). Neste exemplo a subjetividade pode ser identificada, quer pela utilizacdo do pronome
pessoal coletivo “nossa”, que inclui o jornalista no grupo de pessoas de cujas vidas Beatriz Costa
fazia parte, quer pelo facto de o jornal se referir a ela apenas como Beatriz, primeiro nome, sinal
de proximidade e intimidade.

Ainda de realgar o caso de Amédlia Rodrigues, onde se encontram vérios exemplos de um tom
de pesar partilhado pelo jornalista. Num texto do Correio da Manha podemos encontrar o uso do
pronome pessoal “nds”: “apesar de, fisicamente, ja ndo estar entre nés, Amalia nunca morrera.
Os seus fados continuardo na voz do povo que ela sempre cantou. Até a eternidade!” (Pereira,
1999). A subjetividade, que se aproxima das crénicas e criticas do jornalismo cultural, estd ainda
presente em textos onde se leem excertos como “Amadlia, onde quer que esteja, escute. Estd a
ouvir? Palmas. Palmas para si. Lagrimas por si. Portugal chorou-a. Portugal cantou-a” (Silva,
1999).

Na andlise da morte de Eusébio também detetdimos marcas de subjetividade, algumas de-
notadoras de proximidade, como o facto de o Correio da Manha ter lancado uma campanha de
angariacdo de fundos para fazer face as despesas da possivel trasladacdo do atleta para o Pantedo
Nacional. Ja no caso do Jornal de Noticias registdimos novamente marcas de subjetividade mar-
cadas por uma voz latente de pesar e admiragc@o, em excertos como: “Eusébio ndo morreu ontem.
Passou-se o homem de 71 anos, fica a obra do futebolista, patriménio do Benfica e do futebol,
simbolo de uma certa portugalidade ultramarina” (Ferreira, 2014).
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A presenca das marcas de subjetividade nao pode ser dissociada do discurso da emocao que
carateriza as narrativas medidticas sobre a morte. Segundo Martins (2011, p. 107), trata-se do
discurso sensivel, comovido e efervescente, um discurso exacerbado emocionalmente, que hoje
em dia se opde ao discurso distante, racional, objetivo e referencial que caraterizava o jornalismo.
Marc Lits (2001, p. 8) refere-se a info-emocdo como sinénimo de uma estratégia que visa con-
quistar leitores e/ou espetadores, assente numa légica de mercado. No entanto, para o autor, a
emo¢do no discurso dos media surge num momento em que a constru¢do da opinido parece ser
cada vez menos assumida pelo sistema medidtico. Lits (2001, p. 9) exemplifica dizendo que a
cobertura medidtica da ajuda humanitaria em situagdes de catastrofe extrema substituiu a andlise
dos problemas de fundo no que toca aos diferentes ritmos de desenvolvimento decorrentes da glo-
balizag@o. O autor sublinha o aumento da emocio nos media, a par de um aumento equivalente no
discurso social, uma situag@o que surge ainda suportada no reconhecimento de que néo se trata de
um valor negativo do ponto de vista da informacao (idem).

Myra MacDonald chama a atencio para o aumento da subjetividade na forma de relatar o
acontecimento, uma tendéncia que tem aumentado as criticas da tabloidizacdo dos media infor-
mativos. A autora (MacDonald, 2003, p. 74) centra-se na televisdo e considera que os reporteres
humanizam a sua posi¢do e sublinham a magnitude dos acontecimentos que estdo a cobrir ao de-
monstrarem que se importam com a ocorréncia. O mesmo nos parece acontecer em relagdo as
subjetividades encontradas na cobertura da morte das personalidades. Os exemplos em que € au-
divel um certo tom de pesar atribuido ao jornalista e ndo as fontes pode ser interpretado como um
reforco da negatividade do acontecimento, no sentido em que a morte da personalidade representa
uma perda tdo grande e inquestiondvel que até o préprio jornalista tem necessidade de o demons-
trar, fazendo da sua subjetividade jornalistica a expressdo da gravidade do momento vivido.

Ainda assim, o aumento do grau de emog¢do no discurso dos media ndo pode ser inferido das
conclusdes da nossa anélise, na medida em que o discurso dominado pela emogdo tem os seus
exemplos mais claros e mais numerosos na cobertura da morte das personalidades falecidas na
primeira metade da nossa linha temporal (entre 1970 e 1996).

Com efeito, as marcas de subjetividade e exemplos de adjetivacdo diminuiram a medida que os
anos foram avancando e eram, nas personalidades que morreram depois de 2000, em muito menor
escala. No entanto, voltdmos a sentir um recuo no tempo no caso de Eusébio, o que poderiamos
atribuir a prépria subjetividade admissivel, em certas circunstancias, no jornalismo desportivo,
sobretudo no que ao futebol diz respeito, mas que também nao podemos desligar da proeminéncia
social da personalidade. De facto, também no caso de Amdlia Rodrigues, ndo podemos deixar
de notar um registo idéntico, presente na adjetivacdo utilizada para marcar o cariter impar da
personalidade.

A reforcar esta ideia, destaque-se o facto de as reportagens e as biografias serem géneros jorna-
listicos que admitem algum grau de subjetividade. De facto, as marcas de subjetividade aparecem,
quase exclusivamente, no decurso das cerimdnias flinebres. As noticias dos dias seguintes sdo
quase sempre marcadas pelo retomar de uma linguagem mais neutra, expressao do distanciamento
jornalistico.
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Modificacoes no jornalismo e opcdes na cobertura das mortes

No ambito deste estudo, pusemos a partida a hipétese de as mudangas na cobertura jornalistica
da morte da celebridade refletirem as alteracdes do jornalismo nos dltimos 47 anos, algo que
confirmdmos e podemos inter-relacionar com a prevaléncia de certos valores-noticia na atualidade
e com as mudancgas do jornalismo rumo a espetacularizacio.

No que diz respeito aos valores-noticia, parece-nos claro que a morte, a notoriedade e a no-
vidade sdo critérios de noticiabilidade transversais a todos os casos aqui analisados. Dependendo
da personalidade de que estamos a falar, podemos acrescentar o inesperado (Pavao, Sa Carneiro,
Joaquim Agostinho, Carlos Paido, Amaélia e Angélico Vieira), o potencial de dramatizacio (Pa-
vao, S4 Carneiro, Joaquim Agostinho, Anténio Variacdes, Carlos Paido, Vitor Baptista, Anténio
Feio, Angélico Vieira e Eusébio), a notabilidade (S& Carneiro, Carlos Paido, Angélico Vieira),
a infracdo (Angélico Vieira) e a relevancia (Salazar, S4 Carneiro, Amélia, Alvaro Cunhal, José
Saramago e Eusébio). Assim, e face aos valores-noticia elencados por Nelson Traquina (2002),
parece-nos que ha alguns casos que t€ém potencialmente associado outros valores-noticia. Porém,
a exploracdo que é feita nem sempre vai ao encontro dessa possibilidade. E o caso da morte de
Anténio Variacdes, cujo potencial de dramatizacdo em torno de uma morte possivelmente causada
por uma nova e mortifera doenca poderia ter sido aproveitado pelos jornais da época, algo que
nao aconteceu, como j4 vimos, devido a auséncia de clareza e existéncia de alguma complexidade
com que entdo se revestia a Sida. O mesmo podemos dizer da morte de Carlos Paido, na sequéncia
de um acidente de viagdo onde morreu outra pessoa, caso semelhante com o que sucedeu com
Angélico Vieira. Este tltimo, foi tratado com acento ténico na dramatiza¢do e no sensacionalismo
por parte do Correio da Manha e do Jornal de Noticias, algo que ndo verificdmos no caso de Carlos
Paido.

Assim, confirma-se a hipdtese que levantimos, acerca da espetacularizagdo da informacao,
que passa, por exemplo, por um predominio de noticias mais leves e que correspondem mais facil-
mente ao interesse do publico, op¢do normalmente atribuida a Iuta pelas audiéncias. A chamada de
primeira pagina que o Correio da Manha faz em torno do avido fretado pelo Estado portugués para
trazer o corpo de José Saramago para Portugal € um exemplo de uma noticia leve, que explora
a eventualidade de um caso e que predomina sobre uma abordagem centrada no acontecimento
principal: a morte do Prémio Nobel da literatura. A foto de capa em que o Jornal de Noticias
refere que Angélico Vieira vai a enterrar de chapéu e sem 6rgaos corresponde a ideia dos 6culos
utilizados pelos jornalistas que lhes permitem selecionar, entre todos os factos de um determi-
nado acontecimento, aqueles que sdo mais sensacionais ou espetaculares, tal como criticava Pierre
Bourdieu (1997, p. 25).

A ideia de que os media sao, hoje, um campo de espetdculo foi referida por varios autores (Ra-
monet, 1999) (Mesquita, 2002) (Debord, 2002) (Wolton, 1999) e, tal como defende Vargas Llosa
(2013, p. 50), a fronteira entre o jornalismo sério e sensacionalista foi alvo de uma erosdo, na me-
dida em que o entretenimento assume, também, um peso cada vez maior na sociedade. Os meios
de comunicagao social, e neste caso os jornais, foram-se vendo perante a iminéncia da op¢ao pela
informacgdo como instrumento de diversdo, realidade que ndo € imune ao aparecimento da televi-
sdo, numa primeira fase, e dos novos media, posteriormente. E por isso que a espetacularizacio é
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também entendida como uma hipérbole, no sentido do realce exagerado de determinados “casos”,
em prol do acontecimento central. Esta critica foi feita por Mdrio Mesquita (2003), para quem o
jornalismo tem optado por inflacionar os acontecimentos e valorizar os temas mais passiveis de
gerar dramatismo. Alids, a ideia de noticia-espetdculo tem eco em alguns dos conteddos que en-
contramos nos jornais que analisamos. Sao disto exemplo a manchete sobre o dinheiro que a vitiva
de Eusébio iria receber por parte do Benfica, as noticias em torno da rivalidade entre a namorada
e ex-namorada de Angélico Vieira aquando da sua morte, os detalhes sobre o cancro que vitimou
Anténio Feio ou a noticia de que Angélico tinha salvado um gato de ser atropelado na véspera de
morrer. Esta tendéncia foi algo que identificimos de forma inequivoca no segundo periodo tem-
poral analisado, com especial enfoque nos casos das mortes ocorridas a partir de 2009. Podemos
concluir que se trata de uma mudanga efetiva no tratamento noticioso da morte das celebridades,
uma vez que esta espetacularizacio poderia ter sido explorada nos casos de Pavao, Sa Carneiro,
Joaquim Agostinho, Anténio Variagdes e Carlos Paido, mas tal ndo se verificou.

Conclusao

O caréter disruptivo da morte manifesta-se nas narrativas medidticas, em particular, através
de duas formas: do inesperado e da notoriedade. Sendo certo que o inesperado é um critério
de noticiabilidade a ter em linha de conta, por vezes a morte esperada de uma personalidade
de elevada notoriedade ja €, por si sO, garante de um tratamento medidtico mais extenso. Foi a
pensar nos diversos contextos de morte e dos proprio media, bem como nas mudangas inerentes
ao sector da comunicagdo social, nos tltimos 47 anos, que partimos para este estudo. Quando
nos propusemos estudar a morte destas 20 personalidades portuguesas, tinhamos como objetivo
analisar as narrativas medidticas da morte de diferentes figuras ptiblicas e a sua evolug@o ao longo
do tempo. Tinhamos a certeza que a morte era um valor-noticia com bastante peso e estivamos
também certos de que a notoriedade poderia alavancar essa noticiabilidade.

Partindo da ideia de que o jornalismo se faz com base no distanciamento e neutralidade, con-
cluimos que no “jornalismo de luto” a morte de uma personalidade de relevancia publica é um
momento de exce¢do, um pouco no seguimento da ideia de suspensdo critica referida por Dayan e
Katz e ja aqui invocada.

A partir desta ideia de luto ritual nos media, ndo podemos esquecer o que nos dizem autores
como Walter (2008, p. 324), para quem os media substituiram as formas religiosas na tentativa de
conferir sentido a morte. A construcio do luto publico acontece a partir dos meios de comunica-
¢do social, o que entronca com a no¢do de comunicagdo como ritual defendida por James Carey
(2009, p. 7), para quem a comunicag¢do, além de uma mera transmissora de informacao, é também
edificadora de um enquadramento que visa a manutengdo da sociedade no tempo. Assim, per-
cebendo os media como produtores de significado, compreendemos que o jornalista desempenha
o seu papel de porta-voz da realidade e assume um lugar de destaque na construcdo da memo-
ria coletiva, ainda que a sua motivacao nio seja a construcio histérica, mas sim a atualidade e
o imediatismo. Apesar da vocacdo de atualidade patente na atividade jornalistica, o relato dos
acontecimentos € muitas vezes balizado pela ideia de passado, no sentido da contextualizagdo, e
de futuro, no sentido das possiveis consequéncias dos acontecimentos. No caso da cobertura das
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mortes das figuras publicas aqui analisada, o ritual de construg¢do do luto publico estd claramente
relacionado com a constru¢do da memoria coletiva e, em alguns casos em que se deteta a voz do
jornalista, ele proprio se assume como parte integrante desse pesar.

Em termos gerais, dir-se-ia que as mudancas na cobertura jornalistica do falecimento morte de
personalidades refletem as altera¢des do jornalismo nos dltimos 47 anos. Estas mudancas na co-
bertura do falecimento de figuras publicas estdo diretamente relacionadas com a espetacularizacio
da informac@o, com o predominio da chamada informacao leve e com a utilizacdo de estratégias de
dramatizacdo, que apelam a emotividade e relegam para segundo plano a informagdo mais distan-
ciada. A pressdo das audiéncias sentida atualmente nao serd indiferente a esta erosdo da fronteira
entre jornalismo e entretenimento, com identificacdo de estratégias do segundo no campo do pri-
meiro. O que o nosso estudo demonstra é que nem sempre a exploragdo das narrativas se prende
com a vertente informativa, tendo ficado demonstrado que alguns factos paralelos e até de foro
privado sdo alvo de explora¢do medidtica. Alids, uma das tendéncias que identificimos prende-se
com a espetacularizacdo da morte, um caminho que os jornais inauguraram nos ltimos anos e que
se traduz num tratamento sensacionalista, hiperbdlico e dramdtico, ndo sé da morte, mas também
de alguns acontecimentos paralelos a ela associados. As estratégias de espetacularizacdo, apelo a
emoc¢do e dramatizagdo sdo uma tendéncia que se acentua e € historicamente concomitante com a
crise dos media e, em particular, dos jornais.

Esta conclusio vai ao encontro da tipificacdo de Brin, Charron e Bonville (2004, pp. 3-4), que
consideram jornalismo da comunicag¢do como o paradigma vigente, defendendo que face a hiper-
concorréncia, jornais e jornalistas fazem uso de diferentes estratégias para se manter no mercado.
Entre essas estratégias estd a subjetividade jornalistica, a proliferacdo dos géneros de critica e opi-
nido e a integracdo de comentdarios e juizos de valor na noticia. Neste jornalismo de comunicacao,
estamos perante uma mobilizacdo de recursos, por parte dos media, visando criar uma ilusio de
comunicagdo interpessoal com o publico (Brin, Charron, & Bonville, 2004, p. 9). Segundo Char-
ron e Bonville (2004, p. 154), o jornalismo de comunicagdo tem uma relacio diferente com o
real, que muitas vezes € relativizado pelos media. Tendo em conta que se trata de um contexto
caraterizado pela interatividade da oferta e da procura, o autor considera que os jornalistas podem,
por exemplo, escolher o angulo a partir do qual abordam as ocorréncias, colocando o enfoque em
questdes menos evidentes da realidade, tal como ela € vista pelas pessoas comuns.

Se a presenca de elementos tanatoldgicos na cultura popular de que nos fala Keith Durkin
(2003) contribui para neutralizar a morte, na medida em que a torna omnipresente e simultanea-
mente efémera, ndo € menos verdade que ela continua a ser um tabu, quer porque a tememos, quer
porque ela nos atrai ao mesmo tempo. E essa atrag@o € tanto maior, quanto maior for o grau de
notoriedade da personalidade que faleceu. Os jornais procuram responder a esse grau de atencdo
que as figuras publicas podem suscitar no leitor, o que nos leva a concluir que a tendéncia nos
dltimos anos evoluiu de uma morte mais grafica, em que ndo ha reservas em mostrar o caddver,
para uma morte mais espetacularizada, ainda que o grau de dramatismo e sensacionalismo possa
ndo ser conferido a morte em si, mas sim a exploracao medidtica de factos secundérios. Certo é
que os jornais orientaram o seu caminho, nos dltimos 47 anos, pela pressao das noticias leves e
pela tabloidizacdo e essa tendéncia também pode ser identificada quando falamos da morte das
figuras ptblicas.
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Tal como considera Madalena Oliveira (2005, p. 1953), os media t&ém hoje a particularidade de
nos fazer olhar a morte dos outros, tornando-nos parte da dor alheia e fazendo-nos mais conscientes
da nossa propria morte. A narrativa medidtica da morte das figuras publicas encerra em si mesma
o préprio rito de passagem de que o homem comum necessita para se consciencializar da morte do
outro, num misto de voyeurismo e tabu, equagcdo que conta com o fator do receio da sua prépria
finitude. Tal como defende esta autora, podemos falar de um “jornalismo de luto” sempre que os
meios de comunicacio social assumem o papel de construtores do luto e veiculadores de emog¢des
que o puiblico experiencia de forma ficcional. E o caso da cobertura da tragédia da Ponte de Entre-
os-Rios, em que os jornalistas da estagado televisiva SIC usaram roupas de cor preta, tal como ja
haviam feito no funeral na Princesa Diana (Santos, 2010, p. 96). O mesmo aconteceu em janeiro
de 2017 aquando da morte de Mario Soares: alguns jornalistas e comentadores da RTP, da SIC e
da TVI envergaram roupa escura para dar a noticia da morte do ex-Presidente da Reptiblica e para
dissertar, em estidio e em direto, sobre a sua vida e sobre a sua obra. Mas “jornalismo de luto” é
também o caso da suspensao critica em periodo de luto. As marcas de subjetividade que detetimos
nos jornais, utilizadas sobretudo nas biografias e nas reportagens das exéquias, denotam esse tom
de pesar, parte da constru¢do do luto e integrante da veiculacdo de emocdes mediadas. Tal como
defende Madalena Oliveira (2005, p. 1961), € o prolongamento do sofrimento através dos media
de massa, numa ace¢do préxima a teorizacao da extensao dos sentidos de Marshall McLuhan.

Madalena Oliveira (2008, pp. 215-216) fala em trés niveis de emocao, o primeiro dos quais
patente na exploragdo que os media fazem dos sentimentos dos intervenientes do acontecimento.
Segue-se a emocao do proprio jornalista, sempre que abdica da sua objetividade para assumir uma
atitude de comprometimento e, o terceiro nivel, prende-se com a emog¢do do publico, a partir do
momento em que os media suscitam nele um “conjunto de sentimentos gerados pela realidade
em si, mas igualmente pelo tipo de relato empreendido pelos jornalistas”. Marc Lits (1993, p.
22) diz mesmo que ndo existe resposta a questdo sobre se o jornalista deve participar na emog¢ao
que sente, se a deve transmitir ou se se deve manter neutro. Para o autor, naquele momento, a
emocao € a informacao e ela faz parte do acontecimento a reportar, na medida em que emerge no
espaco publico, no dmbito de um acontecimento de grande amplitude, como sio as exéquias dos
chefes de estado. Para o autor o que pode gerar um debate de dmbito deontolégico é o grau de
participagdo e de proximidade com essa emogao, por parte do jornalista. De acordo com Madalena
Oliveira (2008, p. 222), entre os principais problemas que decorrem do recurso a emocao por parte
dos jornalistas estd a questdo da falta de distancia, que aqui identificimos elencando exemplos de
marcas de subjetividade, “a confusdo entre o que € informagdo essencial e o que € informacao
acessoria”, patente na exploracdo de factos paralelos também aqui apontados, e a “predisposi¢do
para espectacularizar”, marca também realcada no tratamento que os jornais fizeram da morte de
algumas das figuras publicas deste estudo.

Morte € disrupg¢do e essa disrup¢do, como qualquer alteragdo no curso da vida, traz agregados
sentimentos, predisposicdes e distintos discernimentos. Lidamos com cada mudanga que atravessa
0 nosso caminho, ancorados em comportamentos e rituais. Os meios de comunicagdo social, en-
quanto parte integrante da sociedade, desempenham um papel de mediacdo entre cada um de nés
e a realidade que nos circunda e assumem, eles proprios, um papel importante de chefe de orques-
tra no seio desses rituais. Nesse sentido, e encarando a nossa propria morte como um tabu, mas
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encarando a morte dos outros como um misto de negacao e fascinio, podemos considerar que a
mediatiza¢do do desaparecimento de uma personalidade detentora de relevo puiblico contribui para
acicatar a nossa curiosidade em torno deste fendémeno, simultaneamente tdo distante e omnipre-
sente. A cobertura que os meios de comunicagdo social fazem da morte das figuras publicas ndao
deixa de ser uma forma ritual de lidar com o acontecimento. Desde logo porque os media aplicam
os seus proprios ritos enquanto extensao das emocdes do publico, e a transi¢io inerente a morte
da personalidade ¢ feita por via desses meios de comunicacio social. A noticia da morte, a par
com o relato biografico dos feitos daquela personalidade, constitui o primeiro rito de transi¢do, ao
qual se segue a cobertura das exéquias, colocando o ptiblico no lugar de observador a distincia e
para quem sdo selecionados os elementos mais emotivos associados ao acontecimento. Quer as
imagens do caixd@o aberto no primeiro periodo temporal estudado, quer as estratégias de dramati-
zacdo patentes no segundo periodo temporal sdo exemplos claros de estratégias de aproximagdo
do leitor ao falecido, por via da emocao, tendo o meio de comunicagdo social como intermediario
e observador privilegiado. A questdo aqui prende-se com as escolhas editoriais, que podem ir
no sentido de dramatizar mais ainda o acontecimento, ou podem ser mais fiéis ao distanciamento
critico que € exigivel na cobertura jornalistica. A postura de apelo as emog¢des é condizente com
as conclusdes retiradas, que apontam para a suspensao critica e para uma postura subjetiva do jor-
nalista perante a personalidade falecida, sobretudo durante o primeiro periodo temporal analisado,
assumindo-se que a forca do momento justifica a utilizacdo da linguagem emotiva. O potencial
de dramatizag@o é consonante com a primazia de imagens de dor captadas durante as exéquias e
com o olhar intromissivo do jornal perante o caixdo aberto. Ja a questdo da espetacularizagio é
confirmada pela importancia dada a questdes paralelas a propria morte, como a cremagdo de um
musico sem 6rgdos, mas com o seu chapéu, ou a quantificacdo do valor que um clube pagara a
vitva de um ex-jogador falecido. Distanciamento, dramatiza¢do, emoc¢do ou espetacularizacdo
s@o partes integrantes de um esforco de reconstituicao das cerimonias finebres, que serd tdo mais
detalhado, quanto maior for o grau de notoriedade da personalidade falecida. E por isso que a tran-
sicdo se fard de forma mais rdpida ou mais demorada, com mais ou menos estratégias de captagcao
de atenc¢do do leitor, com ritos mais diferenciados como sdo também diferenciados os estatutos
das personalidades, as suas narrativas de vida e os contextos da sua morte. Ultrapassados os ritos
de transicdo, é tempo de regressar a normalidade, encerrar o periodo de luto e abrir o espaco de
memdria, que pode ser reiterado no imediato através da publicacio de artigos de opinido recor-
dando o falecido, ou pode surgir apenas aquando das efemérides, estratégia temporal para ancorar
a memoria da personalidade ou para inserir novos desenvolvimentos e/ou acontecimentos com ela
relacionados.

A morte é disruptiva e os meios de comunicagao social aproveitam esse momento de interregno
para potenciar narrativas biograficas e de dramatizacdo e para se colocarem no papel de mediado-
res de um certo luto coletivo que acomete ao publico. A cobertura da morte das figuras publicas
tem sofrido um acréscimo no volume de material informativo produzido, que € tanto maior quanto
mais elevado é o grau de notoriedade da personalidade. E o jornalismo da era da hiperconcorrén-
cia, o paradigma do jornalismo da comunicag¢do, que estd em constante didlogo com o ptiblico, que
ndo pode falhar o acontecimento e que se pode permitir certas subjetividades, a0 mesmo tempo
que se distancia do facto objetivo para se centrar em questdes paralelas daquela realidade. Oliveira
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(2008, p. 220) diz mesmo que nos primeiros cinco anos do século XXI os jornalistas se especiali-
zaram em explorar momentos da vida privada, no Aambito da morte de figuras publicas, tornando
as exéquias e os momentos de pesar, por natureza privados, em “acontecimentos medidticos de
interesse generalizado”.

Concomitantemente com a conclusdo que aponta no sentido da espetacularizacdo da informa-
¢do vem o neologismo da pds-verdade, eleita palavra do ano pelos diciondrios britanicos Oxford.
A ideia subjacente a pés-verdade assenta na primazia da emocao e das opinides pessoais sobre 0s
factos verificdveis, na formagdo da opinido publica. No tratamento da morte de algumas figuras
publicas, os jornais Correio da Manha e Jornal de Noticias relegaram, por vezes, para segundo
plano os factos em torno da morte das personalidades publicas, dando primazia a emocao e aos
factos alternativos passiveis de suscitar polémica. Se a ideia de pds-verdade surgiu por referéncia
aos acontecimentos da dimensao politica, parece-nos que o conceito também se pode aplicar ao
tratamento que resulta em espectacularizacao ou info-entretenimento, na medida em que, também
nestes casos, a desfocalizacdo do essencial dos acontecimentos a relatar ndo deixa de ser uma
forma de desvalorizag@o dos factos principais face a alternativa dos factos secundérios.
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