DOI: 10.25768/1646-4974n41v1a04

Papéis de género na sociedade contemporinea: A recepciao do discurso

pos-feminista pelos seguidores da advogada

@dra.mirianeferreira no Instagram

Agda Baeta

Universidade de Coimbra

agda.baeta@gmail.com

Resumo

O pos-feminismo ¢ a formagao discursiva dominante sobre
feminismo na sociedade contemporanea. Marcada pelo entre-
lagamento de feminismo e antifeminismo, constitui uma es-
tratégia neoliberal de moldagem da subjetividade que refor¢a
estereotipos de género tradicionais para limitar a transforma-
¢do social, a0 mesmo tempo que enaltece o empoderamento
das mulheres. Presente em inumeros produtos culturais, o
pos-feminismo pode ser identificado no discurso de Miriane
Ferreira, advogada que ganhou popularidade no Instagram
ao responder duvidas sobre Direito de Familia e se posicionar

em defesa do homem como provedor. Considerando que os
individuos tém papel ativo na decodificacdo das mensagens
que circulam na cultura, este estudo objetivou perceber, atra-
vés da Analise Critica do Discurso contido nos comentarios
deixados na rede social da advogada, como ocorre a recep-
cdo do pos-feminismo e do esteredtipo de homem provedor
por parte de seus seguidores. Os resultados mostram que o
discurso hegemonico ¢ reproduzido mais pelas mulheres e
sua contestacdo se da por homens e mulheres em proporgdes
similares.
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Gender roles in contemporary society: The reception of post-feminist
discourse by @dra.mirianeferreira’s followers on Instagram

Abstract

Post-feminism is the dominant discursive formation about
feminism in contemporary society. Marked by the entangle-
ment of feminism and anti-feminism, it constitutes a neolibe-
ral strategy for shaping subjectivity that reinforces traditional
gender stereotypes to limit social transformation, while at the
same time praising women’s empowerment. Present in seve-
ral cultural products, postfeminism can be identified in the
speech of Miriane Ferreira, a lawyer who gained populari-
ty with her Instagram profile by answering questions about

Family Law and taking a stand in defense of men’s role as
providers. Considering that individuals have an active role
in decoding the messages that circulate in culture, this study
aimed to understand, through Critical Discourse Analysis of
comments left on the lawyer’s social network, how postfemi-
nism and that stereotype have been received by her followers.
The results show us that women replicate the hegemonic dis-
course more than men and that this discourse is challenged by
both men and women in similar proportions.

Keywords: postfeminism; reception studies; feminist media studies; practices of the self; gender stereotypes.

Data de submissao: 2024-04-20. Data de aprovagao: 2025-08-25.

Revista Estudos em Comunicagao ¢ financiada por Fundos FEDER através do Programa Operacional Factores de Competitividade —
COMPETE e por Fundos Nacionais através da FCT — Fundagao para a Ciéncia e a Tecnologia no dmbito do projeto LabCom — Comunica-

¢do e Artes, UIDB/00661/2020.

QUADRO
DE REFERENCIA
ESTRATEGICO
NACIONAL

PORTUGAL 007208

FCT

Fundagio para a Ciéncia e a Tecnologia

COMPETE

SN

Estudos em Comunicagdo n°41, 64-79

8

22  LABCOM
e I l =& LABORATORIQ DE
e 58  COMUNICAGAO

Dezembro de 2025



Agda Baeta

pés-feminismo, desde a década de 1990, tem cada vez mais dominado os produtos culturais e

as retdricas politicas, econdmicas e sociais. De origem neoliberal (Gill & Scharff, 2011), é hoje
a formagao discursiva sobre feminismo de maior visibilidade e circulacdo nos meios de comunicagao
(Banet-Weiser, 2018). Marcado pelo entrelacamento de feminismo e antifeminismo, o pds-feminismo se
apropria do vocabuldrio e dos ideais dos movimentos sociais, desarticulando-os (McRobbie, 2009) em
um processo que limita a transformacao social e beneficia a manutencdo do status quo patriarcal. Pre-
sente em filmes, programas televisivos, antincios publicitdrios e outros produtos de midia (Gill, 2007b),
o pos-feminismo também pode ser percebido nos discursos disseminados por produtores de conteudo
nas redes sociais como, por exemplo, acontece com a advogada e influencer brasileira Miriane Ferreira.

Com pouco mais de dois anos no Instagram, Miriane Ferreira ja acumula 1,6 milhdo de segui-
dores. Ao responder duvidas sobre Direito de Familia, a advogada causa polémica ao declarar o que
para ela sdo os verdadeiros papéis de género na sociedade contemporanea: mulheres financeiramente
independentes e homens necessariamente provedores. Claramente pos-feminista, o discurso de género
da influencer é marcado pelo entrelacamento de conceitos contraditorios (McRobbie, 2009), ja que
prioriza temas do feminismo ao mesmo tempo que reforga a hierarquia tradicional. Outra caracteristica
pos-feminista muito presente em sua argumentacao ¢ a afirmacdo da existéncia de uma diferenca se-
xual natural (Gill, 2007b) irrefutavel, que serve para validar uma necessidade intrinseca aos homens de
exercerem a fungao de provedor.

Considerando que, ao superarem a divisdo virtual/real, os estudos de Internet percebem o ambiente
digital ndo somente como objeto na investigagdo da cultura online, mas também como fonte de dados
para o conhecimento das condi¢des sociais como um todo (Rogers, 2013) e que o processo de codifica-
cdo/decodificacdo das mensagens, conforme teorizado por Stuart Hall (2006), torna a cultura popular
uma arena de consentimento e resisténcia a cultura dominante (Hall, 1998), esta investigacdo busca
entender como que a audiéncia de Miriane Ferreira recepciona o discurso pos-feminista da advogada.
Seus seguidores percebem a estratégia articulada pelo pds-feminismo para manutengdo do status quo?
Eles consentem ou resistem a esse discurso?

A partir de uma perspectiva construcionista, na qual o significado se produz através da interagdo
entre os membros de uma sociedade (Berger & Luckmann, 2004) e as subjetividades dos individuos sdo
moldadas pelas formagdes discursivas que circulam na cultura (Foucault, 1987), este estudo estruturou
a Analise Critica do Discurso (Machin & Mayr, 2010; Orlandi, 2000) expresso nos comentarios realiza-
dos em um post selecionado dentre os quais Miriane Ferreira se posiciona sobre o papel de provedor do
homem na sociedade para perceber as dindmicas de consentimento e resisténcia por parte da audiéncia
a este tradicional estere6tipo de género.

Os resultados mostraram que dos 155 comentarios analisados, 55% consentem com a ideologia
pos-feminista dominante, enquanto 45% discordam do papel do homem como provedor. Além disso,
foi possivel identificar que dos que concordam com a afirmag@o de que o homem ¢ necessariamente
provedor, a maioria sao mulheres, enquanto que no universo dos que contestam essa afirmacao, ha um
equilibrio entre homens e mulheres. Entre as justificativas para a “vocagdo” provedora do homem, os
comentarios analisados que consentem com a afirmagdo, em sua maioria, decorrem de afirmagdes de
senso comum naturalizadas na subjetividade de seus autores e demonstradas em expresssdes como
“questdo de honra”, “homem de verdade”, “homem com H maiusculo”, “macho alpha” e “inversao de
papéis”.

1. Relacdes de poder, representacoes de género e estudos de recep¢ao

As praticas sociais resultam das intera¢des entre os membros de uma sociedade. Interagdes essas
que ocorrem por meio da linguagem (Berger & Luckmann, 2004). No entanto, as palavras, por ndo
terem sentido nelas proprias, derivam seus significados das formagdes discursivas em que se inserem
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e essas, “por sua vez, representam no discurso as formacgdes ideologicas” (Orlandi, 2000, p. 43). Con-
ceitualizada como um “sistema de crengas mantido por individuos e grupos” (Machin & Mayr, 2010,
p- 25), a ideologia caracteriza o0 modo que certos discursos se tornam aceitos, legitimando as relagdes
de poder. Central na Analise Critica do Discurso, “o poder pode ser mais do que uma simples forma
de dominacao superior; também pode ser produzido em conjunto quando as pessoas acreditam ou sao
levadas a acreditar que o dominio ¢ legitimo de uma forma ou de outra” (Machin & Mayr, 2010, p. 24)
e, a0 menos nas sociedades democraticas, tal processo € essencial para que a cultura dos poderosos seja
aceita e interiorizada pelas pessoas.

Esse processo de legitimagao se da pelo que Foucault (1987) teorizou como prdticas do eu. Para o
autor, o modo como os individuos pensam e se relacionam com o mundo nao ¢ algo aleatodrio, que ele in-
venta por si proprio, mas padrdes “propostos, sugeridos e impostos a ele pela sua cultura, sua sociedade
e seu grupo social” (p. 122) e que circulam por meio do discurso. Logo, para o autor, a cultura determina
padrdes de comportamento e pensamento que sao disseminados na sociedade pelas formacgdes discur-
sivas, sendo internalizados pelo sujeito e constituindo a sua subjetividade de maneira que suas praticas
reproduzirdo estes mesmos padrdes, normatizando-os e criando um ciclo de consentimento.

No entanto, como defende Orlandi (2000), o discurso “torna possivel tanto a permanéncia e a con-
tinuidade quanto o deslocamento e a transformacao do [individuo] e da realidade em que ele vive” (p.
15). Assim, ¢ também por meio das formagdes discursivas que se pode constituir as prdticas do eu de
maneira a alterar os modelos de opressao vigentes.

Segundo a teoria de recepcao de Hall (2006), a audiéncia no processo comunicativo nao € pas-
siva. Ela atua tanto na decodificagdo da mensagem — interpretando-a de acordo com seu repertdrio
cultural, disponivel no contexto social do qual faz parte — quanto na sua reprodu¢@o ou retransmissao,
etapa imprescindivel para que o processo comunicativo seja realizado completamente. Logo, o sujeito
¢, a0 mesmo tempo, receptor e emissor/reemissor da mensagem. Dessa maneira, a comunicagao ocorre
em um circuito continuo (composto pelas praticas de producdo, circulagao, distribuigdo/consumo e
reproducdo), no qual as mensagens sdo produtos das ideologias que circulam por meio das formagdes
discursivas ou representacdes — que se materializam na linguagem, seja verbal ou ndo verbal — e sdo
consumidas pelo publico/receptor que as decodifica de acordo com seu repertorio cultural e reproduz,
dando continuidade ao processo comunicativo para efetivacao de seu significado (Figura 1).

Figura 1. A constituigdo das praticas do eu de Foucault (1987) e a teoria de recepgao de Hall (2006).
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No entanto, por defender o papel ativo do receptor nesse processo, mesmo acreditando que nao ha
discurso que nao seja influenciado pelas regras sociais que guiam a leitura e moldam a interpretago
da audiéncia, Hall (2006) considera que o processo comunicativo em circuito continuo teorizado por
ele como codificagdo/decodificacdo € uma “complexa estrutura em dominio” (p. 163), e, assim como
Orlandi (2000), acredita que a ordem cultural dominante nao é univoca e pode ser contrariada, ou ao
menos, negociada (Hall, 2003).

Essa capacidade da audiéncia decodificar os padrdes dominantes e reproduzi-los de maneira con-
testatoria, influenciando as formagodes discursivas que circulam na sociedade, esta relacionada com o
entendimento de poder como sindnimo de relacdes de poder. Como argumenta Foucault (1987), é sim-
plorio percebermos o poder como uma estrutura politica ou uma classe social dominante. Para o autor,
o poder existe em qualquer tipo de relagdo humana — amorosa, institucional, econdémica, politica e até
mesmo em uma simples conversa — ¢ constitui a forma como “um individuo [ou grupo] tenta direcionar
o comportamento do outro” (p. 122).

Assim, se trouxermos toda esta reflexdo para os estudos feministas de midia para entendermos
como os estereOtipos de género se propagam e sdo normatizados nas subjetividades dos individuos,
perceberemos o motivo de, mesmo ap6s mais de meio século de existéncia deste campo de investiga-
¢do, as questdes que preocupam as feministas ainda serem as mesmas: poder, valores, representacao e
identidade (Gallagher, 2013). Considerando a interpretagdo de poder de Foucault (1987) e a definigdo
de Gerbner (1978) de que a “cultura é um sistema de mensagens que cultiva as imagens adequando-as a
estrutura estabelecida de relagdes sociais” (p. 47), e como tal, “sua fun¢ao ¢ fazer as pessoas aceitarem a
vida como boa e a sociedade como justa, sem questionar como as coisas realmente sdo” (Gerbner, 1978,
p- 47), podemos tracar um panorama mais efetivo sobre as quatro preocupagdes centrais dos estudos
feministas de midia.

Ao analisarmos cada uma das questdes, observaremos que a cultura/ideologia, mencionadas por
Foucault (1987) e Hall (2006), carregam os valores das estruturas dominantes que determinam as iden-
tidades de género por meio do estabelecimento de padroes/mensagens que circulam e disseminam as
representagoes/formacdes discursivas que sdo consumidas/decodificadas pelos individuos, moldando
as suas praticas sociais/subjetividades, que constituem o verdadeiro poder na sociedade (Figura 2), ja
que € nesse ponto do circuito comunicativo ou da complexa estrutura em dominio, quando o individuo
realiza a reproducdo da mensagem, que se efetiva a propagacdo ou a quebra dos estereétipos de género
impostos pelo discurso dominante.

Figura 2. Os estudos feministas de midia e as relagdes de poder no processo comunicacional.
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Dessa forma, os estudos de recepgdo se tornam um elemento valioso para entendermos como que
as formacdes discursivas e os esteredtipos de género dominantes estdo sendo decodificados e reprodu-
zidos na contemporaneidade.

2. O pos-feminismo como formagao discursiva hegemonica

Os movimentos sociais da chamada Segunda Onda feminista compdem uma das grandes rupturas
nos discursos do conhecimento moderno que acarretaram o deslocamento do sujeito e deram origem
a pés-modernidade (Hall, 2005). As conquistas obtidas por esses movimentos durante as décadas de
1960 a 1980, principalmente relacionadas as liberdades sexuais e econdmicas (McRobbie, 2009), de-
sestabilizaram a logica das esferas publica/privada atribuidas, respectivamente, a homens/mulheres e
abriram, “para contestagdo politica, arenas inteiramente novas da vida social: a familia, a sexualidade,
o trabalho doméstico, a divisao doméstica do trabalho, o cuidado com as criangas, etc.” (Hall, 2005,
p. 45). Dessa maneira, “a velha ética ganha o pao/dona-de-casa” foi questionada e as identidades tidas
como certas durante a modernidade desestabilizadas, sendo substituidas, ao menos em teoria € entre as
geracdes mais jovens, por algo mais igualitario (Gill, 2007a, p. 205).

A intensificagdo das mulheres no mercado de trabalho fez com que elas passassem a ser percebi-
das como sujeito, donas de uma individualidade ndo condicionada ao estere6tipo tradicional de esposa
e mae (Tasker & Negra, 2007), o que também influenciou o surgimento de uma nova representagao
masculina: mais parceiro, sensivel e cuidadoso (Gill, 2007a). No entanto, este cenario logo foi revertido
(Gill, 2007a; Tasker & Negra, 2007), uma vez que o capitalismo rapidamente projetou a mulher sujeito
como consumidora e se apropriou da narrativa feminista para criar todo um mercado em torno do em-
poderamento feminino, dando origem ao fendmeno gir/ power, responsavel por popularizar o “feminis-
mo” ao estampa-lo em mercadorias (Banet-Weiser, 2018) e circula-lo por meio de narrativas propagadas
por inimeros produtos culturais (Gill, 2007b).

Tal articulagdo — imbuida pelo que Boltanski e Chiapello (2009) denominaram o novo espirito do
capitalismo, que se apropria e reconfigura as reivindicagdes das classes destituidas de poder para esta-
belecer novos padrdes de dominio (Fuchs, 2008) — fez com que o feminismo que até entdo era externo
a midia, constituindo inclusive uma voz critica a0 modo como as mulheres eram representadas pelos
meios de comunicacdo, passassem a ser conteido de midia (Gill, 2007b) e popularizado em uma versao
que atendesse aos interesses neoliberais (Gill & Scharff, 2011). Um feminismo domesticado (Dean,
2010), incapaz de abalar as estruturas hegemodnicas da sociedade, teorizado por Rosalind Gill (2007b)
como pods-feminismo.

O pods-feminismo — teorizado por Rosalind Gill (2007b) como uma “sensibilidade que caracteriza
um numero cada vez maior de filmes, programas de televisdo, antincios publicitarios e outros produtos
de midia” (p. 148) — é uma formacdo discursiva que permeia a maioria dos produtos culturais contem-
poréneos e tem delineado a maneira como as pessoas se relacionam e pensam o feminismo e a transfor-
magcao do papel das mulheres na sociedade (Lewis et al., 2017). Constituindo uma estratégia neoliberal
de moldagem da subjetividade dos individuos (Gill & Scharff, 2011), o pos-feminismo coopta o voca-
bulario e os ideais feministas, revestindo-os de valores como o individualismo e a meritocracia, para
obscurecer as desigualdades estruturais e limitar a transformagao social (Dean, 2010). Pode, portanto,
ser entendido como um “feminismo” reconfigurado (Gill & Orgad, 2016) ou desarticulado (McRobbie,
2009) que, por meio das narrativas midiaticas, conecta as mulheres com ‘“um modo altamente conser-
vador de empoderamento” (McRobbie, 2009, p. 27). Na pratica, exalta o empoderamento feminino ao
mesmo tempo que reafirma valores tradicionais para manter a hierarquia de género inalterada. Resulta,
entdo, em um “feminismo” sombrio (Fraser, 2009), que mais enfraquece a causa do que contribui para
ela. Por considerar e repudiar o feminismo, compde um discurso dubio — marcado pelo entrelagamento
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de conceitos contraditorios (McRobbie, 2009), como percebemos no discurso de Miriane Ferreira, que
enaltece a independéncia financeira das mulheres ao mesmo tempo que apela para a necessidade “natu-
ral” que os homens t€m de se sentirem provedores para serem bons maridos.

Como toda formacao discursiva (Foucault, 2008), o pés-feminismo € marcado por regularidades
de conceitos e enunciados que “representam no discurso as formagdes ideologicas” (Orlandi, 2000, p.
43). Regularidades essas que, com o propoésito de atribuir rigor aos estudos sobre o fendmeno, foram
agrupadas por Rosalind Gill (2007b) e, resumidamente, apresentamos aqui:

* a feminilidade vinculada a beleza e a um corpo sexy como fonte de poder para as mulheres;

* a énfase no autodesenvolvimento e na transformagéo, que estabelecem o “eu” como um projeto

que deve ser constantemente monitorado e aperfeicoado para a obteng¢ao do sucesso em qualquer

area da vida;

* 0 foco no individualismo, na escolha e no empoderamento, responsaveis por popularizar os valo

res feministas sem a sua esséncia coletiva e politica, manipulando-os em prol dos interesses neoli-

berais;

* a énfase no consumismo, ja que por estar a servigo dos interesses neoliberais, as afligoes das

minorias sdo resolvidas com o consumo de algum produto ou servico;

» a mercantilizag¢ao da diferenca, que constitui “caminhos efetivos tanto para alcangar como criar

uma comunidade particular de consumidores” (Banet-Weiser, 2007, p. 221) através da celebracdo

do ‘Outro’;

* a substitui¢@o da objetificacdo das mulheres pela subjetificagdo, na qual, supostamente, a objeti-

ficagdo ocorre por “escolha” das proprias mulheres que conquistaram a liberdade sexual e “optam”

por se representarem desta maneira;

* a hipersexualizagdo da cultura, com a proliferagdo do discurso sobre sexo e sexualidade nos meios

de comunicagao;

* ¢ 0 ressurgimento das ideias de diferenca sexual natural, que obscurecem as desigualdades de gé-

nero ao afirma-las como oriundas de fatores bioldgicos, psicologicos ou mesmo astrofisicos.

3. Miriane e as regularidades discursivas pos-feministas

Miriane Ferreira ¢ uma advogada brasileira que em setembro de 2021 iniciou no Instagram com um
perfil que se propunha a responder duvidas sobre Direito de Familia. Tendo o publico feminino como
alvo, o interesse pela area veio quando Miriane trabalhou no ntcleo de praticas juridicas da faculdade
em que estudava atendendo mulheres que, por falta de conhecimento e orientacdo, acabavam sendo
patrimonialmente lesadas por seus maridos no momento do divorcio (Almeida, 2022). Com contetdos
que dosam situagdes polémicas — como a do marido que colocou o imével no nome da irméa para ndo
dividir com a esposa e, ap6s o divorcio, sua irma ndo devolveu, alegando que era dela ou a da seguidora
que teve um filho com o sogro e queria garantir a heranca da crianga sem precisar contar a verdade para
o marido — e respostas afiadas, a repercussao do perfil @dra.mirianeferreira foi tanta que levou a advo-
gada a ser convidada para protagonizar um quadro no programa televisivo Faustdo na Band. Além dos
esclarecimentos legais, os conteudos da advogada e influencer sdao pautados pela sua opinido pessoal em
relacdo aos papéis de mulheres e homens na sociedade. Opinides essas marcadas pelo entrelagamento
de conceitos contraditorios (McRobbie, 2009), ja que enaltecem as conquistas das mulheres na socie-
dade ao defender que elas devem ser financeiramente independentes, ao mesmo tempo que defendem
hierarquias de género convencionais, resgatando o tradicional esteredtipo do homem provedor.

Com menos apelo a sexualizacdo da cultura e a subjetificagdo das mulheres que, por terem forte
ligacdo a liberdade sexual, conflitam com os referenciais religiosos expressos no discurso de Miriane,
as demais regularidades enumeradas por Gill (2007b) sdo percebidas na narrativa da advogada. Nas
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postagens realizadas em seu perfil no Instagram, a feminilidade como uma propriedade corporal é
exaltada tanto na maneira muito bem cuidada como Miriane se apresenta — com cabelo, maquiagem e
vestuario impecaveis — quanto no modo em que ela reverencia a aparéncia fisica ¢ a autoimagem como
uma fonte de poder para as mulheres. A influencer recorrentemente declara a aparéncia fisica como
caminho para a autoestima e a autoconfianga, caracteristicas essenciais para a mulher empoderada do
pos-feminismo (Gill & Orgad, 2016).

A énfase no autodesenvolvimento e na transformagdo também € pega fundamental no discurso de
Miriane, tanto no aspecto fisico como intelectual. Em seus contetdos, a advogada passa a mensagem
de que as mulheres devem fazer o que for preciso para se sentirem bem ¢ alcangarem o sucesso. Proce-
dimentos estéticos, megahair e a utilizacao de filtros na gravacdo dos reels sao praticas que ela assume
e incentiva entre suas seguidoras, inclusive ao promover /ives com cirurgides plasticos. O estimulo a
formacgdo acadé€mica e profissional como forma de obter independéncia financeira também ¢ apresenta-
do refor¢ando o autodesenvolvimento como a solugao para a desigualdade de género, recurso discursivo
pos-feminista que — como aponta Gill (2007b) — afasta do debate as causas estruturais da desigualdade
e coloca nas proprias mulheres a culpa e a responsabilidade por resolvé-la (Gill & Orgad, 2016).

O discurso de Miriane promove a ideia de que investir no seu desenvolvimento e fazer as escolhas
certas bastam para superar a desigualdade de género, o que nos remete a regularidade pés-feminista
central para a ideologia neoliberal: o foco na individualidade, no empoderamento e na escolha. Miriane
nao se cansa de enfatizar que ¢ a mulher que tem que tomar uma atitude e fazer as decisdes certas, como
obter sua independéncia financeira e deixar o homem exercer o seu papel de provedor para ser um bom
marido, reforgando a retdrica neoliberal de poder de escolha e meritocracia.

O consumismo e a mercantilizacdo da diferenca, duas outras regularidades apontadas por Gill
(2007b) como caracteristicas da formagao discursiva pos-feminista, também sdo percebidas no discurso
de Miriane. O consumo de solu¢des como procedimentos estéticos, mencionado anteriormente, € acon-
selhado pela advogada para manutencdo da autoconfianga. Ja a mercantilizagdo da diferenga compde a
esséncia do seu negdcio no Instagram. Ao comoditizar a causa feminista, a advogada cria um nicho de
mercado especifico para o Direito de Familia, ofertando a partir dai, uma série de produtos comercia-
lizados por ela, como os cursos ‘Legalmente Poderosa’ e ‘Legalmente Digital’ — que se propdem, res-
pectivamente, a ensinar as mulheres a se protegerem financeiramente em caso de divorcio e a ganharem
dinheiro com a criagcdo de uma imagem no ambiente digital — e ‘O Diario de Miriane’, uma espécie de
grupo fechado no qual ela revela aspectos pessoais da sua vida.

No entanto, a regularidade que mais se destaca, principalmente quando a advogada argumenta
sobre o papel do homem na sociedade, € o ressurgimento das diferengas sexuais naturais, que consiste
na reafimagdo de que mulheres e homens sdo, por natureza, essencialmente diferentes. Como mencio-
nado na se¢do anterior, “durante um breve periodo nas décadas de 1970 e 1980, no¢des de igualdade
masculina ¢ feminina e a similaridade basica entre homens e mulheres tomaram conta da cultura po-
pular” (Gill, 2007b, p. 158). Resultante das conquistas dos movimentos feministas, que abriram es-
paco para as mulheres no mercado de trabalho, essa similaridade influenciou novas configuragdes de
parcerias heterossexuais e originou uma nova representagdo masculina nos meios de comunicag@o. O
novo homem representado na midia, como especifica Rosalind Gill (2007a) em sua analise sobre géne-
ro nas revistas, era apresentado como parceiro, sensivel e cuidadoso, mas ao mesmo tempo influente,
narcisista, preocupado com moda e consumo, e “foi atacado por homens e mulheres como assexuado
e ndo muito masculino” (Gill, 2007a, p. 265). Acusado de inauténtico por ndo se parecer com o que 0S
homens realmente eram, o novo homem foi percebido por muitos como fruto do dominino hegemonico
do feminismo e abriu espago para o surgimento do novo lad, que “reafirmou uma versao de masculini-
dade libidinosa, poderosa e diferente da feminilidade” (Gill, 2007b, p. 158) apoiando-se no “crescente
interesse na psicologia evolucionaria e no desenvolvimento da ciéncia genética que prometiam localizar
uma base genética para todas as caracteristicas humanas” (Gill, 2007b, p. 158). Nesse contexto, também

Estudos em Comunicagdo n°41 (Dezembro, 2025) 70



Agda Baeta

proliferaram as literaturas de autoajuda como Os Homens sdao de Marte e As Mulheres sdo de Vénus,
de John Gray, que localiza a diferenca sexual como psicologica ao invés de apenas biologica, justifican-
do — ou pelo menos dando a entender nas entrelinhas — que a igualdade pregada pelo feminismo néo se
encaixa com a diferenca natural que rege homens e mulheres. A argumentacdo pautada em diferencas
psicologicas ¢ uma forma de imobilizar a desigualdade, porque a partir do momento que a psicologia
“explica” a diferenca entre mulheres e homens, afasta as questdes de opressdo do debate e a “diferenga”
¢ naturalizada como inevitavel (Gill, 2007b).

Fruto do pos-feminismo, o novo lad resgata o esteredtipo masculino tradicional que é refor¢ado no
discurso de Miriane Ferreira ao afirmar que os homens precisam desempenhar o papel de provedor no
relacionamento, caso contrario, buscarao exercer esse papel fora de casa, com outras mulheres. Com tal
afirmagdo, Miriane deixa subentendido que a diferenca entre os sexos ¢ algo natural, universal, intrin-
seco ao género e independe das praticas sociais instituidas.

4. Estratégia metodoldégica

Os estudos de internet que em seus primordios dividiam o mundo entre real e virtual, hoje ja ndo
consideram a internet apenas como objeto de investigagdo da cultura online, mas também uma fonte
de dados para dignodstico das condi¢des sociais (Rogers, 2013). Assim, comentarios espontaneos nas
redes sociais, como os deixados pelos seguidores de Miriane Ferreira em suas postagens no Instagram,
podem configurar um relevante corpus de pesquisa nos estudos de recepcao, possibilitando a analise de
como a audiéncia interage com a formagdo discursiva pos-feminista expressa no discurso da advogada.

A partir de uma perspectiva filosofica construcionista, que se materializa na conceitualizacao das
praticas do eu de Foucault (1987) e na teorizagdo de Hall (2006; 2003) sobre o processo de codificacao/
decodificacdo das mensagens — que v€ o processo comunicativo como um circuito continuo no qual o
receptor desempenha um papel ativo na negociacao de significados e, portanto, pode influenciar as for-
macdes discursivas que circulam na sociedade —, o estudo aqui apresentado foi orientado pelo seguinte
problema de investigacdo: como o discurso pds-feminista de homem necessariamente provedor € recep-
cionado pelos seguidores da advogada Miriane Ferreira em seu perfil do Instagram? Eles consentem ou
resistem ao estereotipo de provedor?

A estratégia de investigacdo empregada foi a Analise Critica do Discurso (Machin & Mayr, 2010;
Orlandi, 2000) contido nos comentarios dos seguidores de Miriane Ferreira. A amostra foi definida a
partir de um reels publicado pela advogada em 19 de dezembro de 2022. A selecdo da postagem foi
determinada por apresentar claramente o posicionamento de Miriane em relagdo ao papel dos homens
na sociedade. A extensao Download Instagram, do Google, foi utilizada para extracdo do video e sua
transcri¢@o realizada pelo aplicativo Cockatoo.com, como observamos a seguir:

Questdo do seguidor: Ridiculo esse seu papinho de homem provedor. Quem tem provedor € internet.

Resposta da advogada: Olha, essa ¢ a minha opinido, mas eu respeito todas as outras. Mas é que para
mim, a responsabilidade de prover a casa num casamento nao deve ficar sobre a mulher. Essa respon-
sabilidade tem que ser do homem. Por mais que a mulher ganhe mais do que seu marido, por mais que
o dinheiro seja dos dois dentro de casa, a responsabilidade da provisdo deve vir do homem. E isso tem
mais a ver com responsabilidade do que com dinheiro propriamente dito, porque quando existe esta
inversdo de papéis, sabe o que eu vejo? Mesmo que subconscientemente, o homem se sente humilhado
por ndo estar cumprindo um papel que ¢é dele e acaba maltratando a sua esposa. Acabando com a autoes-
tima dela, como se a culpa fosse dela. Quando na verdade, nao ¢. Entdo, mesmo a pergunta tendo vindo
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de um homem, mesmo sendo homem, se vocé quiser ir 14 na minha bio e adquirir o meu treinamento
Legalmente Poderosa, 14 eu falo bastante sobre estes papéis e, também, sobre a expectativa da mulher
em relag¢do ao seu companheiro.

Ja os comentarios, objeto de analise desta investigagdo, foram extraidos a partir do aplicativo Ex-
portComments.com, a 11 de outubro de 2023, garantindo a estabilidade do corpus. Para delimitagdo e
viabilidade da analise, dos 3537 comentarios ndo encadeados extraidos, foram selecionados todos que
tinham a partir de cinco curtidas para compor o corpus, totalizando 155 comentarios. A decisdo de
considerar apenas os comentaros primarios foi tomada porque por configuracdes de privacidade dos
usudrios do Instagram, a ferramenta utilizada para recolha s6 possibilita a extracdo dos comentarios
ndo privados. Logo, no encadeamento das conversas faltam partes dos dialogos, o que prejudica a in-
terpretacao da troca de mensagens.

Cada um dos comentarios que compdem o corpus foi classificado de acordo com o género de seu
autor. Tal classificagdo requereu um trabalho manual da analista de consultar o perfil dos usuarios
e identificar, pelo nome ou pela foto, se 0 mesmo era homem ou mulher. A flexdo utilizada no texto
também foi um indicativo para determinacao do género. Perfis nos quais ndo fosse possivel identificar
o género do autor seriam classificados como ‘ndo identificado’. No entanto, na amostra coletada, foi
possivel identificar o género de todos os perfis.

A partir de uma abordagem interpretativa (Anderson, 2012), que busca os significados emergentes
no texto, e tendo como marco tedrico os estudos feministas de midia, a luz da teorizagdo sobre pos-fe-
minismo de Rosalind Gill (2007b), a analise critica dos textos coletados foi orientada pelas seguintes
questdes de pesquisa:

* A audiéncia percebe a contradi¢ao no discurso de género pds-feminista da advogada? Como?

* A audiéncia percebe o discurso de diferenga sexual natural? Como?

* A audiéncia faz alguma relagdo entre o discurso de Miriane e o feminismo? Qual?

* A audiéncia percebe a articulagdo pos-feminista por traz do discurso da advogada que busca limi-
tar a transformacao social ao manter a hierarquia de género? Como?

* A audiéncia demonstra saber que os esteredtipos de género sdo construgdes sociais? Como?

* A audiéncia de alguma forma legitima o papel do homem como provedor? Como?

Com os dados organizados em uma planilha de Excel, cada questdo de investigagdo foi classifi-
cada, primeiramente, como sim ou nao. Para as que apresentaram classificacao sim, foi realizada uma
leitura aprofundada a fim de interpretar o posicionamento do autor do comentario e extrair padroes
emergentes em relacdo aos temas investigados. Durante esta leitura atenta, os comentarios também fo-
ram categorizados de acordo com as posi¢des de decodificagdo sugeridas por Hall (2006) em sua teoria
da recepgao: preferencial, negociada e contestatoria. No entanto, ao longo da analise, identificou-se que
mesmo as decodificagcdes negociadas se posicionavam claramente a favor ou contra o discurso domi-
nante de homem provedor da advogada, o que resultou em quatro posi¢des de decodificacdo categoriza-
das conforme os critérios a seguir:

* Preferencial ndo negociada: comentarios que concordam com o discurso da advogada sem acres-
centar nenhuma informacao e/ou somente reproduzindo suas ideias e palavras.

* Preferencial negociada: comentarios que concordam com o papel de homem provedor, mas com

condig¢des ou limites, como quando o casal ndo tem filhos.

* Contestatoria negociada: comentarios que discordam do papel do homem provedor, mas o aceita
em algumas situagdes, como quando o casal tem filhos ou quando as condigdes financeiras do ma-
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rido sdo muito superiores a da esposa.

* Contestatoria ndo negociada: comentarios que discordam do homem provedor, em absoluto e/ou

questionam as praticas sociais por tras desse esteredtipo.

Durante a andlise dos resultados, as quatro posi¢des de decodificacdo identificadas foram rea-
grupadas em duas, consentimento e resisténcia, por verificar-se que a distingdo para interpretagdo de
alguns temas ndo representaria mais-valia para o objetivo da pesquisa. Os comentarios que consentem
com o esteredtipo de homem necessariamente provedor resultaram das posi¢des preferencial nao ne-
gociada e negociada. Ja os comentarios que resistem a este esteredtipo, resultaram das classificagdes
contestatoria negociada e ndo negociada. A nomenclatura utilizada no reagrupamento dos comentarios
nestas duas posi¢des de decodificag@o teve como ponto de partida o trabalho de Hall (1998) que define a
cultura popular como uma arena de consentimento e resisténcia a cultura dos poderosos e seu proposito
condiz com o abordado na revisao de literatura quanto ao potencial da audiéncia de dar continuidade ao
discurso dominante ou origem a novas ideologias. Apds a realizagdo da andlise qualitativa dos dados,
os padroes identificados foram quantificados, possibilitando, dessa maneira, a extragdo de algumas
projecdes estatisticas do contetido analisado.

5. Resultados

A andlise critica do discurso contido nos comentarios dos seguidores de Miriane Ferreira condu-
zida nesta investigacdo nos possibilitou identificar como que o discurso pos-feminista da advogada e
influencer é recepcionado pela sua audiéncia. Dos 155 comentarios analisados, 55% consentem com o
discurso dominante de homem provedor. Desses, 91% foram emitidos por mulheres que, em 95% dos
casos, apresentaram uma posi¢do de decodificacdo preferencial ndo negociada, ou seja, que apenas
reproduzem e/ou apoiam do discurso dominante. Esta mesma posi¢ao de decodificagdo foi identificada
na totalidade de comentarios de consentimento emitidos por homens. O que significa que dos 85 comen-
tarios classificados como de consentimento, 81 concordam com o discurso de homem necessariamente
provedor sem apresentar nenhuma negociagdo de sentido.

Jé entre os 45% de comentérios reconhecidos como de resisténcia ao discurso de homem provedor,
47% foram emitidos por mulheres e 53% por homens, demonstrando um maior equilibrio entre os géne-
ros nesta posi¢do de decodificagdo. Tanto homens (76%) quanto mulheres (94%) contestaram a afirma-
¢do de homem provedor, maioritariamente, dentro da posi¢do de decodificagdo identificada nesta inves-
tigacdo como ndo negociada. Os comentarios idenficados como contestatdrios negociados apresentaram
as questdes financeiras, a liberdade de o casal combinar a melhor divisdo de papéis para ambos (poder
de escolha, o que ndo deixa de ser uma regularidade neoliberal) e a maneira como a familia se estrutura
(se com filhos ou ndo) como fatores condicionantes para o papel do homem como provedor, como vemos
nos exemplos: “Eu ndo consigo ser o provedor. Aqui € parceria em tudo. Nas finangas, na educacdo das
filhas, na limpeza da casa”; “Se o cara deixa todo o trabalho doméstico pra mulher, superconcordo. Po-
rém se ambos dividem as atividades domésticas, ndo tem pq [sic] ndo dividirem as contas” e “Depende
muito de cada situagdo... principalmente se nao houver filhos”.

O entrelagamento de conceitos contraditorios presente na fala da advogada foi percebido apenas en-
tre o que contestam o discurso de homem provedor. A contradi¢ao no discurso pds-feminista de Miriane
Ferreira foi identificada em 26% dos comentarios realizados por mulheres ¢ em 35% dos comentarios
realizados por homens dentro da categoria “comentarios de resisténcia”. As demonstragdes dessa per-
cepgdo puderam ser notadas em frases como: “Kkk o curso é de mulheres poderosas, mas nem tanto,
né?”; “Quando apenas o homem ¢ provedor, a mulher vira eterna refém dele. Além de ir contra ao que
varias vezes a propria doutora prega, de que a mulher deve buscar o seu sustento”; “Essa € a opinido
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dela que eu ndo consigo concordar, pq [sic] simplesmente nao faz sentido” e “Mas no frigir dos ovos vai
contra tudo o que a senhora mesma prega em relagdo aos homens se responsabilizarem pela parte que
cabe a eles nas tarefas da casa”.

Quanto a perceber a articulagao pos-feminista por tras do discurso da advogada, que busca limitar
a transformagao social reforgando a hierarquia patriarcal de género, também nao foi evidenciada entre
0s que consentem com o posicionamento da advogada em relacao ao papel provedor do homem. Mesmo
entre os que resistem a essa afirmacdo, somente 6% dos comentarios emitidos por mulheres e 14% dos
comentarios emitidos por homens demonstraram percebé-la. Tal percepcao foi demonstrada em comen-
tarios como: “Essa ideia ¢ péssima e reforga toda a estrutura patriarcal que devemos desconstruir na
nossa sociedade”; “Nao, isso ¢ machismo enraizado... com isso se perpetua varios abusos sobre o corpo
feminino, incluindo o de posse”; “A socializagdo que diz que o homem deve ser provedor é a mesma
que coloca mulheres em situagdo de vulnerabilidade pela qual elas chegam até aqui [no Instragram da
advogada] pedindo ajuda e orientagdo”; “Esse tipo de comentario acaba sendo um desservigo, pois pode
ser usado de argumento de manutencao da ‘dona do lar’ e da desigualdade salarial”; “Esta distingdo
reforca ainda mais o machismo, a inferiorizagdo da mulher e o sexismo”; “Esse tipo de ideia ¢ que faz
reforcar a percepcao [de] que o homem ¢ detentor de poder no lar” e “O opressor ndo seria tao forte se
ndo tivesse cumplices entre os proprios oprimidos. O machismo nunca terd fim com a perpetuagio de
pensamentos como esses”.

Alguns destes comentarios também identificam a consciéncia demonstrada por parte dos seguido-
res em relacdo aos esteredtipos de género serem resultado de construgdes sociais. Mais uma vez, entre
0s comentarios que consentem com o discurso dominante, ndo foi identificada nenhuma referéncia a
isso. Ja entre os que discordam do papel do homem como necessariamene provedor, observou-se que
29% dos comentarios emitidos por mulheres e 35% dos comentarios emitidos por homens demonstram
essa consciéncia, o que pode ser evidenciado nos exemplos: “Doutora, isso ¢ refor¢o de esteredtipos
sexuais”; “O q[ue] seria inversao de papéis? Quer dizer q[ue] homens e mulheres tem [sic] um papel
especifico e imutavel dentro da sociedade?”’; “O homem se sente humilhado por ndo cumprir um papel
que foi imposto sobre ele sem motivo algum”™; “Nao, ndo. Esse tema ¢ muito mais complexo que isso!
Até porque a frustragdo masculina de prover ocorre em reag@o a uma estrutura social fundamentada
no patriarcalismo [sic]”; “Homem provedor ¢ parte de uma constru¢do machista patriarcal de pensar
as relagdes. Reforgar isso € um equivoco e traz prejuizos pra sociedade como um todo” e “Que tal co-
mecarmos a trabalhar nos futuros homens que, para ele[s] se sentir[rem] homens, ndo precisa[m] estar
superior[es] a ninguém?”.

O discurso de diferenca sexual natural da advogada que defende a funcao de provedor como sendo
uma necessidade intrinseca ao género masculino ¢ percebida por 35% das mulheres e 51% dos homens
que apresentam comentarios que resistem a tal afirmagao. No geral, eles apontam esse discurso como
antiguado, retrégrado e machista, como percebido nos comentarios: “Esse negocio de dizer que s6 ho-
mem pode ser [provedor] ¢ muito surreal. Aqui provemos igual. Evoluimos juntos e cada um tem sua
vida financeira preservada. Coisa de mil e quinhentos esse negocio de que homem tem [que] prover...”;
“Acho machista isso de homem provedor. A ideia de prover da ideia de poder também. Resumindo, o
homem sempre vai dar uma desculpa para maltratar a mulher” e “Acho que tanto o homem quanto a
mulher tem o seu papel como provedor(a) e/ou como dono de casa. E ndo é pra marmanjo ficar envergo-
nhado por ganhar menos ou ser dependente”.

Em 60 dos 85 comentarios que consentem com o discurso da advogada, foi possivel identificar te-
mas prioritarios que legitimam o papel provedor do homem como uma diferenca sexual natural (grafico

D).
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3% 12%

biblico - 1834 likes
7%
bioldgico - 113 likes

m experiéncia/realidade - 1815 likes

56% 22%

M construcdo social enraizada - 391 likes

MW outros - 109 likes

Fonte: autor

Em 12% desses comentarios, o conhecimento religioso foi o argumento utilizado para tal legiti-
macao, como expresso em: “Sempre foi responsabilidade do homem, ¢ uma ordem de Deus”; “Gente
do céu, esta na Biblia! Se ler a Biblia vai achar 1a que o homem que tem que prover o lar! No Alcordo
também tem, e ¢ 0 mesmo, 0 homem ¢ o provedor do seu lar!!” e “Eu acredito no que esta na Biblia. A
mulher tem papel de administradora e o marido de provedor.” Além disso, os comentarios que legiti-
mam a diferenca entre homens e mulheres através da religido obtiveram 1834 curtidas, mostrando que
apesar de ndo ser a justificativa que mais aparece nos comentarios, foi a que obteve um maior nimero
de likes por parte da audiéncia da advogada.

Ja fatores biologicos, nomeadamente, a gestacdo e a amamentacdo, foram citados em 7% dos co-
mentarios que legitimam a diferenga sexual natural, o que pode ser constatado em declaragdes como: “A
mulher vai parir, vai ficar presa em amamentacao, ainda terd dificuldade de voltar ao mercado de traba-
lho...”; “A quest@o ¢ que a propria natureza ja sobrecarrega a mulher de responsabilidades. A questdo
de ser provedor eu acredito que € a Gnica forma de equilibrar os sacrificios, sabe? Poxa, carregar, parir,
amamentar meses ou anos, NAO E FACIL, ¢ cansativo e esgotante!” e “Homem ndo amamenta. Homem
nao gesta por nove meses sem conseguir caminhar direito”. Os comentarios que legitimam a diferenga
sexual como bioldgica receberam 113 curtidas.

Um outro fator identificado na andlise para justificar a diferenca natural entre homens e mulheres
foi o conhecimento empirico. Cerca de 22% dos comentarios analisados alegam que o papel necessaria-
mente provedor defendido pela advogada ¢é verdadeiro porque viveram ou conhecem alguém que vive/
viveu essa experiéncia, como podemos observar nos exemplos a seguir:

Vocé esta certa. Eu vivi isso. Eu era a provedora e meu ex-marido se sentia diminuido e comegou a me
maltratar muito, me acusar de traicao e encher a cabega [d]e desconfiancas completamente fantasiosas.
Sofri demais. Me separei porque ndo suportei.”

Eu ndo concordaria hé alguns anos. Mas teve um relacionamento que me fez mudar de ideia. Eu era pro-
vedora e no inicio foi tudo tranquilo. Eu ganhava superbem, com os meses o cara comegou a apresentar
baixa autoestima e tantas paranoias que comegou até a ME prejudicar, inclusive na frente das pessoas.
Ele entrou em depressao e eu s6 chorava tbm [sic]. Parei de gostar dele. Detalhe que no relacionamento
anterior o provedor era ele com a ex.
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O homem que ganha menos tem BAIXA AUTOESTIMA... Sofre uma AUTO-HUMILHACAO e eu
nao sei porque isso acontece! Conhego varios casos.

O que eu vejo em todos os casamentos que a mulher assume papel de provedora ¢ [sic] maridos aco-
modados que geralmente nao ficam muito tempo no mesmo emprego ¢ mulheres que viram maes dos
maridos, sobrecarregadas com o trabalho dentro ¢ fora de casa e na maioria das vezes a mulher esta
mais velha e mal cuidada, estressada, cansada e sobrecarregada enquanto o marido continua bonitao
e jovem.

Os comentarios que apelam para a experiéncia pessoal ou observada tiveram 1815 curtidas, o que
demonstra que muitos seguidores da advogada concordam com este posicionamento.

Uma percentagem menor, 3% dos comentarios, legitimaram com motivos diversos a diferenca
sexual natural, tais como fatores psicologicos ou filosofias orientais que replicam esse modelo. E o que
podemos evidenciar no comentario: “Existem apenas duas cadeiras em uma relagdo: Yin e Yang! Para
quem nao entendeu, pesquisem e depois interpretem o que ela disse. E sim, ela tem toda razao!!!”. Tais
comentarios obtiveram um total de 109 curtidas.

No entanto, a maioria dos argumentos utilizados pelos seguidores para legitimar a diferenga sexual
natural s3o oriundos de conhecimento de senso comum, ou seja, ideias que sdo normalizadas na socie-
dade e se constituem como praticas do sociais — ou prdticas do eu, como teorizado por Foucault (1987)
— observadas em expressoes como ‘macho alpha’, ‘questio de honra’, homem com H maitusculo’ e na in-
sisténcia em se falar da ‘inversao de papéis’, como se a fungao de mulheres e homens na sociedade fosse
fixa. Tal fenomeno foi percebido em 56% dos comentarios e pode ser evidenciada nos exemplos: “Quan-
do o homem é homem de verdade, ele se sente humilhado. Quando ¢ moleque, se aproveita da situagao
e se acomoda. O problema hoje ¢ a inversao de valores. Ninguém mais sabe que papel exerce dentro de
uma relagdo”; “Engracado que isso antigamente era uma questdo de HONRA PARA HOMEM, hoje em
dia os homens ‘frageis’ acham isso extorsdo. Ah, me poupe”; “O homem que se preza tem que ser o
macho alfa sim... independente [sic] de quem ganha mais ou ndo” e “Acho broxante um homem nao ser
o provedor do seu lar. Nada como um Homem de verdade com H maitisculo”. Tais comentarios, apesar
de aparecerem em maior quantidade, ndo sdo tdo aplaudidos pela audiéncia de seguidores da advogada
e contam com 391 curtidas.

Também foi observado na andlise dos textos que a homossexualidade ¢ utilizada como argumento
tanto em comentarios que contestam a diferenca sexual natural (“E os casais gays? Papo besta. Se casais
do mesmo sexo conseguem viver sem esses papéis, héteros também conseguem”), quanto em comenta-
rios que concordam com a diferenga sexual natural: “E exatamente assim. A psicanalise, a constelagio
familiar, além de outras filosofias orientais ja diziam isso. O homem tem que esta [sic] no Polo Yang ¢ a
mulher no Yin. Mesmo em relagdes homossexuais. Deve haver um parceiro na polarizagao yin e o outro
no yang para a relag@o dar certo.”

Por fim, quando analisamos se a audiéncia associa o discurso pos-feminista de Miriane ao femi-
nismo, constatamos que os seguidores que apresentam comentarios que consentem com o discurso
de género da advogada, tendem a ndo associa-lo ao feminismo e, inclusive, culpam o feminismo pela
inversdo de papéis, como podemos observar nos comentarios: “O feminismo que me perdoe (e pode
rasgar a minha carteirinha de feminista), mas sé quem ja foi provedora da casa sendo casada, entende
bem”; “Engracado que os homens s6 defendem aquilo que os beneficia, até usam o feminismo a favor
deles quando o assunto ¢ dividir conta e ter direitos iguais”; “Este lance de dividir as tarefas ainda é so
discurso de feministas e milenials, na vida real ainda ndo vi”; “Infelizmente foi o proprio feminismo
que distorceu esses papéis, criou uma geragao de princesos e nao ajudou em nada a mulher” e
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Certissima! Sendo, acontece o que temos visto. Mulher fazendo papel de homem e homem fazendo
papel de mulher. Isso faz 0 homem perder a admiracao pela mulher porque ela fica medindo for¢ca com
ele. O movimento ¢ do homem. Mas as feministas ndo estdo preparadas para esta conversa.

Ja entre os seguidores que resistem ao discurso de género da advogada, encontramos trés cenarios
distintos. O primeiro € marcado por comentarios que associam o discurso de Miriane ao feminismo e se
mostram antifeministas, como nos exemplos: “E um pensamento feminista e desatualizado com a so-
ciedade atual.” e “O Feminismo ndo pode ser seletivo. Por isso a causa ndo ¢ levada a sério.” O segundo
¢ formado pelos comentarios que percebem a contradi¢ao no discurso da advogada e, por considera-la
feminista, descredibilizam o feminismo: “Ué? Onde ¢ que ti o empoderamento nisso?” e “E o tipico
empoderamento de conveniéncia. Tipo, luto contra o patriarcado, mas quero manter a parte dele que me
convém”. No terceiro cenario, os seguidores ndo veem a Miriane como feminista e em geral defendem
a causa, como observamos em: “Claro que uma mulher feminista nao vai se casar com um homem que
enxerga os valores da vida como ¢é dito por vocé€” e “Seu contetido ¢, no geral, muito interessante. Mas
esse discurso hétero normativo [sic] e patriarcal em pleno 2022 ¢ duro, né?”.

6. Consideracdes finais

Como abordado na revisao de literatura (Foucault, 1987; Hall, 2006; Orlandi, 2000), o discurso
dominante tende a ter mais visibilidade e, consequentemente, mais impacto na constituicdo da subjeti-
vidade dos individuos, ditando as praticas sociais e perpetuando o status quo. No entanto, o papel ativo
dos individuos na decodificacdo e retransmissdo da mensagem pode influenciar as formagdes discursi-
vas que circulam na cultura e estimular a transformagao social, mesmo que esse seja um processo arduo
devido a permeabilidade do discurso hegemonico. Na investigacdo aqui apresentada, observamos que
o discurso hegemonico pos-feminista propagado pela advogada e influencer Miriane Ferreira em seu
perfil no Instagram foi aceito e reproduzido pela maioria dos seguidores que interagiram com a posta-
gem analisada através de comentarios (55%) e curtidas (8862). No entanto, o percentual ndo chega a ser
alarmante, ja que os comentarios que resistem a ideologia pds-feminista da advogada constituem 45%
da amostra e totalizam 8602 curtidas, o que demonstra até um consideravel equilibrio entre as ideolo-
gias hegemonica e contra-hegemonica.

Termos identificado um percentual muito maior de mulheres (91%) que consentem com o discurso
pos-feminista de homem necessariamente provedor pode indicar uma limita¢do do estudo devido ao
fato de o perfil @dra.mirianeferreira ser direcionado ao publico feminino e o tema analisado estar
diretamente ligado ao papel do homem na sociedade. No entanto, o equilibrio observado entre homens
(53%) e mulheres (47%) que contestam o discurso pos-feminista de homem provedor pode ser conside-
rado como indicador da literacia da audiéncia em relacdo as dinamicas discursivas e ideologicas que cir-
culam na cultura. Literacia essa mais identificada nos comentarios de resisténcia de autoria masculina,
que mais comumentemente expressaram perceber a articulacdo conduzida pelo discurso pds-feminista
— que perpetua o machismo através da cooptagdo dos valores feministas — e as regularidades que carac-
terizam essa formagao discursiva, como o entrelacamento de conceitos contraditorios e a reafirmagio
da diferenca sexual natural.

Respondendo ao nosso problema de pesquisa, o discurso pds-feminista de homem necessariamente
provedor de Miriane Ferreira € aceito pela maioria dos seguidores (55%) que interagiram através de
comentarios na publicagdo analisada. A regularidade discursiva que reforca a diferenga sexual como
natural, inclusive, ¢ legitimada por parte destes comentarios que a justificam através da religido, da
biologia, de filosofias orientais, da psicologia, do conhecimento empirico e dos conhecimentos de senso
comum, fruto das constru¢des sociais enraizadas em sua subjetividade. Percebemos nesse publico a
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efetivacao do processo de constituicao das praticas do eu e a criagdo de um ciclo de consentimento no
processo comunicativo que se completa reforcando a ideologia dominante, uma vez que dos 85 comen-
tarios, apenas quatro (4,7%) demonstram alguma abertura para negociagao de significados.

Ja entre os 70 comentarios que se mostraram contra-hegemonicos — discordando do discurso de
homem necessariamente provedor da advogada — foi identificada uma possibilidade de negociacdo em
11 comentarios (15,7%). Tal observacdo nos leva a entender que entre os autores de comentarios de
resisténcia ha uma maior tendéncia a negociacao de significados € uma maior abertura a mudar de posi-
¢do. Considerando a analise como um todo, podemos reafirmar, entdo, o discurso dominante como mais
forte e pervasivo tanto na quantidade de adeptos atuais (comentarios e curtidas) quanto de possiveis
novos adeptos (seguidores que possam negociar sentidos e considerar a ideologia hegemdnica).
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